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刘亚  免费售后服务一年，具体内容及订购流程欢迎咨询客服人员 部分 餐饮行业特性研究章
2022年中国餐饮业运行环境分析节 行业政策环境分析一、行业管理体制分析二、行业主要法律法规三、
行业主要政策新动向四、行业相关标准汇总五、行业发展规划解析第二节 行业经济环境分析一、国际宏
观经济形势分析二、国内宏观经济形势分析三、宏观经济环境对行业的影响分析第三节 行业文化环境分
析一、中国传统饮食文化二、国内各地区饮食文化三、西式餐饮文化在中国的发展第四节 行业社会环境
分析一、行业发展与社会经济的协调二、行业面临的食品安全问题三、行业发展的地区不平衡问题第二
章 中国餐饮行业发展综述节 餐饮行业概述第二节
餐饮业的相关概述一、餐饮业的成本核算二、餐饮业的消费方式和现代化趋向第三节 餐饮业特性分析一
、餐饮业在国民经济的的地位二、餐饮业生命周期三、餐饮业要素密集性四、餐饮业经营风险第二部分
餐饮行业发展现状研究第三章 2022年中国餐饮行业关联产业分析节 关联行业对餐饮业发展影响分析一、
旅游业对餐饮业发展影响分析二、酒店业对餐饮业发展影响分析三、会展业对餐饮业发展影响分析四、
商业地产业对餐饮业发展影响分析第二节 上游行业对餐饮业发展影响分析一、调味品行业对餐饮业发展
影响分析二、畜牧业对餐饮业发展影响分析三、农作物种植业对餐饮业发展影响分析第四章
国际餐饮业发展状况分析节 国际餐饮业发展概况一、国际餐饮业发展历程二、国际餐饮业市场规模三、
国际餐饮业市场竞争格局四、国际餐饮业先进经营模式五、主要国家餐饮业发展现状（可自选）第二节 
中餐业在国际市场的发展一、企业进入国际市场的方式介绍二、中餐业进入国际市场的模式选择（1）契
约进入模式（2）投资进入模式（3）网络进入模式三、中餐业在国际市场的发展（1）美国中餐业发展分
析（2）欧洲中餐业发展分析（3）亚洲中餐业发展分析第三节 国际餐饮业发展趋势预测第五章
2022年中国餐饮行业发展状况分析节 中国餐饮行业发展状况分析一、中国餐饮行业发展历程二、2020-20
22年中国餐饮业发展状况分析（1）2020-2022年中国餐饮业发展规模（2）2020-2022年中国餐饮业发展特
点三、中国餐饮业发展现状分析（1）2014中国餐饮市场特点（2）中国餐饮业发展面临的问题（3）中国
餐饮业发展相关对策建议四、中国餐饮业总体竞争状况分析（1）国内餐饮行业竞争市场分析（2）国内
餐饮行业竞争格局分析（3）国内餐饮企业品牌竞争现状调研（4）国内餐饮产业集中度分析（5）餐饮企
业核心竞争力分析五、跨国餐饮企业在华投资状况分析（1）跨国餐饮企业在华投资布局（2）跨国餐饮
企业在华竞争策略分析六、餐饮行业竞争趋势预测第二节 2020-2022年中国餐饮企业发展状况分析一、餐



饮企业营业规模分析二、餐饮企业经营业态分析三、餐饮企业性质结构分析四、餐饮企业地区分布分析
五、餐饮企业综合业绩分析第三节 2020-2022年节假日中国餐饮市场发展分析一、2020-2022年春节餐饮市
场分析二、2020-2022年清明节餐饮市场分析三、2020-2022年“五一”小长假餐饮市场分析四、2022年国
庆黄金周餐饮市场分析第四节 中国餐饮行业信息化分析一、餐饮信息化基本状况分析（1）餐饮信息化
简介（2）信息化管理系统特质（3）餐饮企业信息化误区二、餐饮信息化必要性分析三、餐饮信息化在
餐饮连锁经营的作用（1）“大厨文化”走向“流程文化”（2）“粗放经营”走向“精细化经营”（3）
促进统一管理四、餐饮企业信息化典型案例分析五、餐饮企业信息化策略建议第六章
中国餐饮行业消费形态分析节 消费群体分析一、餐饮业消费群体研究二、中国人均餐饮消费支出第二节 
消费结构分析一、城镇居民餐饮消费结构二、消费者不同食用时机餐饮需求三、不同餐饮业态的消费特
征第三节 消费行为分析一、餐饮消费者心理分析二、消费者餐饮决策分析三、餐饮消费行为分析第四节 
餐饮消费者满意度分析一、调查样本说明二、消费者餐饮消费基本状况分析（1）消费者餐饮消费频率（
2）消费者餐厅选择的关注因素三、餐饮消费满意度状况分析（1）总体满意度状况分析（2）食品安全状
况分析（3）餐饮消费满意度指标的评价对比四、消费者维权意识及企业危机处理能力（1）餐饮消费中
投诉与维权（2）餐饮企业公关及危机处理第五节 餐饮消费趋势预测第七章
中国餐饮行业连锁经营分析节 餐饮行业主要经营模式第二节 餐饮行业连锁经营分析一、餐饮业连锁经营
发展分析二、连锁餐饮企业发展特征三、连锁餐饮业面临的主要问题四、连锁餐饮企业成功因素分析五
、连锁餐饮行业发展前景预测分析第三节 快餐连锁经营分析一、快餐连锁发展概况二、快餐业连锁经营
的动因分析三、快餐连锁在餐饮业中的地位四、永和豆浆的连锁经营案例分析第四节 连锁餐饮企业物流
配送分析一、物流配送在连锁餐饮企业中应用的现状调研二、物流配送在连锁餐饮企业中应用的策略词
@物流运作模式案例分析（1）百胜餐饮物流服务模式（2）百胜餐饮物流管理经验第五节
连锁餐饮市场发展策略一、良好的服务定位二、产品定位要准确三、产品开发系列化第八章
中国餐饮行业市场营销分析节
餐饮业市场营销策略一、餐饮业市场营销概念二、餐饮业营销策略分析三、节假日餐饮营销策略第二节 
电子商务在餐饮业中的应用一、餐饮业发展电子商务的优势二、中国餐饮业电子商务主要发展形式三、
电子商务在餐饮业中的实际应用四、电子商务技术在餐饮业中的运用措施第三节 餐饮业网络营销策略一
、餐饮业网络营销概述二、餐饮业网络营销利弊分析三、网络营销在餐饮业的应用模式分析（1）网上订
餐模式（2）团购网促销模式（3）客户关系管理模式第四节
餐饮业移动营销策略一、餐饮业移动营销概述二、餐饮业移动营销应用第五节
餐饮业市场营销发展方向第九章 中国餐饮行业细分市场分析节 中国餐饮业经营业态格局分析第二节 中
国正餐市场发展分析一、中国正餐市场发展现状调研二、中国正餐市场发展特征三、中国正餐市场发展
规模分析四、中国正餐市场消费需求变化五、中国正餐市场发展趋势预测六、中国正餐市场发展前景第
三节 中国快餐市场发展分析一、中国快餐市场发展现状调研二、中国快餐市场发展特征三、中国快餐市
场竞争格局分析四、西式快餐市场发展分析（1）西式快餐发展概况（2）西式快餐市场竞争状况分析（3
）西式快餐在中国的竞争优势（4）西式快餐竞争策略分析五、中式快餐市场发展分析（1）中式快餐市
场发展概况（2）中式快餐市场发展现状调研（3）中式快餐企业经营模式分析（4）中式快餐市场竞争格
局（5）中式快餐SWOT分析（6）中式快餐竞争策略分析六、快餐市场发展趋势及前景（1）快餐市场发
展趋势预测（2）快餐市场发展前景预测分析第四节 火锅市场发展分析一、火锅市场发展现状调研二、
火锅企业主要经营模式分析三、国内火锅企业物流配送现状调研四、目前火锅市场亟待解决的问题五、
解决行业薄弱环节的对策建议六、火锅市场发展趋势及前景预测（1）火锅市场发展趋势预测（2）火锅
市场发展前景预测分析第五节 休闲餐饮市场发展分析一、休闲餐饮的概念界定二、美国休闲餐饮市场发
展概况三、中国休闲餐饮市场发展现状调研四、中国休闲餐饮市场发展前景第十章
中国餐饮行业不同菜系市场分析节 中国餐饮菜系特色第二节 鲁菜消费市场分析一、鲁菜发展现状分析二
、鲁菜经营品牌企业分析三、鲁菜消费群体分析四、鲁菜消费市场发展趋势预测第三节 川菜消费市场分
析一、川菜发展现状分析二、川菜经营品牌企业分析三、川菜消费群体分析四、川菜消费市场发展趋势
预测第四节 粤菜消费市场分析一、粤菜发展现状分析二、粤菜经营品牌企业分析三、粤菜消费群体分析
四、粤菜消费市场发展趋势预测第五节 苏菜消费市场分析一、苏菜发展现状分析二、苏菜经营品牌企业
分析三、苏菜消费群体分析四、苏菜消费市场发展趋势预测第六节 湘菜消费市场分析一、湘菜发展现状
分析二、湘菜经营品牌企业分析三、湘菜消费群体分析四、湘菜消费市场发展趋势预测第七节 闽菜消费
市场分析一、闽菜发展现状分析二、闽菜经营品牌企业分析三、闽菜消费群体分析四、闽菜消费市场发
展趋势预测第八节 浙菜消费市场分析一、浙菜发展现状分析二、浙菜经营品牌企业分析三、浙菜消费群
体分析四、浙菜消费市场发展趋势预测第九节 皖菜消费市场分析一、皖菜发展现状分析二、皖菜经营品



牌企业分析三、皖菜消费群体分析四、皖菜消费市场发展趋势预测第十一章
中国餐饮行业重点区域市场分析节 北京餐饮市场发展分析一、北京餐饮业相关政策及规划二、北京餐饮
市场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、北京餐饮业市场规模分析四
、北京餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、北京餐饮业发展前景预
测分析第二节 上海餐饮市场发展分析一、上海餐饮业相关政策及规划二、上海餐饮市场消费特征分析（
1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、上海餐饮业市场规模分析四、上海餐饮业市场竞
争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、上海网络餐饮业发展分析六、上海餐饮业发
展前景预测分析第三节 广州餐饮市场发展分析一、广州餐饮业相关政策及规划二、广州餐饮市场消费特
征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、广州餐饮业市场规模分析四、广州餐饮
业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、广州亚运会餐饮市场分析六、广州
餐饮业发展前景预测分析第四节 重庆餐饮市场发展分析一、重庆餐饮业相关政策及规划二、重庆餐饮市
场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、重庆餐饮业市场规模分析四、
重庆餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、重庆餐饮业发展前景预测
分析第五节 深圳餐饮市场发展分析一、深圳餐饮业相关政策及规划二、深圳餐饮市场消费特征分析（1
）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、深圳餐饮业市场规模分析四、深圳餐饮业市场竞争
现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、大运会餐饮市场分析六、深圳餐饮业发展前景
预测分析第六节 天津餐饮市场发展分析一、天津餐饮业相关政策及规划二、天津餐饮市场消费特征分析
（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、天津餐饮业市场规模分析四、天津餐饮业市场
竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、天津餐饮业发展前景预测分析第七节 西安
餐饮市场发展分析一、西安餐饮业相关政策及规划二、西安餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费习性
分析（2）消费者消费特征分析三、西安餐饮业市场规模分析四、西安餐饮业市场竞争现状调研（1）业
态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、世园会餐饮市场分析六、西安餐饮业发展前景预测分析第八节 
成都餐饮市场发展分析一、成都餐饮业相关政策及规划二、成都餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费
习性分析（2）消费者消费特征分析三、成都餐饮业市场规模分析四、成都餐饮业市场竞争现状调研（1
）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、成都餐饮业发展前景预测分析第九节 武汉餐饮市场发展分
析一、武汉餐饮业相关政策及规划二、武汉餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费
者消费特征分析三、武汉餐饮业市场规模分析四、武汉餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（
2）菜系间竞争分析五、武汉餐饮业发展前景预测分析第十节 青岛餐饮市场发展分析一、青岛餐饮业相
关政策及规划二、青岛餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、
青岛餐饮业市场规模分析四、青岛餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析
五、青岛餐饮业发展前景预测分析第十一节 苏州餐饮市场发展分析一、苏州餐饮业相关政策及规划二、
苏州餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、苏州餐饮业市场规
模分析四、苏州餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、苏州餐饮业发
展前景预测分析第十二节 杭州餐饮市场发展分析一、杭州餐饮业相关政策及规划二、杭州餐饮市场消费
特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、杭州餐饮业市场规模分析四、杭州餐
饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、杭州餐饮业发展前景预测分析第
十三节 南京餐饮市场发展分析一、南京餐饮业相关政策及规划二、南京餐饮市场消费特征分析（1）消
费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、南京餐饮业市场规模分析四、南京餐饮业市场竞争现状
调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、南京餐饮业发展前景预测分析第十四节 长沙餐饮市
场发展分析一、长沙餐饮业相关政策及规划二、长沙餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（
2）消费者消费特征分析三、长沙餐饮业市场规模分析四、长沙餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞
争分析（2）菜系间竞争分析五、长沙餐饮业发展前景预测分析第十五节 大连餐饮市场发展分析一、大
连餐饮业相关政策及规划二、大连餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特
征分析三、大连餐饮业市场规模分析四、大连餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系
间竞争分析五、大连餐饮业发展前景预测分析第十六节 福州餐饮市场发展分析一、福州餐饮业相关政策
及规划二、福州餐饮市场消费特征分析（1）消费者消费习性分析（2）消费者消费特征分析三、福州餐
饮业市场规模分析四、福州餐饮业市场竞争现状调研（1）业态间竞争分析（2）菜系间竞争分析五、福
州餐饮业发展前景预测分析第三部分 餐饮行业企业竞争力分析第十二章 国内外餐饮企业经营情况分析节
百胜餐饮集团经营情况分析（西式餐饮企业）一、企业发展简况分析二、企业经营规模分析三、企业经
营模式分析四、企业营销策略分析五、企业经营状况优劣势分析六、企业投资兼并与重组分析七、企业
新发展动向分析第二节 中国全聚德（集团）股份有限公司（特色酒楼）一、企业发展简况分析二、主要



经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业运营能力分析五、企业偿债能力分析六、企业发展能力分
析七、企业经营模式分析八、企业营销策略分析九、企业经营状况优劣势分析十、企业投资兼并与重组
分析十一、企业新发展动向分析第三节 味千（中国）控股有限公司（中式及日式快餐）一、企业发展简
况分析二、主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业运营能力分析五、企业偿债能力分析六、
企业发展能力分析七、企业经营模式分析八、企业营销策略分析九、企业经营状况优劣势分析十、企业
投资兼并与重组分析十一、企业新发展动向分析第四节 内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司（火锅企业）一
、企业发展简况分析二、企业经营规模分析三、企业经营模式分析四、企业营销策略分析五、企业经营
状况优劣势分析六、企业投资兼并与重组分析七、企业新发展动向分析第五节 星巴克咖啡公司（休闲餐
饮企业）一、企业发展简况分析二、企业经营规模分析三、企业经营模式分析四、企业营销策略分析五
、企业经营状况优劣势分析六、企业新发展动向分析第六节 上海锦江国际酒店发展股份有限公司（综合
餐饮企业）一、企业发展简况分析二、主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业运营能力分析
五、企业偿债能力分析六、企业发展能力分析七、企业经营模式分析八、企业营销策略分析九、企业经
营状况优劣势分析十、企业投资兼并与重组分析十一、企业新发展动向分析第四部分
餐饮未来市场前景展望、投资策略、商业模式研究第十三章
2021-2027年中国餐饮行业发展趋势分析与预测节 中国餐饮行业发展趋势预测分析一、中国餐饮行业发展
趋势预测二、中国餐饮行业发展前景预测分析第二节 餐饮行业投资特性分析一、餐饮行业进入壁垒分析
二、餐饮行业盈利模式分析三、餐饮行业盈利因素分析第三节 餐饮行业投资风险分析一、餐饮行业政策
风险二、餐饮行业技术创新风险三、餐饮行业原料供求风险四、餐饮行业宏观经济波动风险五、餐饮行
业其他风险第四节 餐饮行业资市场运作分析一、餐饮业资市场主要运作模式分析（1）上市融资（2）风
险资本的引入二、资本运作模式比较（1）企业上市融资利弊分析（2）企业引入风险资本的利弊分析三
、餐饮业资市场运作模式成功案例分析四、餐饮业A股上市情况分析（1）餐饮企业上市动向（2）A股上
市失败案例（3）餐企A股上市困境原因剖析第五节
中国餐饮行业投资建议一、餐饮行业投资现状分析二、餐饮行业投资建议（1）餐饮行业产品投资建议 
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