
辽宁沈阳大连到俄罗斯莫斯科国际货运

产品名称 辽宁沈阳大连到俄罗斯莫斯科国际货运

公司名称 广州涵文国际货运代理有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州市越秀区侨光西路13号十七楼07、08房（仅
限办公）

联系电话 18520223827 18520223827

产品详情

深圳市涵文国际货运代理有限公司成立于2010年，公司主要经营从中国到美国，东南亚，中东，欧洲国
际运输业务；我们主要提供国际空运，货运包机包板，航空运输，国际海运，电商物流，中国进出口清
关，拖车，仓储等物流服务；在这十年来，我们服务了大量的客户，操作了大量的进出口货物，从而使
我们公司在以上地区相对其它竞争对手具有非常大的成本和操作熟练的优势；我们拥有中国交通部发放
的无船承运人资格证（NVOCC）和国际货物运输证书；为了延伸我司的国外服务网络，公司加入国际
货运协会（WCA），使我们的海外代理覆盖到全球大部分国家。

 

包机机型:

1. A330,,可以装40吨，220-240个方

2.B757,可以装28吨，280个方

3.B747F:装100吨，650个方

4.B777F:装90吨，550个方

收试剂盒、口罩、防护服等物质，电商货，项目货，日用品等等

可以在郑州、青岛、武汉、北京等起飞，提供全国上门提货服务

空运包机服务：俄罗斯、澳洲悉尼、墨尔本、洛杉矶、纽约、芝加哥、米兰、马德里、法兰克福、巴黎
、伦敦、荷兰阿姆斯特丹、比利时列日、马来西亚等100多个国家和地区。

境外产品与中国市场同频共振



西洋牛油糕、阿富汗羊毛手工地毯、巴旦木黑巧克力、凤尾鱼鱼露、荔枝红茶啤酒⋯⋯登录第131届广交
会平台进口展区，带着异域风情的进口商品琳琅满目，颇为诱人。

在新冠肺炎疫情影响下，境外企业开拓中国市场的难度加大，云上广交会搭建平台，为境外参展商敲开
中国市场的“机遇之门”提供了便利。

从广交会走向中国市场

“从第100届广交会设立进口展开始，无论线上展还是线下展，我们每一届都参加。”澳大利亚迪伦马特
-福特集团首席执行官魏景宏向国际商报记者介绍，公司将澳大利亚的红酒、奶制品、饼干等销售到中国
，作为澳大利亚早参展广交会的企业，每届参展都会带来新产品，获得了较好的市场推广效果。

在本届广交会上，该公司带来了全脂奶粉、咖啡、饼干、红酒等产品，并且展出了一款皇家奶粉套装。
这款产品虽研发于2020年，但由于受到疫情影响一直未能推出，此次亮相广交会便参加了新品首展首秀
活动。

看重广交会的企业还有很多。专注于防水材料生产的青龙建材马来西亚有限公司在本届广交会上展出了
易贴缝、全能防水胶、瓷砖美缝剂、防水浆料、防水密封胶等产品，并且推出了6款特色防水产品套装，
可解决90%的家居防漏问题。

受疫情防控影响，企业线下跨境交流和贸易变得更加困难，线上广交会成为境外企业开拓中国市场的重
要渠道。据了解，第131届广交会进口展共吸引32个国家和地区的402家境外企业参展，包括《财富》500
强企业美国霍尼韦尔、德国优质工具企业维度、英国照明企业卡斯卡特、日本小家电企业西哲等。

境外企业参展广交会彰显了中国市场和广交会的魅力。魏景宏介绍，公司通过连续参展多届广交会，目
前已与福建、上海、昆明、成都、广州等地的批发商建立了合作，在商超渠道的销售越来越多。去年即
使受疫情影响，公司在中国市场的销售额仍超过500万元。

“我们在2019年秋季参展广交会之后，获得了很好的市场效果，从此就与广交会结下了不解之缘。”青
龙建材马来西亚有限公司质量总监张科对国际商报记者表示，广交会与展不同，其汇聚了各行各业的中
国优质企业以及全球采购商，可以更好地寻找合作机会，比如与水管、瓷砖等行业形成异业合作等。而
且，广交会在业内的影响力和性较高，可以邀约更多合作伙伴前来洽谈，有利于建立信任、达成合作。
“在2019年的秋交会上，我们与近20个之前有联系的企业达成合作，采购商既有来自中国的也有来自东
南亚的。”张科说。

感受中国市场脉动

通过广交会进口展区，参展企业不仅看到了商机，还先感知到中国消费市场的脉动。

“中国消费者的购买力在不断增强，对产品的要求也在提高。”张科表示，中国消费者为了选购质量更
高、性能更好的产品，愿意接受更高的价格。以公司研发的免拆瓷砖防水补漏材料为例，该产品不必像
传统产品那样先拆瓷砖再做防水，而且安装过程更便捷，能够提高生活品质，尽管价格比传统产品高出
几倍，但仍然。

中国市场的变迁无时不刻不在发生。魏景宏表示，公司之前的业务主要是将红酒销售到中国。随着中国
消费市场不断升级，公司作出适应性调整，兼顾奶制品等食品领域。“澳大利亚由于地广人稀，自然环
境好，奶源和奶制品品质较高，深受中国消费者喜爱。”

参展广交会、与合作伙伴交流，魏景宏从中感受到中国市场的消费潜力在持续增强，个性化需求在不断
增加。比如，产品方面，现在不仅儿童需要奶粉，老年人、上班族等细分人群对营养奶粉的需求也在增
加，公司为此专门研发了为出差人群设计的小袋装便携奶粉等产品。在包装方面，年轻消费者不仅对环



保有要求，而且还希望便于保存、使用，公司为此推出了奶粉便携取料装置，采用流量可控倾倒式设计
，方便宝妈单手取料，同时还采用了旋钮式密封瓶盖设计，具备防潮、防氧化、防变质等功能。

中国市场的脉动很快转化成了境外企业开拓市场的行动。魏景宏所在企业不仅参加了本届广交会新品首
展首秀活动，还在重点开拓线上渠道，目前公司正在福建和海南等地考察，打算在中国投资设厂，对进
口自澳大利亚的奶粉进行分装和深加工，以期更加接近市场，让产品更加符合中国消费者的需求。
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