
浩广社群电商大火,社群电商源码开发技术提供商

产品名称 浩广社群电商大火,社群电商源码开发技术提供
商

公司名称 佛山浩广网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 佛山市禅城区朝安南路超发大厦首层

联系电话 075782323183 13809709710

产品详情

     由我国高新企业佛山市浩广网络开发的社群电商.社群电商软件开发设计,这类方式一站式解决了

你的商品卖不出去的问题,假如你也想要这类方式或是要想订制更强的方式可以在线留言或直接致电我们

。

  鬼谷，在阿里巴巴工作了九年有余，曾先后担任聚划算事业部总经理、淘宝开放平台创始人等。离开

阿里后，他曾创办了O2O电商项目——闪电购，又于2017年12月成立了社群电商平台好衣库。好衣库在

近期获得了由IDG资本领投的1亿人民币A轮融资，险峰长青、元璟资本的5000万人民币天使轮融资。

好衣库采用S2b2C模式，48小时限时特卖，主要面向3-5线城市的消费者，是品牌方、微信代购和消费者

之间的连接平台。在理想状态下，好衣库既能帮助品牌下沉，寻求新销售渠道，也能为代购提供品牌货



源、物流及售后服务。

据介绍，目前好衣库旗下的代购超过3万名，月GMV超3000万。用户需要关注“好衣库特卖”微信号或

添加客服微信，获取邀请码才可注册成为好衣库代购。好衣库的代购群体主要包括微商、宝妈、线下店

店主以及有大量空暇时间的用户，代购可以在好衣库App中批量播货，将图片等信息一键转发至微信朋

友圈或微信群。

好衣库App页面

“在所有的代购中，线下店主是很有意思的一部分人群，货源和低成本进货对他们有很大吸引力，他们

也能连接到大量消费者。此前，这些店主拿货时需要去批发市场和档口，但商品经过多层流通，价格就

会变高。通过好衣库，品牌仓库可以直接发货给代购，流程简化，价格变低。目前我们的销售价大约为

其他电商平台的70%左右。”鬼谷向亿邦动力介绍道。

据佛山浩广网络了解，好衣库目前采取返佣形式，激励政策也在调整变化。在7月2日-7月30日期间，好

衣库采用周薪激励方式，代购每完成5000元周销售额即可获得500元佣金奖励，每七天领取一次。

值得注意的是，不同于大部分社群电商平台，好衣库的代购可以邀请朋友注册，但暂时不会从中获得分

佣和奖励。



中间者：帮品牌做社群电商

数据显示，目前好衣库合作的品牌商超过300家，所售的商品主要集中在鞋服、家具日用、母婴三大类目

，其中包括七格格、斯凯奇、人本、茵曼、萌大大等多个品牌。

“在社群里卖东西，核心的一点就是互动，代购要卖需要沟通和推荐的产品，例如服装、家居和母婴品

类。”鬼谷向佛山浩广网络表示，3-5线城市的人群有消费升级的需求，在起步阶段，这些品类和品牌的

市场接受度较高，适合进行市场教育。

此外，鬼谷和好衣库还发现社群电商的一大痛点：缺少品牌。“究其原因，是因为很多品牌不适合用拼

团的方式去卖。而且很多品牌的SKU数量多，但库存少，不足以支撑‘9块9包邮’或者单品爆款的销售

形式。这些浅库存商品，需要一个新的销售方式。”

这正是好衣库看准的好机会。“面对SKU数量多、库存少的品牌，就需要我们有更强的供应链管控能力

、品牌管控能力和组货能力。好衣库团队从事过相关行业，经验丰富，相对具有优势，供应链、仓储、

物流等方面我们都会自己做。”

目前好衣库正在与合作品牌商进行ERP系统的打通。鬼谷认为，在当前环境下，很多工作都需要多方协



同完成，而好衣库就是要构建这样的协同网络平台。在供应链方面，好衣库和品牌的系统打通后，可共

享数据，双方都能看到商品销售量、转发量、浏览量和库存量，同时发货、品质控制、售后服务、物流

等环节也可在线共享，品牌商能够参与发货和售后服务。

据悉，好衣库平台上的大部分订单均由品牌商直接发货给代购或消费者，好衣库也会向小部分品牌商直

接采购商品。

大野心：反哺供应链

“我们所处行业还是增量市场，在这个市场中，消费频次和场景都发生了深刻变化。在传统电商平台上

，消费者主动搜索或逛进店后才会产生购买，这就导致了品牌的触达频次和顾客消费频次都不会太高。

”鬼谷向佛山浩广网络解释道，在社群环境下，代购可以把店铺嵌到微信群或朋友圈的信息流里，直接

触达消费者，帮助品牌和消费者更高频的互动和交流。

有社群电商从业者表示，目前在电商体系中还存在着一块“真空地带”。天猫、京东和唯品会是中心化

的电商，拥有大量品牌和商家资源。而拼多多占领的则是低价市场，很多品牌入驻拼多多主要是为了处

理库存。这中间就是好衣库等社群电商平台的机会所在，以社群形式带领品牌渠道下沉，先触达到四五

线有消费升级需求的消费者。



佛山浩广网络了解到，好衣库将品牌库存作为杀入市场的切入点。通过社群低价销售库存产品，并借此

触达新客群，这直接击中了品牌商的痛点。

但好衣库并不想一直做“库存”的生意。目前好衣库平台上库存销量的占比已经低于50%。在鬼谷看来

，库存市场一定会萎缩。“库存是因为渠道效率低、人货不匹配而产生的，而好衣库要打通从工厂到消

费者的整个流程，从而提升行业效率。渠道效率越高，品牌商的库存量就越少。”

“所有品牌都要做快周转，少压货，这背后需要强大的数据体系和营销体系支撑。可预见的是，在未来

会有一大批人掉队，这里的掉队是指经营模式的掉队。”鬼谷坦言。

而这里也埋藏了好衣库的另一个野心：通过大量销售数据反哺供应链。据悉，目前已经有品牌开始为好

衣库提供渠道款。“很多品牌没有下沉渠道，品牌商会焦灼，想知道新的渠道要怎样做，但大部分品牌

都不可能组建团队来专门负责这件事。而好衣库可以通过小b代购广泛触达消费者，通过大量销售数据指

导品牌，应该上架哪些商品，多生产哪些商品。”

虽然能很好地连接品牌、代购和消费者，但好衣库还有一个重要环节需要升级：支付和用户反馈的在线

化。目前，商品大多通过小b代购转发至朋友圈和微信群的形式触达消费者，消费者真实的反馈也只能通

过小b代购获知。经过多层传递，消费者的反馈信息势必会有耗损。



对此，鬼谷也坦言还需要改进和升级。“，好衣库会对小b代购进行分批培训，让销售和服务都更加标准

化；第二，好衣库会继续开发标准化营销工具和交易流程，例如通过微信小程序来解决。”

而这些问题解决后，以好衣库为代表的社群电商势力或将迎来更好的机会。“好衣库争取在今年达到20-

30亿元的销售额，连接10万代购，合作品牌超过1000个。”鬼谷在后说道。

如果你有需要开发这类型的电商平台，可以找国家高新技术企业，佛山浩广网络，我们能帮你定制这类

型的电商平台。或者你有更好的商业模式也可以找我们聊聊，我们会帮你完善你的商业模式。
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