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拼多多代运营 食品类目拼多多店铺托管外包

目前很多商家都认为目前新品是比较难以操作的，新品周期很长不好拉伸,下面我给大家分享一下我的方

法

1.标题开始一个新品重要的肯定是标题，标题是直接跟我们流量挂钩的，我标题是通过拼多多下拉框词

以及推广工具中的搜索词分析来制作的，在APP下拉框输入产品，系统会提供一些延伸词。

2.APP下拉框词流量是根据用户搜索习惯来更新的，流量很大，我选择了符合我产品的词以及延伸词，然

后再去推广工具-搜索词分析里我细分到产品类目找到了热搜词前100名。

3.筛选出了搜索热度高竞争强度低符合我产品的关键词，然后细分这些关键词的词根，再根据产品的属

性进行重组：

4.上新&开始推广标题写完上新之后，这个时候我使用了分享激活发送给好友破0之后有了一些基础评

价之后，我也是马上就开始了付费推广，是选择搜索推广和场景推广同步进行推广的。

5.多多搜索推广：关键词目前有很多功能的，开始自己选择了自己的核心词，进行投放然后开启了智能

词包功能。智能词包是近新推出的一个搜索计划工具，智能词包能够自动筛选全网符合产品的关键词进



行投放，只要达到系统低的出价要求就能够有曝光，智能词包是一个很好用的功能，这里要重点讲一下

，有智能词包我们不用选择很多的关键词进行投放，智能词包会根据产品匹配相对应的关键词，每日都

会自动更新去除掉投产低的关键词，这样留下来的都是高投产 的关键词，投产会很高。我们可以首先选

出我们产品的核心词进行投放，在计划初期核心词的转化可能不够好，会被系统自动筛选掉，所以为了

避免系统删除掉我们的核心大词（智能词包不会重复投放我们自定义关键词），留下核心大词后面做增

量。因为如果没有放到自定义，投放在词包里面的话大词相对投产较弱会暂停投放，那就会后续的量就

做不大，所以我留下了4个核心大词做增量，手动控制点击量，然后再通过优化人群来做到高投产。——

【智能词包&自定义选词两种方式搭配使用】

-人群：

1）商品潜力人群，商品潜力人群是投放给浏览、收藏购买过我商品的用户。这个人群是高投产人群是我

选择主力投放的人群之一。

2）相似商品定向是浏览过我的商品相似商品的用户，是有较高意向购买的，是可以抢到竞店的流量我也

是选择投放比较高的一个比例。

3）访客重定向是浏览或购买的用户，投产也是非常高的，也是我主力投放的人群。

4）相似店铺定向也是一个可以拿到竞店流量的人群，可以投放比较高的溢价。

其他人群全部以低标准去溢价，没有曝光的话以5%比例增加直到有曝光，2000个曝光筛选，优胜略汰。

这样整个搜索计划的投产就会比较高，下面是数据，在第二周筛选出人群后投产直接是翻倍增长的。

6.场景推广：场景推广也是很重要的，搜索具有流量的优点，而场景则是流量相对较大的优点

资源位：

场景首先选择的是优化资源位，把四个资源位全部选择投放，然后根据曝光来调整溢价比例来进行调整

。

1）优选活动页是我们场景计划的高转化位置，根据曝光比例调整溢价，曝光占比到总占比的30%就可以

支撑起整个计划的投产；

2）营销活动页是拉新位置流量很大但是转化稍微要低一些，曝光调整到总占比的50%就可以了，类目商

品也以及商品详情页占比和占总曝光的10%就可以。资源位先优化好之后，再调整人群的话，我们就不



会很乱而是很清晰。

--人群：

定向人群直接添加所有推荐人群，其中把潜力人群以及访客重定向可以调高，如果人群没有曝光10%上

调直到有曝光位置，人群好坏以200点击量为标准。再根据转化率、点击率、收藏率来判断好坏。

1）转化率很低，收藏率高可以降低出价，再观察一下产品价格是否较多，如果较多可以进行调整；

2）转化率低，点击率高也适当降低出价观察；

3）转化率一直低可以直接删除掉；

4）转化率高点击率低的词可以提高出价拿到更好的排名；

5）如果点击率一直很低，优化创意。创意也是选择智能投放。
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