
南京同仁堂新零售制度软件开发

产品名称 南京同仁堂新零售制度软件开发

公司名称 广州羿蝉云科技有限公司产品部

价格 .00/个

规格参数 版本:小程序 APP
框架:源码

公司地址 广州市天河区中山大道

联系电话 18122030417 18122030417

产品详情

南京同仁堂系统开发，南京同仁堂新零售商城开发，南京同仁堂新零售软件开发，南京同仁堂新零售小
程序开发，南京同仁堂新零售模式开发，南京同仁堂新零售源码开发。

新零售源于线下，业务的发展也高度依赖线下。线下的场景是丰富且多样化的，和线上业务的关联场景
也自然有了基础性的保障优势。

扫码购和自助收银的支付场景联动，扫码购是腾讯智慧零售对于各大商超KA的一个重磅武器，天虹、华
润、沃尔玛、家乐福、步步高等在新零售转型的同时在门店纷纷加入扫码购的行列，该解决方案整合了
小程序与微信支付，客户可避免排队结账，提高了高峰时段的交易效率。

积分体系打通，联动线上线下消费行为，积分体系的上线，对于纯线上电商而言是一个常规的提高用户
留存和引导复购转化的玩法。

绑定线下门店，在确保线上的用户行为前提下，同时能兼顾线下用户在门店购物行为和转化。

智慧门店的深度应用，如果说零售的本质是服务顾客，那新零售的本质是基于顾客的基础上而做的导购
效率提升。

南京同仁堂系统开发插图

南京同仁堂新零售商城开发，南京同仁堂新零售系统开发，南京同仁堂新零售软件开发，南京同仁堂新



零售小程序开发，南京同仁堂新零售模式开发，南京同仁堂新零售源码开发。

南京同仁堂新零售系统开发介绍：

依托百年实力背书,南京同仁堂1314秉承“炮制虽繁必不敢省人工,品味虽贵必不敢减物力”的古训,追求产
品卓越品质,立志帮助亿万国人,减轻身体负担,摆脱肥胖亚健康的困扰,立志让顺应“新国货”时代浪潮,以
全新姿态走出国门、走向世界。

产品与市场重组

产品作为社交新零售的核心，品牌选品时，要考虑产品品类的毛利、频次和需求，品牌方可以利用产品
打破原有的微商模式，迎来全新的市场，因此将产品和市场重新组合：

新产品老市场（市场渗透—价格竞争）

老产品新市场（差异化竞争）

新产品新市场（多元化—死亡）

老产品老市场（迂回—复制）

微商运营策划，高效裂变模式，快速引爆品牌，领航未来
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系统开发，APP开发，软件开发，社交电商，新零售

由于产品与市场不一样，所以品牌的打法也各不相同，品牌方针对自己的实际情况选择不同模式，让品
牌更快出货。
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