
厦门到马来西亚跨境电商小包COD物流

产品名称 厦门到马来西亚跨境电商小包COD物流

公司名称 深圳市中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数 品牌:马来西亚COD物流
服务项目:马来跨境电商COD物流
服务地区:马来跨境电商COD快递

公司地址 宝安区福海街道桥头社区榕树路5号

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

中邮全球国际物流是一家向客户提供运输仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为
电子商务行业提供仓储物流及 BBBC配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度服务诚信创新”的经营理
念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，一心一
意为全提供的跨境国际物流转运服务。公司服务包括仓储及库存管理国际转运香港印尼马来西亚韩国泰
国越南等东南亚区域台湾快递第三方物流方案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服
务及物流服务行业获得广大客户的认可。当越来越多跨境出口卖家向独立站投来期待的目光，一个Shopif
y显然不够。于是，中国本土的类Shopify们如雨后春笋。

即便是近年来被普遍认为相对保守的国内电商巨头京东，也被曝出正在组建团队筹谋独立站SaaS服务。

“阿里要入局也没什么可惊讶的。”某跨境电商创业公司CEO表示，“大公司每年大大小小的项目数不
胜数，投资收购也不少。就看这个市场到底有多大、增长能不能达到预期。”

不过，需要考虑的是，阿里电商擅长平台模式，流量变现和交易佣金，始终是平台的大收益来源。例如
淘宝，其核心盈利模式是“外部流量采购+内部流量分发”。因此，淘宝需要思考的是，如何把流量采
购成本搞得足够低，把内部流量分发的工具标准化程度搞得足够高。



而独立站SaaS服务的盈利模式完全不同。

以Shopify为例，它的业务有两大块——SaaS订阅方案和非SaaS商业解决方案。前者主要收取订阅费（月费
/年费），以及主题设计费、域名注册费、应用市场APP购买手续费等延伸服务的费用；后者则根据为商
家提供的支付、金融、物流、仓储配送等服务收取手续费、贷款利息、服务费等。

换句话说，Shopify通过不同的SaaS订阅方案，满足不同规模或经营场景的商家需求。此外，不断发展SaaS
产品以外的业务来扩大市场。

财报显示，2020年，Shopify全年总收入为29.295亿美元，比2019年增长86%。其中，订阅解决方案收入增
长41%，达到9.088亿美元，而商家解决方案收入增长116%，达到20.07亿美元。

中邮全球国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，主营
东南亚台湾/马来/新加坡/菲律宾/泰国/欧洲电商小包代收货款服务。为跨境用户提供国内及海外仓储一
件代发服务，东南亚电商平台shopee等贴单，打包，交店，其中台湾均可三天交店。专注为电子商务行
业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新”的经营
理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，一心
一意为全提供的跨境国际物流转运服务。 近年来我司业务发展中得到客户的认可和留下良好的信用，加
上不断完善管理及系统上的优势在服务上已成为行业的。中邮全球秉承快，准，稳的服务宗旨，为跨境
电商公司提供多种的服务：跨境代收货款及COD电商小包，买单报关，国内及海外仓一件代发等服务已
在珠三角地区后来居上。中邮全球在国内建立多家直属分支机构(广州,深圳,东莞等地)业务通达东南亚多
个。我们拥有的服务队伍提供的东南亚跨境电商COD小包代收方案!中邮全球珍惜所托、服务之上、互惠
互利、携手共进的经营方针，不断的为客户提供跨境方案服务。

台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰国COD快递，新加坡COD物流，香港COD物流
，马来西亚COD物流，印尼COD物流，越南COD物流，捷克COD物流。日本COD物流。波兰COD物流
，西班牙COD物流，意大利COD物流，匈牙利COD物流，葡萄牙COD物流。罗马尼亚COD物流，斯洛
伐克COD物流，保加利亚COD物流，斯洛文尼亚COD物流，克罗地亚COD物流，希腊COD物流，爱沙
尼亚COD物流，拉脱维亚COD物流，立陶宛COD物流，法国COD物流，欧州COD物流   
国内物流仓储（海外仓）一件代发

公司服务包括：仓储及库存管理、国际转运(台湾COD、新加坡COD、菲律宾COD、香港COD、印尼C
OD、马来西亚COD、日本COD、泰国COD、印尼COD）等东南亚区域、台湾快递物流、第三方物流方
案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服务及物流服务行业获得广大客户的认可.

中邮全球国际物流，致力打造一站式跨境物流平台。公司为中国电子商务卖家提供国际物流、全球仓储
等电子商务综合配套服务，全程解决外贸电商供应链中卖家遇到的各种核心问题。公司通过IT技术和资
源整合优化中国跨境电商供应链，结合自建物流直达专线和海外仓储等服务，构建基于互联网的全球配
送体系，帮助中国卖家降低成本，提升中国制造商品的全球配送速度。



这类收入是阿里巴巴在其他商业场景中还没有尝试过的（除阿里云服务外）。

值得注意的是，Shopify在2020年支撑的交易额为1190亿美元，同比增长96%。其规模是亚马逊市场的40%
。两年前这一比例仅为25%。

重要的不是亚马逊和Shopify是否具有可比性，而是品牌是否愿意直接向消费者销售。
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