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人员 第1章：传媒广告产业定义及发展环境分析1.1 传媒广告产业定义及地位1.1.1
传媒广告产业定义1.1.2 传媒广告产业在国民经济中的地位分析1.2 传媒广告产业政策环境分析1.2.1
传媒广告产业管理体制（1）主管部门（2）监管体制1.2.2 传媒广告产业主要政策及法律法规1.3
传媒广告产业经济环境分析1.3.1 宏观经济运行情况1.3.2 固定资产投资状况1.3.3 宏观经济走势预测1.4
传媒广告产业社会环境分析1.4.1 居民收入分析1.4.2 居民文化娱乐支出分析1.4.3
居民文化消费理念分析1.4.4 传媒广告市场“碎片化”1.5
传媒广告产业发展机遇与威胁分析第2章：国内外传媒广告产业发展现状及趋势分析2.1
全球传媒广告产业发展现状分析2.1.1 全球报纸产业发展分析2.1.2 全球电影产业发展分析2.1.3
全球移动互联网发展分析2.1.4 全球电子商务发展分析2.1.5 全球广告产业发展分析2.2
美国传媒广告产业发展状况2.2.1 美国传媒广告产业总体概况2.2.2 美国传统媒体产业发展状况2.2.3
美国新媒体产业发展状况2.3 英国传媒广告产业发展状况2.3.1 英国传媒广告产业总体概况2.3.2
英国传统媒体产业发展状况2.3.3 英国新媒体产业发展状况2.4 日本传媒广告产业发展状况2.4.1
日本传媒广告产业总体概况2.4.2 日本传统媒体产业发展状况2.4.3
日本新媒体产业发展状况（1）因特网用户数量以及普及率（2）手机市场发展情况（3）社会化媒体2.5
全球传媒广告产业发展趋势分析2.5.1 电影2.5.2 有线电视2.5.3 数字杂志和报纸2.5.4 电子书2.5.5 游戏2.6
国内传媒广告产业发展现状及趋势分析2.6.1 产业总产值及增长情况2.6.2 细分市场规模及增长情况2.6.3
传媒广告广告产业市场结构2.6.4 传媒广告产业形态表现2.6.5
国内传媒广告产业发展趋势分析第3章：报纸产业发展现状及趋势分析3.1 报纸产业发展规模分析3.1.1
报纸产业总体规模3.1.2 报纸出版发行规模（1）报纸出版种数及其比例结构情况（2）报纸总印数及其比
例结构情况（3）世界日报发行量前100名中的中国报纸3.1.3
报纸广告规模分析（1）报纸广告增长情况（2）报纸广告主要行业贡献率3.2 报纸发行市场竞争分析3.2.1
报纸发行市场概况（1）报纸发行市场格局（2）各类报纸各类城市竞争格局3.2.2 都市类报纸区域竞争格
局分析（1）华北地区报纸竞争格局（2）华东地区报纸竞争格局（3）华南地区报纸竞争格局（4）华中
地区报纸竞争格局（5）华西地区报纸竞争格局3.2.3 其他类别报纸市场分析（1）时政类报纸市场（2）生



活服务类周刊市场（3）财经类报纸市场（4）IT类报纸市场3.3 报纸广告市场运行分析3.3.1
报纸广告市场概况3.3.2 报纸广告市场结构分析（1）报纸广告资源结构变化（2）房地产报纸广告（3）汽
车报纸广告（4）商业零售报纸广告（5）娱乐及休闲业报纸广告3.4 报纸产业发展趋势分析3.4.1
传媒广告环境变化对报业的影响（1）新媒体对报业的冲击（2）报纸读者依然稳定3.4.2
报纸产业发展趋势分析第4章：图书产业发展现状及趋势分析4.1 图书产业发展概况4.1.1
图书出版总量4.1.2 图书出版政策解析（1）规划主要内容（2）主要经济指标4.2 图书产业发展规模4.2.1
出版社数量4.2.2 产业销售收入4.2.3 从业人员数量4.2.4 出版物发行网点4.2.5 图书进出口分析4.2.6
版权引进输出情况4.3 图书产业发展特征4.3.1 图书产业经营效益4.3.2 图书产业区域特征4.3.3
图书出版行业竞争格局（1）地区竞争格局（2）企业竞争格局4.4 图书出版行业发展趋势4.4.1
电子图书与传统图书并融4.4.2 图书成为品是趋势第5章：期刊产业发展现状及趋势分析5.1
期刊产业发展规模5.1.1 期刊出版规模5.1.2 期刊类群结构5.1.3 期刊销售和广告规模5.2
期刊发行市场竞争格局5.2.1 期刊市场概况（1）主流期刊媒体持续走强（2）不同类别的期刊增减不一，
市场做出调整（3）期刊零售发行市场呈现高度集中态势（4）部分渠道商加大代销比例（5）市场新增期
刊锐减（6）一线城市竞争更为激烈5.2.2 时尚类期刊竞争格局（1）女性高码洋时尚类期刊竞争格局（2）
女性综合时尚类期刊竞争格局（3）男性时尚类期刊竞争格局5.2.3
汽车类期刊竞争格局（1）市场规模（2）竞争格局（3）实销率和覆盖率5.2.4 财经类期刊竞争格局5.2.5
家居类期刊竞争格局分析（1）销售情况（2）竞争格局5.3
期刊产业发展趋势分析第6章：广播音像产业发展现状及趋势分析6.1 广播产业发展现状分析6.1.1
广播产业发展规模6.1.2 广播产业受众市场分析6.1.3 广播广告经营分析6.1.4
广播产业发展特点（1）广播产业进一步升级（2）窄播化更加明显（3）广播与新媒体融合发展6.1.5 广播
收听市场分析（1）广播听众规模（2）广播听众特征（3）听众的收听行为分析（4）听众的收听需求分
析6.1.6 广播市场竞争格局分析（1）总体市场竞争格局（2）区域市场竞争格局（3）各类频率竞争格局（
4）主要城市竞争格局6.1.7 广播产业发展趋势分析（1）多元化发展、产业链开发（2）广播载体的多样化
（3）数字广播将成市场主角6.2 音像产业发展现状分析6.2.1 音像产业发展规模6.2.2
不同类别音像载体出版情况（1）音像制品出版情况（2）电子出版物出版情况6.2.3
音像产业进出口分析第7章：电视产业发展现状及趋势分析7.1 电视产业发展规模分析7.1.1
电视产业基础（1）电视台数量（2）电视综合人口覆盖率7.1.2 电视节目时长7.1.3 电视产业规模7.2
电视市场收视特征分析7.2.1 收视量的变化趋势7.2.2 收视量的观众特征7.2.3 收视量的频道分布7.2.4
收视量的时段分布7.2.5 收视量的周天特征7.3 电视市场竞争趋势分析7.3.1 整体竞争格局7.3.2
频道竞争力差异（1）中央各频道（2）省级上星频道（3）城市台7.3.3 受众市场竞争表现7.4
电视节目类型和收视特点调查7.4.1 各类型节目收视份额7.4.2 各类型节目收视特点7.4.3
电视收视竞争特点总结7.5 电视产业发展趋势分析7.5.1 3D电视需求旺盛7.5.2
电视新媒体发展步伐加快第8章：电影产业发展现状及趋势分析8.1 电影产业发展规模分析8.1.1
电影院线规模8.1.2 电影产量规模8.1.3 电影观众规模8.1.4 电影票房收入8.1.5 电影海外销售8.2
电影产业竞争格局分析8.2.1 区域竞争格局8.2.2 影片竞争格局8.2.3 国产与进口电影竞争格局8.3
电影产业发展趋势与前景8.3.1 电影产业发展趋势分析（1）电影市场仍将保持快速发展（2）影院建设成
本有望逐渐降低（3）电影相关产业与衍生品起步发展（4）新媒体开拓电影市场新渠道8.3.2 电影产业发
展前景预测（1）电影产业产量规模预测（2）电影产业营收规模预测第9章：数字媒体产业发展现状及趋
势分析9.1 数字报纸发展分析9.1.1 数字报纸概念9.1.2 数字报纸价值分析9.1.3
数字报纸市场优劣势分析（1）优势（2）劣势9.1.4 数字报纸市场发展规模9.1.5
数字报纸市场发展趋势9.1.6 数字报纸市场发展前景9.2 数字图书发展分析9.2.1 数字图书概念简介9.2.2
数字图书技术分析9.2.3 数字图书应用模式9.2.4 数字图书市场规模9.2.5
数字图书市场结构（1）品牌结构（2）产品结构（3）价格结构9.2.6 数字图书前景预测9.3
数字期刊发展分析9.3.1 数字期刊发展现状分析（1）传统期刊网络出版内容规模（2）多媒体数字期刊出
版分析（3）数字期刊市场规模分析（4）数字期刊出版商发展成效9.3.2 纸质期刊的数字化转型分析（1）
纸质期刊数字化转型的原因（2）数字期刊对传统出版业和相关产业的影响（3）数字期刊新的盈利模式9
.3.3 数字期刊发展前景预测9.4 数字广播/音像发展分析9.4.1
数字广播/音像发展现状分析（1）数字广播发展现状（2）数字音像发展现状9.4.2 数字广播/音像发展趋
势分析（1）数字化将进一步发展，点播时代即将到来（2）广播/音像的网络化、移动化9.5
数字电视发展分析9.5.1 数字电视用户规模9.5.2 数字电视市场结构9.5.3 数字电视发展趋势分析9.6
数字电影发展分析9.6.1 3D电影发展规模9.6.2 3D电影盈利能力9.6.3 3D电影发展契机9.6.4 3D电影发展前景



（1）3D电影成为市场发展热点（2）3D电影技术不断更新第10章：网络媒体产业发展现状及趋势分析10.
1 互联网发展规模分析10.1.1 互联网网民规模10.1.2
互联网资源规模（1）基础资源总体情况（2）IP地址（3）域名（4）网站（5）网络国际出口带宽10.2
网络经济发展分析10.2.1 网络经济规模10.2.2
网络应用结构（1）网络应用结构情况（2）重点网络应用情况10.2.3 网络经济细分市场发展分析（1）电
子商务市场发展分析（2）网络广告市场发展分析（3）网络游戏市场发展分析10.3
网络媒体产业发展分析10.3.1 网络媒体产业基本状况10.3.2 网络媒体产业细分市场情况（1）新闻网站（2
）网络视频（3）搜索引擎（4）即时通信（5）网络社区（6）微博（7）博客/个人空间（8）数字音乐10.
4 网络媒体产业发展趋势分析10.4.1
网络媒体产业主要变化分析（1）国家政策变化（2）技术和新产业业态变化（3）重大事件10.4.2 网络媒
体产业发展趋势分析（1）云计算将成为重要技术因素（2）在线开放式应用程序平台将成为重要商业模
式（3）网游产业进入转型期第11章：移动媒体产业发展现状及趋势分析11.1
移动媒体基础资源发展情况11.1.1 移动媒体用户规模11.1.2 移动媒体终端11.1.3
移动网络建设（1）移动用户数11.2 移动媒体产业发展概况11.2.1 移动媒体市场规模11.2.2
移动媒体市场结构11.3 移动媒体产品与服务发展情况11.3.1 移动通信的发展11.3.2 移动搜索的发展11.3.3
移动微博的发展11.3.4 移动视频的发展11.3.5 移动游戏的发展11.3.6 移动购物的发展11.4
移动媒体发展趋势分析11.4.1 移动视频媒体潜力巨大11.4.2
户外新媒体资本时代结束第12章：新媒体与传统媒体融合及全媒体发展分析12.1
新媒体与传统媒体的融合发展分析12.1.1 新媒体与传统媒体融合的必然性分析（1）新媒体的优越性和局
限性（2）传统媒体的性（3）传统媒体与新媒体的融合与发展12.1.2 美国传统媒体与新媒体融合的几种方
式（1）实时提供实用信息（2）内容多次开发利用（3）大量运用社交媒体（4）数据视觉化，互动个性
化（5）积极拓展流媒体空间12.1.3 电视媒体与网络媒体融合发展现状分析（1）取长补短之融合——电视
媒体与网络媒体（2）电视媒体与网络媒体融合发展情况（3）电视媒体与网络媒体在融合过程中存在问
题分析（4）电视媒体融合网络媒体的具体对策12.1.4 传统媒体与新媒体融合发展趋势分析（1）新媒体体
系逐渐成型（2）传统媒体积极转型（3）传统媒体与新兴媒体优势互补形成新型媒体12.2
全媒体发展分析12.2.1 全媒体概念解析（1）全媒体概念（2）全媒体与新媒体的区别12.2.2
传统媒体选择全媒体战略的现实基础12.2.3 传统媒体实施全媒体战略的关键点12.2.4 全媒体战略风险分析
（1）全媒体易导致内容同质化（2）全媒体对竞争力的消解（3）全媒体导致的磨合风险（4）“全”媒
体记者与“专”的矛盾12.2.5 全媒体发展模式分析12.2.6 全媒体的发展和内容管理面临的新挑战（1）全媒
体平台建设方面的主要问题（2）全媒体品牌建设方面的主要问题（3）全媒体内容管理方面的主要问题
（4）全媒体发展和管理的对策建议12.2.7 全媒体发展趋势分析（1）数字视频新媒体拥有广阔的发展前景
和空间（2）媒介融合由浅入深，从“物理变化”趋向“化学变化”（3）媒介形态、终端及其生产更加
、细分第13章：传统媒体产业企业经营分析13.1 北青传媒广告股份有限公司经营情况分析13.1.1
企业发展规模分析13.1.2 企业主营业务分析13.1.3 企业运营情况分析（1）企业主要经济指标分析（2）企
业盈利能力分析（3）企业运营能力分析（4）企业偿债能力分析（5）企业发展能力分析13.1.4
企业经营优劣势分析13.1.5 企业发展战略分析13.1.6 企业新发展动向13.2
南华生物医药股份有限公司经营情况分析13.2.1 企业发展规模分析13.2.2 企业主营业务分析13.2.3 企业运
营情况分析（1）企业主要经济指标分析（2）企业盈利能力分析（3）企业运营能力分析（4）企业偿债
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