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产
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产品详情

我国地大物博，每个地方都有当地的土特产，而传统的特产是街边店、景点，这种地方性价比极低，已
经成为共识，所以利用抖音在打造一个当地特色的土特产品牌账号，是一个弯道超车的机会。

而生鲜特产是抖音上一个转化率很高的品类。抖音平台上的粉丝对于美食有着自己独特的追求。而视频
的展现又非常的真实，对于想吃好吃的抖粉来说，看到好吃的，特别是水果和土特产，通过视频的展示
，可以激发用户强烈购买欲望。

那抖音如何卖土特产？怎么通过抖音销售特产食品？本文伊心网络就给大家讲讲抖音怎么卖土特产，一
步一步教你在抖音卖土特产

用户对于农产品类别的需求是：一个公式真实 + 有机 + 新鲜 = 好吃真实（原产地直采）有机（当场就可
以吃）新鲜（饱满多汁等果品的展现）好吃（上面三个维度达到之后，给用户的直观感就是等于好吃）
我们在做农产品的短视频的时候，围绕用户想看到的进行打造。

那具体如何做土特产的抖音呢？

1.定位

自己的产品是一款产品，还是多款产品？从内容的打造方面，多款产品肯定比单款产品可以有更多的可
展示素材。

多款产品的账号：主打原产地直采

200万次的点赞量，28.7万个粉丝。线上月销售额在100万左右(这个账号用多个号同时引流）

这个账号抖音平台给的流量是1900万次左右。

账号在用户的昵称，蓝V官方认证、账号介绍、橱窗产品的打造。都能体现出原产地浓浓的“土”味。



对于做农产品的短视频账号来说，浓浓的“土”味恰好满足用户对于真实的诉求。

单款产品的账号：我只做一款好的水果

105万次的点赞量，12万个粉丝。线上月销售额在40万左右（不包括引流到微信上直接成交的数量）我们
通过技术的监测和统计，这个账号抖音平台给的流量是1000万次左右。这个账号只展示一款水果：车厘
子。因此，在账号的定位上比较的简单直白，用户通过其中一个视频吸引到这个账号上，立刻就可以秒
懂。简单、重复曝光，更能促进用户购买。其中2斤119元是爆款，浏览量75万，月销3000件左右。而这
样的账号举不胜举。

2. 模仿内容很多商家朋友们都不知道怎么去做短视频，前期低成本做内容的方法就是：模仿。原产地
“土”味展现内容拍摄的点：原产地场景展示 + 现场采摘 +
近距离展示疯狂的求购买评论，都可以转化成交。水果展现方法：新鲜、饱满多汁

3.不断地向抖音爸爸要流量

运营是很多商家账号的短板，一个账号从新号到流量稳定，需要精细化运营。

运营忌

忌的是发和产品无关的内容，例如下面这个账号。

其中有一个视频有几百万的浏览量，24万的点赞率，引流了几千个微信粉丝。但是由于后来没有统一的
内容输出和运营，让抖音爸爸把账号归类到几乎不给流量的账号类别里，非常可惜。

标签即流量抖音带货学院节课程就是定位。为什么定位这么重要？我们在做抖音号的时候，要清楚的告
诉抖音平台我们在做什么？信息越是清晰，抖音的推荐系统越是能容易识别到自己的账号，并且打上标
签。抖音的流量推荐系统里有300多个标签，一个账号可以被打上几十个标签。系统通过标签去推送到可
能感兴趣的人群，就是我们通常说的流量。

可以重复发同一条视频吗？这种方法不太可取，因为三个方面的原因，1、抖音平台明令禁止发重复的视
频，大家想一想，如果一个平台充斥着大量的重复内容，哪怕是优质的，也会让用户的体验变差，2、视
频审核是有去重机制的，虽然我们看到一些账号同样发了两次，甚至多次视频都火了，但是更多的重复
发送的被限流和降权的内容，我们是看不到的，那么为了不确定的这种火，而且违规的这种风险，其实
得不偿失，3、如果一个账号经常去发重复的内容，对于自己的粉丝来讲，那是无效的，没有意义的，这
样的内容多了，甚至会造成用户的抵触，直接取消关注。那么第四平台鼓励原创让新的内容有可能多曝
光的机会；

引流卖货方式

1、开通蓝v如果你有营业执照或者你是公司，那我们可以给你申请开启蓝v认证，蓝v认证之后的功能还
是蛮多的，比如可以直接把自己公司的或者自己的联系方式留在个人抖音主页等。

蓝v认证请优先选择服务商，可以避免审核失败，另外更有额外扶持，还能进一步提升账号权重。

2、开通卖货功能

要想在抖音上卖货还得开通商品橱窗，小黄车功能。想卖自己的产品，还需要开抖音小店。
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