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产品详情

京东自营入驻的两种形式

 渠道代入驻VS后台入驻

先说一下基础的条件吧，基础的肯定是需要公司的品牌或者品牌授权；

1.公司需要注册时间满二年（部分类目不需要满2年）

2. 注册资金一百万以上

3. 需要有商标，商标是 R或者TM 标都可以

4. 开店公司需要一般纳税人资格

5. 线下是否和各大商超合作，有则后期需要提供相应的供货协议

6. 线上天猫和京东店铺及其他平台销售额，运营团队规模人数

 

其次就是入驻门槛，大多数类目的入驻门槛都不高，只是因为大多数商家没有渠道而已。官方的招商要
求是非常高的，导致大多商家从后台提交都很难通过多数被驳回申请。因此很多商家找代入驻去帮忙入
驻，需要和采销那边谈好毛保，账期，保证金，推广协议框架，销售任务等，店铺才可以顺利上线的，
所以代入驻一般都是下VC后台再收费，会签约合同，保证双方利益，那店铺下来的速度还有扣点这块代
入驻做的也还可以，帮助你省时省力。

两种操作方式的结果如何呢？



后台提交入驻 : 这个结果显而易见基本上都是被直接驳回，多次使用资料到后台提交，一是耗时久，二
是会在京东后台留下多次被驳回的记录。比如和采销那边沟通毛保多少个点（ps：这个非常重要，关系
到商家的利润）账期多长时间，保证金如何支付是直接缴纳还是账扣的方式，有没有销售任务或者推广
任务，以及审核上线产品线，如果在上述任何一个环节没有谈拢，那么自营店铺也没有办法正常上线，
所以大家一定要谨慎选择避免给自己带来不必要的麻烦和损失。

代入驻直接入驻 ：前期会把毛保多少个点，账期多长时间，保证金如何支付是直接缴纳还是账扣的方式
，有没有销售任务或者推广任务这些给商家提前确认好，后边和京东签合同的时候就是走的一个流程，
之后正常上线产品线这样店铺就能成京东自营店铺了。

 

京东是国内大自营平台，在流量、店铺排名都是有天然的优势，超市自营的产品会在京东排名优先展示
。（京东上 5%的自营商家占据整个平台 70%的销量，95%的第三方卖家争夺剩下
30%的市场份额，这也是很多商家反应京东 POP 店不好做的原因之一）

大多数消费者认为一个商品是京东自营就代表着是大品牌品质的保证，服务和售后都能得到消费者的认
可，对于品牌商和商家来说等于利用这个平台在全国范围内做了一个品牌的推广。

买家更喜欢在京东平台上买京东自营的产品，不管在发货速度还是售后服务都能让买家对产品和服务非
常满意，促进二次购买欲望。对于商家而言，优势更是明显：

1、产品SKU优先展示首页，单品排名天然靠前

2、京东配送，更好的服务以及品质保证

3、更多的推广资源以及POP商家无法享受到的活动资源

4、所有产品均冠名“自营”

5、销量远超POP商家

6、巨大的流量带来更多的品牌曝光，使品牌更有竞争力

7、京东背书

京东官方收费情况：

京东pop店：店铺保证金+平台使用费+类目佣金扣点

京东自营店：店铺保证金+商品毛保

一般类目的毛保在15-25%左右，需要商家提供供货价格和销售价格（毛利保护政策）

厂配模式下物流的配送服务由厂家自行配送，原毛保基础上能再降2%-5%

物流

自营商家自行选择就近的京东八大仓库入仓，商家只需要负责自己仓库到京东仓库的运输就行了。消费
者下单后由京东负责打包，发货，配送，商家只管正常销售就行了



回款

自营回款结算周期为30天，45天或60天，实销实结

结款方式为走商家的对公账户，见票结款，商家需要开具供货价总金额额增值票，京东负责开自营店铺
的零售价发票

京东自营推广费用：

1. 供应商也可以使用京东快车、精选展位、京挑客等方式推广引流，费用自行承担（站内）

2. 供应商可使用头条、京东海投、京东直投等方式在站外推广，费用同上（站外）
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