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后服务一年，具体内容及订购流程欢迎咨询客服人员 第1章：中国热水器行业定义及产
业链1.1 热水器行业定义及分类1.1.1 行业概念及定义1.1.2 主要产品大类1.2
热水器行业统计标准1.2.1 统计部门和统计口径1.2.2 统计方法1.2.3 数据种类1.3
热水器行业产业链分析1.3.1 行业产业链简述1.3.2 产业链下游分析（1）家电连锁业发展情
况及对行业的影响（2）房地产行业投资与销售及趋势1.3.3 产业链上游分析（1）铜业供需
分析及价格走势（2）不锈钢供需分析及价格走势（3）铝业供需分析及价格走势（4）塑
料供需分析及价格走势（5）橡胶供需分析及价格走势第2章：热水器行业市场环境分析2.
1 行业政策环境分析2.1.1 行业相关标准2.1.2 行业相关政策动向2.2 行业经济环境分析2.2.1
GDP运行情况2.2.2 固定资产投资情况2.2.3 工业增加值情况2.2.4 财政收支情况2.3
行业社会环境分析2.3.1 居民收入水平2.3.2 居民消费能力2.3.3 居民消费结构2.3.4
居民消费信心2.4 行业技术环境分析2.4.1 热水器行业专利情况分析2.4.2
热水器行业专利申请人分析2.5 行业消费者调研分析2.5.1
消费行为调研分析（1）消费者品类偏好（2）消费者购买因素2.5.2
消费认知调研分析（1）消费者对企业认知（2）消费者品牌偏好（3）消费者产品偏好2.5.
3 消费投诉调研分析（1）投诉宗数及增长（2）投诉类别及占比（3）质量问题的投诉情况
（4）服务问题的投诉情况（5）企业对投诉问题的处理第3章：热水器行业经济运行指标
分析3.1 热水器行业供需平衡指标分析3.1.1 热水器行业供给指标分析3.1.2
各地区热水器行业供给指标分析3.1.3 热水器行业需求指标分析3.1.4



各地区热水器行业需求指标分析3.1.5 热水器行业产销率分析3.2
热水器行业进出口分析3.2.1 热水器行业进出口状况综述3.2.2
热水器行业出口情况（1）行业出口产品结构（2）热水器行业出口前景分析3.2.3 热水器行
业进口情况分析（1）行业进口产品结构（2）热水器行业进口前景分析第4章：热水器行
业竞争及营销策略分析4.1 热水器行业市场竞争分析4.1.1 行业品牌内外资结构4.1.2
行业品类竞争分析（1）行业品类结构（2）行业不同品类企业渗透分析4.1.3
行业替代威胁分析4.1.4 行业议价能力分析4.1.5 行业新进入者威胁分析4.1.6 行业投资兼并
与重组分析（1）行业投资兼并与重组整合SCP分析（2）行业主要投资兼并与重组分析（
3）行业投资兼并与重组整合特征判断4.2 热水器行业营销渠道及营销案例分析4.2.1
行业主要营销渠道分析（1）大型家电连锁店（2）其他营销渠道分析4.2.2 太阳能热水器营
销渠道分析（1）太阳能热水器主要营销渠道（2）太阳能热水器渠道建设问题分析（3）
太阳能热水器渠道建设策略（4）太阳能热水器渠道前瞻分析4.2.3 空气能热水器营销渠道
分析（1）空气能热水器营销策略分析（2）空气能热水器营销定位分析（3）空气能热水
器营销渠道选择4.2.4 即热式热水器营销渠道分析（1）传统营销渠道现状分析（2）即热式
热水器新营销渠道开发分析4.2.5 行业主要企业营销案例分析（1）海尔营销案例分析（2）
美的营销案例分析（3）奥特朗（4）阿里斯顿第5章：电热水器市场发展与竞争格局分析5
.1 电热水器市场规模分析5.1.1 生产规模分析5.1.2 销售规模分析5.2
电热水器市场竞争分析5.2.1 品牌竞争格局5.2.2 产品价格结构5.2.3
主流厂商对比（1）市售产品数量对比（2）单品关注率对比5.3
细分产品市场及前景分析5.3.1 即热式电热水器市场及前景分析（1）产品专利分析（2）市
场规模分析（3）品牌关注分析（4）市场渠道分析（5）市场价格分析5.3.2 储水式电热水
器市场及前景分析（1）产品专利分析（2）市场规模分析（3）竞争格局分析5.3.3 速热式
电热水器市场及前景分析（1）产品特点及技术要求（2）市场规模分析（3）品牌关注分
析第6章：燃气热水器市场发展与竞争格局分析6.1 燃气热水器市场规模分析6.1.1
产量规模分析6.1.2 市场价格结构6.2 燃气热水器市场竞争分析6.2.1 品牌竞争格局6.2.2
主流厂商分析（1）市售产品数量对比（2）单品关注率对比6.3
中国燃气热水器市场总体发展情况6.4
燃气热水器市场发展趋势第7章：太阳能热水器市场发展与产业集群分析7.1
全球太阳能热水器市场规模及重点区域分析7.1.1 美洲地区太阳能热水器市场分析7.1.2
欧洲地区太阳能热水器市场分析7.1.3 亚洲地区太阳能热水器市场分析7.2
太阳能热水器市场规模与经销商调研7.2.1 太阳能热水器市场规模分析（1）生产规模分析
（2）销售额规模分析（3）进出口规模分析7.2.2
太阳能热水器区域市场分析（1）区域普及分析（2）品牌区域市场竞争分析7.2.3 太阳能热
水器经销商调研（1）经销商品牌忠诚度（2）经销商经营模式（3）经销商新品接受度（4
）经销商售后服务满意度7.3 太阳能热水器工程采购分析7.3.1
太阳能热水器工程采购分析（1）主要采购主体（2）政府采购政策与入围企业7.3.2 太阳能
热水器与建筑一体化分析（1）一体化渗透分析（2）一体化问题分析（3）一体化解决策
略7.4 细分产品市场及前景分析7.4.1
平板太阳能热水器市场及趋势景分析（1）产品特点及技术要求（2）发展趋势分析7.4.2
真空管太阳能热水器市场及趋势分析（1）品牌竞争格局（2）市场规模分析7.5
太阳能热水器四大集群分析7.5.1
山东省太阳能热水器集群分析（1）集群地位（2）集群规模（3）营销分析7.5.2 江苏省太
阳能热水器集群分析（1）集群地位（2）集群规模（3）营销策略（4）集群发展规划与前
景7.5.3 北京市太阳能热水器集群分析（1）集群地位（2）集群规划与前景7.5.4 海宁市太阳



能热水器集群发展（1）集群地位（2）企业分布（3）产量规模（4）产业优势第8章：空
气能热水器市场发展与前景分析8.1 空气能热水器市场规模与竞争格局8.1.1
空气能热水器市场规模分析（1）生产情况分析（2）销售规模分析8.1.2
空气能热水器市场竞争分析8.2 空气能热水器发展机遇与挑战8.2.1
空气能热水器普及现状8.2.2 空气能热水器普及壁垒8.2.3 空气能热水器技术发展情况（1）
空气源热泵热水器专利申请数分析（2）空气源热泵行业专利申请人分析（3）空气源热泵
热水器行业热门专利技术分析8.2.4 空气能热水器普及政策支持8.2.5 空气能热水器发展前
景（1）市场容量预测（2）潜在市场分析第9章：热水器行业重点区域市场分析9.1
行业总体区域结构特征分析9.2 行业重点区域产销情况分析9.2.1 华北地区热水器行业产销
情况分析（1）北京市热水器行业产销情况分析（2）天津市热水器行业产销情况分析（3
）河北省热水器行业产销情况分析（4）山西省热水器行业产销情况分析（5）内蒙热水器
行业产销情况分析9.2.2 东北地区热水器行业产销情况分析（1）吉林省热水器行业产销情
况分析（2）辽宁省热水器行业产销情况分析（3）黑龙江省热水器行业产销情况分析9.2.3 
华东地区热水器行业产销情况分析（1）上海市热水器行业产销情况分析（2）江苏省热水
器行业产销情况分析（3）浙江省热水器行业产销情况分析（4）山东省热水器行业产销情
况分析（5）福建省热水器行业产销情况分析（6）江西省热水器行业产销情况分析（7）
安徽省热水器行业产销情况分析9.2.4 华中地区热水器行业产销情况分析（1）湖南省热水
器行业产销情况分析（2）湖北省热水器行业产销情况分析（3）河南省热水器行业产销情
况分析9.2.5 华南地区热水器行业产销情况分析（1）广东省热水器行业产销情况分析（2）
广西热水器行业产销情况分析9.2.6 西南地区热水器行业产销情况分析（1）四川省热水器
行业产销情况分析（2）重庆市热水器行业产销情况分析（3）云南省热水器行业产销情况
分析9.2.7 西北地区热水器行业产销情况分析（1）陕西省热水器行业产销情况分析（2）宁
夏热水器行业产销情况分析第10章：热水器行业主要企业生产经营分析10.1
电热水器行业企业个案分析10.1.1 海尔电器集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简况
分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿
债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道
与网络（9）企业经营状况优劣势分析10.1.2 A.O.史密斯热水器（中国）有限公司经营情况
分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运
营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业产品结构及新产品
动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析10.1.3 阿里斯顿热能产品中
国有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利
能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企
业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析10.1.4 
宁波帅康热水器有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（
3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力
分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣
势分析10.1.5 赛德隆国际电器（中国）有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2
）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力
分析（6）企业发展能力分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况优劣势分析10.1.6 广东美的厨卫电器制造有限公司经营情况分析（1）
企业发展简况分析（2）企业产品结构及新产品动向（3）企业销售渠道与网络（4）企业
经营状况优劣势分析10.2 燃气热水器行业企业个案分析10.2.1 广东万和新电器股份有限公
司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业产品结



构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析（10）企业新发
展动向分析10.2.2 广东万家乐燃气具有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）
企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分
析（6）企业发展能力分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9
）企业经营状况优劣势分析（10）企业新发展动向分析10.2.3 上海林内有限公司经营情况
分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运
营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业产品结构及新产品
动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析10.2.4 能率（中国）投资有
限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力
分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）企业产
品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析10.2.5 中山
华帝燃具股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3
）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力
分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣
势分析（10）企业新发展动向分析10.3 太阳能热水器行业企业个案分析10.3.1 皇明太阳能
股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈
利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分析（7）
企业产品结构及新产品动向（8）企业销售渠道与网络（9）企业经营状况优劣势分析10.3.
2 江苏省华扬太阳能有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分
析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展
能力分析（7）企业产品结构及新产品动向（8）企业核心技术（9）企业销售渠道与网络
（10）企业经营状况优劣势分析（11）企业新发展动向分析10.3.3 江苏光芒集团有限公司
经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产销能力分析（3）企业盈利能力分析（4
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