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多账户投放在巨量千川的实际应用

即使在巨量千川时代，也不要局限于一个账户，多开户。核心原因是平台流量足够大，

每天100亿级请求，每个账户都不可能覆盖所有流量，所以多个账户可以增加你的产品，

覆盖更多目标受众的可能性不会导致账户效果不佳，从而限制模型对潜在目标受众的理解。

第二个原因是多个账户可以有更多的游戏玩法，比如每个账户测试不同的转换目标。哪些账户提供了不
同的资源端，点是每个账户的模型更多。

其次，爆炸性的计划将抑制新计划。此外，同一计划之间的竞争很大，不同资格账户下的计划竞争很小
。

因此，我们可以得出结论，减少新计划竞争的有效多账户运行。

一旦计划通过学习期，就会进入稳定增长的阶段，通过学习期进入成熟阶段。

这个时候面临的问题就是扩容，续命。所谓扩容，就是如何延长原来的生命周期，针对单一跑量好的计
划，

如果我们计划通过学习期，效果很好，不能搁置一边，建议每天提高5%的价格，对于稳定期账户的价格
调整，可能会有批评，为什么？

因为我们大多数时候听到的是降低成本，这取决于你基于什么背景，如果你想大大降低成本，

所以降低出价是一种措施，如果你追求的是规模效益的大化，那么一般来说还是要提价的。

因为我们要中和ocpm值衰减，影响千川广告的是系统基于ocpm。



当我们的竞争对手有很多新的创意材料时，

我们自己的创意点击率会降低，所以我们需要提高价格来确保目标群体的范围。

当然，价格上涨的原因是成本合适。当然，如果成本不合适，就不要提高价格。

除了竞价的修改，智能放量的功能也同样重要。智能放量的核心功能是系统基于积累的转化人群特征，

在保证成本的前提下，逐步放宽定向设置，注意放宽。

放松的意义不是放松，而是系统不再局限于你限制的人群范围来寻找具有相同特征和转换意图的人，而
不是直接放给每个人。

至于直接检查智能放量的方法，可以交给系统放宽方向。学习期结束后，通常会在智能放量选项中修改
测量，

根据定向方法添加选项进行大规模修改，每天多两次，不要因为某个时间变差而立即开始调整。

但无论如何调整，该计划都将进入衰退阶段。衰退计划的基础在于，在单个计划下，系统很难探索产品
所需的人群，

然后整体消耗开始下降。其次，当计划扩大时，外部流量的探索越来越广泛，导致模型被稀释，计划在
高成本转换下成为无效计划。

但众所周知，跑量好的计划，即使生命周期已经完成，但重新复制，也有很好的跑出去的概率，

因为模型继承关系存在于计划的复制中，这就是上述续命问题。

当然，没有任何任何思考是不可取的，不仅浪费人力，而且使账户结构复杂，效果不理想。

机械复制计划的缺点，同一计划竞争同一部分用户群体，每个账户的数量级是固定的，新计划越容易挤
出旧计划。

因此，整体量级可能不会变大，也不会有太大帮助。此外，它还将浪费经济的测试操作。效果差的计划
上，

好选择一些效果更好的计划，多的预算，给系统更多的探索空间。
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