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公司名称 深圳市美易居装饰工程有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 全国所有城市均可提供服务

联系电话  13714545508
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简餐轻食品牌的商业模式多样化

 

经典简餐轻食模式

简餐轻食本质的一面就是素食+低脂肉食简单加工，市场上出现了一批主打素食的经典轻食模式。

新潮小吃简餐轻食休闲化



简餐轻食潮流的兴起，也让一部分新潮小吃看到了曙光。

简餐轻食IP化

IP跨界与简餐轻食品类的联合，增加噱头，获得更多的消费者关注到简餐轻食行业。餐饮品牌入局简餐

轻食“简餐轻食的市场潜力慢慢被各大餐饮品牌注意，一些大型的餐饮连锁品牌悄悄布局简餐轻食市场

。例如肯德基的K PRO在杭州开业。

简餐轻食品类发展的趋势

简餐轻食品牌除了品牌打造，还有餐厅的环境、菜品的特色、就餐的体验，甚至是菜品的价格消费者都

有一定的衡量标准，进而催生简餐轻食品类的更多的需求，以及简餐轻食品类发展呈现快时尚化、特色

化、健康化、潮流化等趋势，推动简餐轻食品类的发展。

简餐轻食品牌面临的问题

连锁餐饮品牌进入简餐轻食品类，直接导致行业竞争越来越激烈。简餐轻食品牌如火如荼的发展，将会

遇到哪些问题呢?

一是追求发展，简餐轻食对于自身品牌定位模糊;久而久之就会被消费者忘记;二是消费群体定位不清晰，



没有对其进行细分;

三是产品趋同化，导致品牌的核心产品无明显竞争优势;

四是餐饮品牌发展规划不清晰，盲目扩张。

轻食餐饮能否成为一种饮食趋势，现在下结论还太早，但不可否认的是，在多元化的饮食消费中，这种

新的概念餐饮还是很值得期待的。简餐轻食新入局品牌，需要有清晰的品牌定位入局简餐轻食之前要明

确自身的品牌定位，即要把“卖什么”说清楚。

即要明确品牌，品牌主张是什么?品牌理念是什么?品牌能够提供给消费者什么价值?

从人、货、场、数角度分析简餐轻食行业

深入了解用户需求，根据“人、货、场和数”的四度终端价值挖掘并促进场景消费 。

人：明确自身品牌的核心目标群体;深入了解用户的需求。

货：即消费者能够享受到的食物。对于食物的要求是不是具有特色?及消费者体验轻食时的满足感?简单

的衡量标准是同等价格品质好，或同等品质价格低。



场：简餐轻食售卖模式于门店+外卖的形式。通过外卖购买产品的消费者，接触品牌大的信息是产品和

包装;到店铺堂吃的消费者和品牌接触点就有很多了。有效的判断准则用户是否会主动并且乐于自动拍照

评论转发。

数：不仅是大数据，还包括小数据，以及信息和资讯，需求和满足。能否围绕人货场进行有机结构建构

并对需求链、供应链、价值链和产业链进行迭代和优化及升级是需要的数据应用。

另外，拓展简餐轻食门店，需要完善后台服务支持体系。对餐厅选址、餐厅装修、人员管理、店内活动

等都要有统一的规划。简餐轻食门店规模扩张模式的选择：直营、合作与加盟。想清楚自己要走的路径

，才能匹配团队和策略进行落实。

简餐轻食品类处于初步发展阶段，目前还没有出现垄断性品牌。入局简餐轻食是大有机会。

简餐轻食近年来，低脂、低热量、少糖少盐，但又富含营养的轻食主义简餐，渐受推崇。一部分小众的

简餐轻食的网红店、品牌的打造，也为行业增加了活力。

简餐轻食，作为餐饮领域的细分品类，在消费升级的大环境里，兴起不久，却势头大好，在一线、新一

线城市尤为可见。在这个细分业态快速发展之下，各种新品牌、新形式也如雨后春笋般涌现。一部分小



众的网红店为行业添活力，一部分是餐饮大品牌带资本划分市场份额，加之外卖餐饮火爆发展着，为简

餐轻食在新零售的环境下，品类茁壮成长，品牌竞争愈加激烈。
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