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产品名称 这里有价值上千的巨量千川运营方法，你还在花
冤枉钱吗？
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价格 100.00/单

规格参数

公司地址 西湖广告大厦3F

联系电话 15868279988 13605817015

产品详情

一：巨量千川怎么建立计划？

推广计划的建立是根据目标来的：

1.推产品：推产品的目标就是的速度找到的成交人群，所以计划的定向人群要自行圈定且，出价可以高
开低走（先拿到展现后的成交数据），不然系统不知道如何叠加放量给展现（而且是展现）。

2.推直播间：投直播间计划的目标：人气，停留，成交，新直播间以人气计划为主，停留为辅，百人直
播间以停留计划为主，成交为辅，千人直播间以成交为主，人气为辅：

总结：千川付费电商以结果为目标，过程中会有战略亏损计划出现，终目标彩色建计划的方向，终以RO
I为调整依据

二：巨量千川如何投放及投放技巧？

1.投产品，一个产品投5-10个计划，6小时内看数据表现，没什么展现（继续观察完当天，次日起新计划
），有展现无转化无转化（消耗超过2倍出价，关闭掉重新起新计划），有转化超成本（成交3-5单直接
压到可承受范围出价）

2.投直播间：开播前起好2类（急速、）3种转化目标（进入直播间、点击直播间、下单）计划（也就是
总共6条计划，预算均为300），以此为一组标准计划，然后再次复制两组计划出来（这样总共就18条计
划，开播时先暂停7-18条计划，也就是只投1-6条计划，开播后每隔20分钟启动一组6条计划，数据表现好
的计划（看roi）后续直接复制表现好的新计划即可）

投产品的话以有没有成交为目标，后面根据数据调整ROI，投直播间以哪种计划能拉人气进来为目标，
然后再根据ROI补计划。

三：如何投放？



所谓的就是帮系统快速学习找到能成交的人群。

1. 定向人群：主要有抖音达人和行为兴趣，抖音达人可以选择类目同行和竞争对手，行为兴趣可以选择
类目词，品牌词等。

2. 创意标签：主要有类目词、品牌词、产品词、主要是告诉系统我们需要什么人群的标签。以及抖音搜
索关键词过来的人，比如创意标签有连衣裙，客户搜索连衣裙就有机会看到。

总结：千川要投放，必须要建立能帮系统快速学习找到成立的客户的计划，不以展现的角度出发，有了
成交数据，系统才有参考标准。

三：千川落地页审核不通过的原因？

1.不过原因：限时//抢购、未绑定商标资质、第三方产品、名人肖像、专利等。

2.调整方法：去掉标题、主图、详情页中的相关文字描述、去掉详情页中的其他品牌、logo、专利、名人
肖像等，去掉视频中其他品牌、logo、产品、名人肖像等

四：巨量千川不能持续一个计划，但是可以衔接计划，如何衔接？

1. 推产品：计划生命周期快结束的时候或者账户当天放量不错的话，这个时候考虑做衔接计划，提前新
建过审，原计划关闭前启动。

2. 推广直播间，直播间成单计划的ROI表现不错的话，就多建几个计划去跑，整场直播间的roi不错的话
，也可以多建停留和成交计划。

3. 单个计划是持续不了的，都是有生命周期的，所以只能做序列计划的承接，只要流量接得住流量（消
耗很成交平稳或者逐步上升趋势），就会爆起来。

五：巨量千川如何打标签？

标签只要2种，成交标签和数据标签

1.
千川推产品，投放的视频素材被点赞，评论、转发就是数据标签，可通过定向人群强拉成交人群标签。

2. 千川推直播间：转化目标为评论、关注、购物车点击是数据标签，购物车下单是成交标签，所以直播
间需要这两者标签数据。

3. 直播间刚开始需要千川打标签的话，天只需要投入直播间、评论即可、另外需要主播配合时刻做留存
的数据标签。

六：巨量千川如何出价？

1. 推产品：按照系统建议出价的中间档进行出价，稍微高一点点就行。如果计划有展现了，继续观察，
不要动（如果有展现一直不成交，当计划消耗是出价的2倍以上的时候就关闭计划起新计划），如果计划
有成交（成交3-5单后根据转化成本进行压出价）、如果无展现就换新的素材起新计划或者换类目起新计
划。

2. 推直播间：系统建议低出价上浮30%进行出价，有数据后或者启动计划5分钟后直接压到可承受范围出
价，推直播间一定是建立有序列的间隔性计划（比如20分钟）。



七：千川需要每天搭新计划吗？

千川不需要每天都搭建新的计划，在任何情况下不需要起新计划

1. 推产品：新品上线（天个位数或百位数展现，次日起新计划），产品生命周期结束需要起新计划，转
化成本太高（成交10单以上且成本是出价的2倍以上）、放弃原计划直接起新计划。

2. 推直播间:当计划的ROI超出承受范围，即可起新计划，当计划1分钟都未进入学习阶段，即刻起新计划
，当计划学习失败或者成本失效，即刻起新计划。

3. 只有当原计划数据不好才需要起新计划，否则都一直跑

八：千川中的价格如何设置更合理？

以产品整体的毛利为高上限，158元签收90%=142.2*毛利率。

1. 推广产品，以签收毛利为上限起跑，计划跑出5-10单之后，根据实际转化成本进行压价，跑不出的话
可以采用高开低走的出价方式。

2. 推广直播间：以签收毛利为上限起跑（计划预算300），计划消耗完后，根据实际转化成本来调整第二
条计划出价，以此类推测试出自己直播间起量的底价。

九：千川如何自定义人群设置？

不管是推产品还是直播间都可以通过行为，兴趣，达人等方式自定义人群投放。

1. 行为：已经发生了的阅读、搜索、观看等行为，贡献值高，活跃度高，可以单独定向投放，会有较短
的学习时间

2. 兴趣：用户可能存在兴趣，未发生的潜在人群，可以单独定向投放，需要较长学习时间

3. 达人：与达人的粉丝有相似的互动行为的人群（关注、评论、点击分享、直播观看、直播评论、直播
打赏、直播商品点击、购物车点击、购物车下单），可以单独定向投放、可与行为兴趣交叉投放。

十：计划可以暂停吗？

可以，但是暂停了的计划不建议再次启动

1. 匹配人群：暂停后会重新启动重新匹配人群，而不是延续之前跑的，而且没有新计划的学习期，人群
及其容易跑偏

2. 竞争：重启计划的时候，面对的竞争对手不一样。不好抢量

总结：正常跑的好的计划，不建议中间暂停计划，跑的不好的可以启动新计划。

结尾总结：巨量千川开户只是一个起点，运营才是重中之重，有关开户和运营可以评论回复，大家一起
讨论。
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