
5年老运营教你速懂巨量千川（文末有彩蛋）

产品名称 5年老运营教你速懂巨量千川（文末有彩蛋）

公司名称 杭州星抖云文化传媒有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 西湖广告大厦3F

联系电话 15868279988 13605817015

产品详情

玩转巨量千川，看精一篇文章就够了。

巨量千川上线这么久了，版定向功能你都会使用吗？计划投放跑量难的问题，知道该从哪些维度来排查
吗？

很多朋友反馈说，对于巨量千川的功能还是有疑惑，所有高阶的玩法都离不开底层功能的使用，我就把
你们安排得明明白白。看完这篇介绍，保证你在巨量千川计划的搭建上没压力，文末结尾查看计划跑量
困难分析的秘籍。

千川是为抖音小店商家和创作者提供的广告投放一体化平台，作为商家直接登录抖店，点击电商广告，
就可以进入巨量千川的操作界面，如果你是达人，需要先登录巨量百应，点击巨量千川即可使用。要注
意，达人仅能使用直播推广，不能使用短视频图文带货推广。

打开巨量千川的首页，除了消耗、展示次数和点击率之外，还多了支付订单数和支付订单金额的数据。
千次展现成本和点击率，反映了视频直播间的好坏，ROI直接代表了你盈利的情况，各项数据一目了然
，在搭建计划的时候，我们可以选择短视频图文带货，或者是直播带货的营销目。推广方式又分为极速
推广和推广。如果你是新手商家可以使用极速推广，定向设置这些与DOU+很相似，如果之前有投放经
验，可以使用版进行投放。

（一）巨量千川-短视频/图文带货

先看看短视频图文带货部分，我们点击新建计划进入，选择极速推广方式，先选择要推广的抖音号，一
个账户可以绑定多个抖音号，绑定好商品，接着为商品添加创意视频，并填写创意标题。视频可以选择
在抖音主页隐藏或者不隐藏。这个位置，建议大家选择不隐藏，我们都知道，千川是双流量池，广告视
频同步在抖音主页能够获取额外的自然流量。

要注意的是，极速推广仅支持单个视频加单个标题的组合形式可以拉取抖音主页的视频进行投放，非常
的方便。投放方式有控成本投放和放量投放两种，控成本投放是手动投放，适合日常常规投放，尽可能
控制我们的转化成本。



放量投放是自动出价，成本会有一定的上浮。在急需流量的时候可以选择使用，比如你的直播时长只有
一个小时，双十一电商节马上要来了，这些都是急需流量的场景，这时可以使用放量投放大规模的抢量
，转化目标有三种，分别是商品购买、抖音号加粉和增加视频互动。

常用的是商品购买的转化目标，可以帮我们做更多的销量。不团的转化目标对应不同的出价方式，出价
可以帮我们竞争更多的流量。新手商家的目的如果是商品购买，可以按照商品定价的30%来设置出价，
预算自定义设置，但不能少于300元。

定向人群有智能推荐和自定义人群两个选项。智能推荐无需地域性别的选择，系统自动进行广告推送。
自定义则可以选择筛选性别、地域、年龄等条件，我们可以参考已转化人群的属性来进行设置，后抖音
达人部分，我们在选取时不要选取歌手、明星这些高粉丝的达人账号，会导致流量和人群太泛，转化率
低，选取商品受众和自己相似的达人账号能大大的提升转化率。

版推广方式，增加了更细致的选项。比如投放方式上可以选择严格控制成本上限，勾选后，转化成本尽
量不会超过你的目标出价，但因限制严格，会导致流量有一定的减少，版的控成本投放下增加了超成本
的赔付。平台承担冷启动探索过程中的风险，对超成本较高的情况进行赔付，必须要满足下面的规则，
才能获得超出出价部分的赔偿。

超成本比列：转化成本超过目标成本的20%以上；赔付时间范围：广告计划投放出去的那一刻开始，至
之后的三个自然日之内；修改要求：每天修改广告计划出价或定向其中任意一个的次数不能超过2次。

控成本投放下可以选择两种投放速度，尽快投放，是指如果遇到合适的流量，预算会集中进行投放，均
匀投放则是全天的预算平滑投放，在已选择控成本投放的情况下，建议大家选择尽快投放，预算上选择
计划日预算和总预算，金额自行调整，同时我们可以设置日期和投放时段，更方便的计划进行管理。

在人群定位上，我们可以选择智能化放量、平台以及徕卡定向，其中徕卡行为定向，可以使我们的人群
更加垂直化，我们选择用户在一定时间段一定场景内发生的行为，在行为兴趣层的选择上，可以手动搜
索与产品、受众人群相关的类目词和关键词，写词的思路，可以从产品词、功效词、受众人群词三个方
向出发。

要注意，我们选择行为兴趣词后，广告计划预估覆盖的总人数，建议在4000万以上。在创意方面，版还
多了创意设置、创意分类和创意标签。创业类型可以选择程序化创意，系统会自动对标题和视频进行自
由的搭配组合，如果之前有跑量好的固定标题视频，可以选择自定义创意。创意分类，选择产品所属的
类目，标签词可以从产品词，功效词，受众人群词和热点词这几个方向来写，写满20个词，每个词尽量
不要超过4个字，具体的区别，就在这张图里，大家可以仔细看一下。

关于短视频图文带货，这里给大家一些优化的思路：

优化思路：1、创意形式上前期程序化，后期选择优质标题和短视频组合跑自定义创意视频，将优质的创
意视频发布抖音号，在从抖音号主页拉取视频进行投放；2、控成本投放和放量投放模式可以搭配去使用
，手动出价与自动出价结合让更多流量进入我们直播间，可以让更多的流量进入我们的直播间；计划层
面：1、建议不限地域，灵活使用抖音小店的运费模板来约束下单地区；2、新用户前期使用版把人群做
的尽量垂直，更利于模型建立，后期计划主要以系统推荐为准；3、创意标签的填写可以是产品强关联词
5-10个，产品人群词5-7个，热度流量词2-3个。（二）巨量千川-直播带货直播带货下的极速版推广：

选择开播的抖音号，创意形式可以选择直播间画面和短视频引流两种，如果主播高颜值好、好身材、留
人能力强，建议使用直播间直投，反之建议投放短视频引流。

通过短视频展示出你本场直播的卖点，是要展示新品，还是展示优惠都可以通过视频展示出来，短视频
引流的形式可以拉取抖音主页视频进行投放。标题不支持输入emoji表情，多只能选择十个引流视频，转
化目标分为六种，分别是进入直播间、直播间商品点击、直播间下单、直播间涨粉、直播间评论、直播



间成单，不同的转化目标对应不同的出价方式。

预算设置上，单条计划的预算，不得少于300元。投放时长和定向的设置与DOU+的投放相似，设置好计
划预算后，选择计划开始投放的时段，以0.5小时为单位，多不可超过24小时，投放时长与实际直播的时
长越接近，效果越好，避免时长差异太大。带来的消耗浪费过多或平均消耗过低。定向人群有智能推荐
和自定义人群两种可供选择。

直播带货下的版推广：

投放方式上多了严格控制成本上限的选项，控成本下有尽快投放和均匀投放两种投放速度可选。具体的
我们在前面已经提到过了，就不再一一赘述。版增加了期望同时优化的选项，但仅支持进入直播间和直
播间商品点击下选择，并且只有直播间下单一种优化方式可选，建议再设置的时候全部都选择上。

投放时间分为全天固定时段，固定时段、固定时长三种，在定向方面同样有徕卡行为兴趣定向可以设置
，可以从产品词、功效词、受众人群词三个方面入手，建议计划整体圈定群体后，覆盖人群在4000万-1
亿之间。创意分类，选择产品所属的类目，创意标签词可以从产品功效、受众人群、热点词三个方面入
手，写满20个词即可。

彩蛋：巨量千川的介绍到这里就结束了，总结平时三个高频出现的问题，可参考如下文字解答：

1、为什么我的巨量千川账户计划建议出价很高，我应该按照往常投放经验出价还是按照系统建议出价？

答：巨量千川的建议出价，会参考客户的历史转化成本给到建议，如果是新开的账户，会按照常规的经
验出价进行投放，随数据积累，建议出价会逐渐回落，也更为合理，贴近账户真实情况。

2、放量投放的计划是否可以赔付？

答：如电商广告竞争环境较为激烈，转化成本可能高于客户预期；放量投放暂不支持赔付，请做好预期
管理。放量投放是在规定时间内将预算分配完，所以理论上时间配置过短，单位时间需要花的钱就会过
大，会更容易导致成本偏高。

3、广告计划跑量难如何解决？

答：先登录账户中心，检查账户资质是否正常，若资质正常，请检查计划是否在投放的时段内，确保计
划是否在投放时段中。基础问题无误，按照规则逐一排查。
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