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产品详情

拼多多千人千面的流量分配机制下，大量风格店铺应运而生，女装类目尤其突出。原因有二，用户留存

与平台场景化的展现方式。

从用户留存方面来说，近年来，平台新用户增速减缓，用户留存问题成为店铺可持续发展的关键。

越来越多的商家趋向发展小而美的风格店铺，丰富商品多样性，以达到增强用户粘性、提升转化与复购

的目的。

另外，相比淘宝货找人的模式，拼多多更多是用游戏化场景化的商品展现方式来吸引消费者。

用户往往是被游戏带入到商品页中，消费者与商品、消费者与店铺之间粘性被大大削弱。这种困境下，

商家只能利用"品牌"、"风格"圈养私域流量。

由此可见，风格店铺的出现绝非偶然，未来也许会成为网店发展的主流模式，在这样的环境下，打造风

格店铺势在必行。



风格店铺的特性

首先，视觉好看且有调性。

不管是你的店铺装修、商品陈列，还是整个VI视觉，都要保持风格统一，包括店铺商品拍摄方式，都是

平铺拍摄、挂拍，或者模特拍摄等等。

例如目前女装风格店铺可划分为甜美清新、个性街头、网红名媛、简约通勤、文艺复古、小众特色六大

类。

第二， 服务的人群是具象且细分的。

因为店铺风格定位越清晰越准确，不论是搜索推荐还是场景推广都能吸引人群。

例如你的顾客群体都是喜欢青春潮牌的学生，系统在推荐时，能够快速捕获这部分人群，进而推送你的

强风格店铺商品。

第三， 客户至上。

风格店铺一般通过商品和服务将顾客转化为粉丝，形成店铺收藏量。

因此保持与顾客的互动，将只喜欢你店铺风格的顾客通过引导收藏等牢牢圈住，也是考量风格店铺的重

要指标项。

如何打造风格店铺？

用户画像

每类商品都有其特定的消费人群，你要能够描绘这个特定的人群具有什么样的特征。



为你的消费者做一个人群画像，可以从性别、年龄、消费层级、行为特征准备。针对消费人群，进行店

铺风格装修。

商家后台DMP可以帮助商家准确定位店铺人群，针对用户画像做出相应的调整，比如产品款式。

持续上新

所有的商品都是有生命周期的，特别是服装类目，受季节因素影响较大。

生命周期结束时，一定要保证店铺产品的持续更新。不然，竞品就会取代你的位置或者消费者对产品失

去兴趣。

所以为了店铺业绩，就要不断的推新，刺激消费者的购买欲。

但有两点要提醒商家：

1. 不要一次性全部上新，保持上新频率。

一次性上新，如果后续的上新跟不上，就会给系统一个印象，店铺上新活跃度不高。店铺的展现度就会

下降。

商家可以做一个计划，比如每周上几款，每个月上几款，固定时间。有利于提升店铺权重。

2. 店铺商品数量少，定期检查。

有些类目款式比较少，难以保持上新节奏。这时店家就需要及时检查店铺商品，哪款销量差，以及转化

和流量是怎样的。

如果产品没有问题，而是优化环节出了问题。这时候店家就可以把这个商品删除链接，重新上架。



全方位推广

看过很多店铺，他们都有一个共性问题：流量结构单一且不合理。

流量来源依赖于自然流量、付费推广或者活动。但是做风格店铺，这些没有自己的流量池，很难实现全

店热销。

所以建议商家多渠道全方位推广，做到每个渠道的流量都有，同时又能有差异化且受欢迎的商品。

客户传播

在做好其他基础工作后，还要做好客户服务工作，尽可能从细节上完善产品。比如，同样的产品，送一

些低成本且贴心的小礼物。

虽不贵，但情意重。顾客认可你的店铺和商品，就会成为店铺的自来水，安利给亲朋好友。

虽然平台目前风格店铺还不是很多，但越是小而美的店铺，越容易积累忠实的粉丝。

毕竟追求个性的人大有人在，比如这两年爆火的"汉服"、"洛丽塔"、"JK服"等等。

以上就是分享的内容，希望对大家有帮助
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