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产品名称 年货节应该如何策划才能更有效--拼多多店铺代
运营全托管

公司名称 杭州邦辰网络科技有限公司

价格 3999.00/个

规格参数

公司地址 钱塘新区2号大街511号东投新悦广场

联系电话  18969135066

产品详情

转眼之间，一年一度的剁手节——“年货节”现已近在眼前。

此刻的你，是不是现已跃跃欲试、做好血拼的预备了呢？

那么，作为商家，又将怎么预备，以迎候这场看不见的硝烟之战呢？

在接下来的时刻，关于年货节怎么拟定一份完好的活动策划方案呢？

下面我们来一一为大家讲解。满满干货，不要错失哦！

一般来说，商家都需要在年货节之前做好一份完整的活动规划，包括蓄水期、预热期和引爆期三个阶段

。
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蓄水期

首要方针

以“堆集新客户，影响老客户”为首要方针，展开各种针对性的营销活动，以此，迎候年货节的爆发力

，一起，让品牌许多曝光，使其产品在大促期间的查找指数靠前。

营销方法

从店铺品牌维度到货，再到会员保护维度，有针对性地展开营销活动。

1）、针对新客户，可经过“红包、收藏有礼”等各种活动，并以专享特权、优先发货、季度折扣等会员

特权类奖品，构成引诱，招引拜访。

2）、针对老会员，可经过包邮卡、VIP卡用户特权、惊喜大礼包等有用礼品，构成品牌口碑，积储人气

。
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预热期

首要特色

预热期，也称双11大促备战的聚能期，具有周期短、离大促正日近、品牌回忆度强等特色，然后，为商

家所重视并用心对待。

和蓄水期相同，首要环绕“店、货、人”这三个方向动身，进行继续而连接的活动策划。



1）、场——引导重复拜访，增加大促期间的自主拜访人群。

2）、货——购物清单拟定、人气爆款提早加购物车、大促款预订等，确定更多潜在方针客群。

3）、人——针对不同等级的新旧会员，有差异性地进行关心和提示，再次加深会员特权和优惠的形象。
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引爆期

在充分繁忙而有条有理地度过了蓄水期和预热期之后，即正式进入了高峰期——年货节大促当天!而这天

，也是验证前期工作的时刻了，但经过多年的经历，可大致分为疯抢期、理性期、扫尾期三个阶段，由

此，活动策划相应有所不同：

疯抢期

疯抢期：活动刚开端的十分钟后到清晨2点

1）、阶段特色：众所周知，这两个小时，因为活动开端初期许多产品限量供应，在方针明晰的前提下，

买家的消费心态很清晰，抢了再说，所以，成交量惊人，常常会呈现网络溃散的状况，因而，这一时刻

段，营销要点可放在限时限购为主。

2）、营销方法：经过优化指引导购，协助买家快速找到热销或心仪产品，完成下单；将店铺的实时成交

额、订单量或许类目排名等等，实时发布，凭借限时活动、“售罄”等字眼，强化疯抢气氛，影响下单

。

理性期



理性期：清晨2点以后到晚上20点

1）、阶段特色：经过了严重的疯抢期，便到了相对平稳的理性期，该阶段的买家通常会货比三家，以寻

求更优产品和更多优惠。

2）、营销方法：侧重于优化买家的购物体会，如发布买家购物谈论、优惠及抽奖、物流配送等，一起，

在经过一轮疯抢后，依据店肆实际状况，随时调整店肆页面和产品设置，并及时更新预先预备好的头图

资料及广告资料等。

扫尾期

扫尾期：晚上的21点到24点

1）、阶段特色：挨近大促完毕，不管是买家，或卖家，均已挨近饱和了，但，这个时分，顾客大都有捡

漏的习气，一起也怕错失本年的大促优惠，会激动一下，而卖家，也会有为了营业额，搏一把的主意，

所以，在后几个小时，销量会有反冲。

2）、营销方法：着重“分秒必争、过时不候”的心思暗示，营建结尾疯抢气氛，经过“限时、抢购、免

单”等活动，影响购买；发布售后服务及活动预告，为后续出售衬托；一起，重视店肆流量和转化改变

，调整页面和修正活动，及时更新发布后续配送及客服组织。

年货节立刻要到了，身为一名合格的电商者，想要赢得美丽，赚得尽兴，必定要能预备充分，应对周全

，而一份完好的活动策划，会加大胜算份额，当然，流程现已奉上了，履行也需到位，组织好时刻，做

个举动派，从现在开端！
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