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.1餐饮业特许经营管理的现实问题6.5.2餐饮业特许经营“SPA疗法”的概述6.5.3“SPA疗法”的引进建议
简析6.6中餐业的特许经营6.6.1中式快餐业采用特许经营模式的优势6.6.2中式快餐运用传统饮食品牌进行
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