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产品详情

品类定位

顾名思义，所谓的品类，就是指抖音账号经营的类型。比如，你是想做生活类的抖音账号、情感类的抖
音账号，还是想做搞笑类的抖音账号？只有首先确定了账号的类型，明确了大致的方向后，你才能根据
这个方向去思考具体的内容生产。

在对抖音进行了深入研究并认真观看了众多抖音短视频后，笔者总结出了目前风靡的抖音四大类目，希
望能够对大家进行抖音账号的品类定位提供一些帮助。

 

需要注意的是，品类的范围并不是固定的，它可大也可小。比如，你可以把自己的抖音定位在“唱歌”
方面，也可以再具体细化一下，把自己的抖音账号定位为“唱山歌”类型。

内容定位

在现实的生活中，许多抖音运营者经常会犯的一个错误就是随手拍一个视频立马就上传，这种不看内容
也不做定位，想拍什么就拍什么的任性是十分不可取的。

如果说品类定位是搭建框架的话，那么内容定位就是在这个框架内浇筑混凝土。这二者只有充分结合，
才能建造出专属于你的，能反映出你独特个性的“抖音大厦”。

在进行内容定位的时候，要始终牢牢把握一点，那就是你准备给粉丝传递怎样的价值？要明白，在如今
内容为王的时代，只有别人看完你的抖音后觉得有内容、有价值、能打动自己，他们才会愿意关注你。

风格定位

对于抖音这款以15秒动态画面来表达内容的短视频App而言，风格定位也是尤为重要的，它能够奠定抖



音账号的基调，也决定了抖音账号将会产生怎样的效果。

那么，究竟什么是风格定位呢？从字面上来理解，其实就是你将选择怎样的风格来表达你的抖音内容。
比如，你是准备用一段完整连贯的视频，还是用一张张串联起来的图片？你是准备真人出镜，还是带着
卡通面具出镜，或者干脆不出镜？你是想渲染一种浪漫唯美，还是选择搞笑整蛊？你的画面是彩色的，
还是黑白的？

说到这里，我们不妨一起来看一个成功案例。通过这个案例，大家会对风格定位有更深刻的理解。

【成功案例：“麻辣德子”的写实风格】

抖音上有一个非常火的账号叫“麻辣德子”，这个账号的内容定位是教大家做家常菜，在风格上，它的
定位是写实风格。

简单来说，所谓的写实风格就是指用贴近普罗大众的方式来表达视频内容。正是基于这样的风格定位，
“麻辣德子”的每一条抖音视频几乎都是在厨房拍摄的，而且出镜人物的穿着也非常普通，给人的感觉
就是一位普通的中年大叔下班后在家里做饭。

在抖音上，做家常菜教学的运营者很多，而“麻辣德子”之所以能够脱颖而出，获得三千多万的粉丝，
这与他接地气的抖音风格定位是密不可分的。

这里要强调的是，当你选择了一种风格，并长期坚持下去的时候，这种风格就成为你在粉丝们心中的印
象。下一次，当他们一看到类似风格的视频，就会情不自禁地想到你。这就是风格的魅力。

以上为大家介绍了抖音内容定位的三大内容。总之，只要能够让别人在看到你的抖音视频的瞬间立马知
晓你的账号究竟是干什么的，并且在观看完你的抖音视频后能够明确接收到你所传递的价值且印象深刻
，那么，你的定位就是成功的。

做任何运营都离不开定位，抖音也是如此。要想让粉丝在千千万万的抖音账号中发现你、找到你并倾心
于你，那么，你就必须知道自己擅长什么、想要什么、将成为什么，你的抖音账号就必须有特色。

对于抖音运营而言，定位既是必不可少的基础，也是让自己脱颖而出的利器。具体来说，我们强调抖音
运营必须做内容定位的原因主要有以下三点。

定位清晰的抖音账号更受抖音平台重视

事实上，在互联网竞争日益激烈的，以抖音为代表的许多App平台都更重视，也更愿意扶持定位清晰，
在特定领域做出了垂直内容的用户账号。因为这些定位、内容明确的用户账号往往更能保证平台本身的
经久不衰。

定位清晰的抖音账号能够更好地吸引流量、黏住粉丝

任何抖音账号都没有能力调和所有人的胃口，而要想争取到更多的粉丝、持续保持热度，就必须找准自
身的针对性和发力点，努力去从自己的“一亩三分田”中挖掘更多的“宝藏”，提高这部分粉丝的黏性
，把他们发展成自己的“忠粉”。

也就是说，在进军抖音之前，我们首先应该给自己的抖音账号制定一个完整的运营方案，锁定目标人群
，并针对这部分人的具体喜好、个性特征、实际需求等去确定内容方向。在这一基础上做出来的抖音账
号，一定会比那些定位不清、东一榔头西一棒子的抖音账号更吸粉也更黏粉。

看到这里，如果你还是心存怀疑，那么，你不妨仔细回想一下你自己逛抖音的亲身经历：当你看到平台



推荐的某条抖音内容并且觉得还不错的时候，通常你的下一个动作是不是顺着这条抖音进入相应的账号
主页？

这时，如果你发现该账号其他的视频内容也和吸引你进来的那一条一样，是符合你胃口的，那么，你关
注这个抖音账号的概率是否也会大大提升？

反之，如果你发现该账号其他的视频内容和吸引你进来的那一条完全不一样，也并不是你希望看到的内
容，那么，你是不是也会觉得很失望，并毫不犹豫地选择关闭退出？

其实，你这种逛抖音的心理，也代表了大部分人对抖音的态度。这种实践经验深刻地揭示了一个规律：
定位清晰的抖音账号往往能够更好地吸引流量、黏住粉丝。在运营抖音的过程中，当你找准了自己的核
心竞争力，明确了自己要做什么内容并知晓什么样的人更喜欢你提供的内容，那么，你就掌握了吸粉和
黏粉的佳武器。

看到这里，可能有些人内心又会滋生出这样的疑问：既然内容定位是吸粉的关键，那为什么在做了抖音
内容定位后，自己的粉丝不但没有增加，反而还下降了呢？

在这里需要向大家说明的是，在实际的抖音运营过程中，如果前期没有进行清晰的定位，后期再重新更
正、重新定位的时候，确实有可能会出现这样的情况。

比如，有些抖音用户在做到真正定位之前，偶尔发一个视频或许也能冲上热门，然而，在对账号进行了
更加清晰的定位后，热度却降低了，粉丝也掉了不少。这正是在运营抖音的初始不注重定位所带来的阵
痛。

但是，千万不要因为惧怕阵痛就放弃定位，因为有定位永远比没定位好、早定位永远比晚定位好，熬过
了这个看似艰难的过渡期后，我们才能真正迎来抖音运营的春天，收获大批的抖音“忠粉”。

定位清晰的抖音账号能够更好地实现差异化，突出重围

所谓的突出重围，其实就是指让抖音平台和其他抖音用户更好地看到并感受到你的与众不同。

不可否认，现在的抖音账号同质化非常严重。在信息传播异常快捷的，一条抖音内容爆红后，无数个模
仿者便会蜂拥而至；某一个时期某一个话题非常火爆，那么关于这一话题的抖音内容就会铺天盖地。

那么，如何才能跳出模仿的怪圈、打破“烂梗”的魔咒呢？很简单：找准自己的特色，清晰定位，做到
以差异化取胜。

下面，我们通过一个成功的案例一起来感受下差异化的巨大魅力。

【成功案例：9 5后女孩带着父亲跳舞狂收70 0万粉丝】

作为一款短视频App，抖音上火的就是跳舞，通常我们连刷十个抖音，就能刷到一个人在跳舞。那么，
在众多的跳舞视频中，如何才能做到抓人眼球、成功吸粉呢？

在这方面，95后女孩“小小101”就为我们做出了很好的示范。

抖音账号为“小小101”的95后女孩很爱跳舞，在开通了抖音账号后，她也充分发挥了自己的特色，将自
己的抖音账号定位为舞蹈。然而，与很多人自己跳舞不同的是，她将自己的抖音账号定位进一步细化为
“父女舞蹈组合”。

在“小小101”所拍摄的抖音短视频中，大部分内容都是她和父亲一起为大家展示动感、优美的舞姿。这



对高颜值的“父女档”和这种充满差异化的呈现方式，很快就让“小小101”的抖音账号突出重围，得到
了无数人的关注和点赞。“小小101”的成功案例也告诉了我们，在运营抖音的过程中，只有做好清晰的
内容，找准自己的特色，才能真正做到以差异化取胜，赢得更多粉丝。

基于以上的三方面原因，我们可以得出这样一个结论：抖音运营，内容定位是基础，要想让你的抖音账
号成为新一代的流量，那么，在建立抖音账号之初，你就必须明确你的目标受众是谁，以及你要打造什
么样的抖音内容。
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