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产品详情

拼多多新店开通后，该如何进行店铺接下来的操作？接手到一个新的店铺后，不能盲目的去发布产品、
设计图片、在做付费推广等这样机械式傻瓜的操作，每个人都可以做。但是一个店铺要么不做，要做就
做成功，那就要在店铺操作前、操作中做好各方面充足的细节工作：

店铺操作前：1、需要进行产品分析、市场竞品分析、行业数据分析、同类电商平台同类产品分析等大致
知道产品是否有市场，接下来的市场推广竞争力热度如何，有大致的准备。

  2、人群定位分析：千人千面精准化分流会让接下来平台的流量更加精细化，定位模糊不精准，会直
接导致后面的流量不精准。

3、店铺接下来的风格定位

4、产品线定位

以上准备工作做好后，就可以开始进行正式的店铺操作。

拼多多新店运营过程中一般会出现什么？

1关键词：词泛且打，没有十分的精准词，也没有明确属性词。词的人群定位模糊。

2.创意：模特上图能直接反应款式点击率与买家喜欢度。对模特与产品对象要求高出不少。标题可以直
接帮助质量分的稳步提升，也可以拉低。

3.排名：你不出点血基本稳稳卡在20名后。想冲刺到前几名，想得砸出一条血路。

4.PPC：高居不下，没有便宜的流量。

5.竞争力：好的款竞争强，差的款问拖后腿。同行竞争更激烈。



6.人群：产品适用人群跟购买人群不同。

面对这种推广的通病，我们拼多多店铺该如何做？怎么玩？ 

以上6种，是推广中各个类目均会发生的情况，当然我们要对症下药。

一、关键词

a ) 找词：系统推荐词、拼多多/淘宝下拉框词、相关词查询、精准淘词、生意参谋-
选词助手、直通车后台推荐、直通车后台-流量解析、TOP20w，等等。

b) 词类：针对例如毛呢大衣的关键词特性，我不建议大家一开始就做大词，保留二级词、三几次为主作
为相对精准关键词。一级类目词竞争大，在初步推广，产品没有明显优势以及权重没有达到很高的情况
下不建议添加。

C) 筛选：以毛呢大衣为核心词，结合详情页属性栏扩展词根。

 根据详情页属性栏，可以拓展出不同的额关键词排列组合，别忽略了尺码属性，这个也同样可以引导
成交。一般年轻的女性，穿外套的时候都是喜欢偏大一点，这样能够显瘦，当然夏季的衣服就是紧身或
其他，也有不同的。而在关键词中，可表现为最为直接切精准的买家需求，如韩版女装XL码，毛呢大衣
，女装韩版大码2XL 等等。

整体关键词筛选遵循“一看，二考，三通过”的原则：

一是先看关键词全网流量和点击率；

二是考虑全网点击指数与竞争数，点击指数远低于竞争数说明狼多肉少，点击指数高于竞争数更利于产
品推广；

三是通过以上两个判断后，添加符合条件的关键词，并参考其质量得分，无线端6分以上（不包括6分）
，最终确定推广词。

这样是为了确保在无线的质量得分初始值竞争能力不低，且在一定情况下保证你的PPC不会过高。直通
车点击扣费的公式都清楚吧，公式去套就知道质量得分的重要性了。

二、创意

a ) 创意标题

在以往的直通车推广搜索中，很多时候系统都是默认进行收尾抓取，再考虑中间属性抓取。因此在我设
置的创意标题里，基本参考这样的一个结构：目标核心词+属性词+目标核心词。

b ) 创意图片

眼睛是心灵的窗户，图片可以吸引你的买家打开它的点击浏览欲望。

图片需要是创意文案和构图法。文案看你的买家群需要的是什么，或者季节决定你该往哪方面去添加。
这个案例做的是冬款，网购买家看不到实物，他们需要的是看得到厚实，事后才是摸得到的实惠。买家
为什么不是为了图便宜而去网购，买的是一种赚到便宜的心里，这句话我也说过很多次的了，他们同样
货比三家，为什么选择了你的产品呢？你又如何证明你的产品是良心产品？这就是靠你的销量、评价、
图片、文案、服务来征服他们了。天赞网络
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服饰类的产品，模特图加细节图，远远胜于单个模特摆拍图，尤其在冬款上，会更为突出。细节图是解
决买家疑虑的一部分。买家无法顺着网线到仓库看实际货物，细节图以及模特上身图对他们的参考价值
就更大。同样，你的卖点需要提炼，可放在详情页也可放在主图。例如，这个冬款外套，卖点是三层优
质夹棉，水貂法兰绒，特点是厚实修身。那么在图片中，就可以利用。另外一点，服饰类前一段时间也
流行起了标签图，可以更加容易抓取买家搜索需求。

c ）分类测试

直通车创意有4个，通常情况下，我会先利用3个，进行两两组合，创意1与创意2同图不同标题，创意2和
创意3同标题不同图，创意1与创意3不同标题同图。剩余一个创意可用于测试另一张图或另一个标题，也
可用于后期创意再增设。

两两组合可以保证测试中的**变量，也可节约测标题和测图的时间。

三、排名

排名决定你在什么位置出现在买家面前，图片决定买家在什么位置看到你的图并是否点击。因此结合你
设置好创意，选取好关键词后，你需要标注5-10个个重点关键词，并进行排名卡位。这里面也需要结合
你的时间折扣和日限额。前期拉升数据，缩短测试提升时间，那么必然你需要加大投入与花费。原因很
简单，你不让TB赚钱，它怎么扶持你赚钱？

在卡位时，可以先卡夜间，再卡白天。凌晨时段竞争少，卡位容易些，大力度烧一定的日限额后，质量
分也是起来比较快的。对排名的稳定也更有帮助。

四、PPC

加大力度后，你的PPC必然是会升高的。在你接受范围内都可以持续加大力度。从长远来看，前期的大
力度烧，无非是为了拉升权重与基础。只有你的权重搞了，基础跟上了，你的点击率提升，质量分提升
，你才能有足够空间降低PPC，得到更便宜的流量。

PPC的前期上涨都是正常现象，放宽心接受即可。做店铺的人，得心稳，不能急躁。在拼多多上，这几
年不缺急躁的店铺，但你看看这些店有做起来的吗？急功近利，是会被淘汰的。这也是为什么之前拼多
多上有1000多万的店铺，而活跃度的只占了300多万，当然现在也更少了。

五、竞争力

你的竞争力来源于产品，也来源于同行。

从同行竞争力来说，关键词“呢大衣”行业搜索中，点击指数过去一年中**为 ，而竞争度**为
。实际上对比起来，竞争度还是高于买家搜索点击数的。那么你如何同行中脱颖而出呢？

靠走不完的套路？

当然不是。

持久发展得走供应链。从点击竞争力来说，你得有稳定的货源跟供应链。

 

六、重点- 人群
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你的成功一定是你发货单上的人群组成的。在推广中，更要把握自身的产品人群，专注购买人群。

筛选关键词后，当你的整体权重在推广中已经达到了稳步提升，你的点击率上升，PPC下降，收藏加购
提升。此时，你已经累计了大批收藏加购人群，他们离成交下单就差一两部，你不争取就是别人家的老
客户。到嘴的肥肉往往都是这么被人叼走的。在现在这种“你主动点，我们孩子都有了”的时代，累积
了人群就要主动出击。

首先，时间折扣
，在做关键词的时候一定要测试好自己店铺直通车最适合的投放时段与力度，方便做时间段专投。

七、通过活动提升销量——获取资源位奖励

我们知道活动种类非常多，玩法丰富，分别针对不同级别的卖家有不同的活动流量池。报名门槛其中必
备要求：全网最低价。做到这个那拼多多平台的活动大小通吃，一天上万单的量都可以做起来。但是我
们代运营不是让您亏本来做，要根据店铺的流量情况匹配相对应的活动，活动效果分多次持续增加，这
样平台的扶持力度越来越大。我们活动的目的是恢复活动后的价格，获取拼多多类目搜索首页资源位奖
励、推文奖励和大客户流量引入。

总结

1.推广不是一日飞升上天，过程要把握持续可持久发展。

2.从产品和词入手，稳扎稳打。

3.舍不得孩子套不住狼，以长远眼光看待目前短暂的PPC上升。

4.无线、人群是接下来的重点，无论是直通车还是店铺，买家需求都将是接下来最深入挖掘的。

母婴玩具拼多多如何运营？拼多多怎么对接运营？拼多多代运营技巧第一，成功上首页竞价活动，可以
一步到位对接运营；这个方式能一步到位，但是要求比较苛刻，活动基本做下来是亏本的，同款竞价，
拼多多的运营会跟你讨价还价，价格压得很低。对自己供应链有信心，也有长期规划的可以考虑这种方
式，就是前期要出点血。 第二，有天猫店铺，天猫店铺评分飘红，拼多多店铺总销量大于1000+。 第
三，有淘宝、京东等其他店铺，店铺评分飘红，拼多多店铺总销量大于5000，热销爆款销量大于3000。
 第四，无任何其他店铺，拼多多店铺总销量大于1万，成功上过一次爱逛街活动。 第五，系统推荐对
接，留意站内信、论坛公告等消息。这个是平台商品不满足消费者的爆发需求时，运营会主动联系合适
的商家补充坑位，但是作为卖货的，你在一开始就选定类目了，所以这个只能看运气。官方的说法是店
铺月销售额过1万，即可联系拼多多客服，提交申请。但是现在做拼多多的商家越来越多，对接的门槛自
然是越来越高，关键还是你自身功夫够硬。对于小卖家来说，不要想着一上来就有对接运营，把这个当
做游戏的话，就是打怪升级，先报要求低的活动，满足条件了再报大一点的活动。比如这样的一个路线
：新品推荐、9.9特卖、限时秒杀、爱逛街；新品秒杀对于销量评价无要求，而爱逛街则需要店铺近90天
的评价数大于3000条。也有一种方式，就是有品牌授权，也能直接进对接群 母婴玩具拼多多如何运营
？拼多多怎么对接运营？拼多多代运营技巧浙江天赞网络科技有限公司落座与人杰地灵浙江杭州专注拼
多多代运营，公司规模70多人现有运营项目组13支，每支项目组配置5个人：店长，助理，文案，推广，
设计！专营项目：网店整体托管，网店代运营，网店装修，SEO优化推广！天赞的优势：服务至上每个
合作客户建立自己的项目群，团队，客户，配备项目监督员，来监督团队执行力，积极性！每天反馈工
作内容，每周每月目标计划跟进并落实！天赞网络服务宗旨：今日事今日毕，不拖延！天赞网络使命：
让天下没有难做的电商！
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