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2021年值得关注的6大海外KOL推广趋势|迈蒂搜秀

       海外KOL营销机构Forbes每年都会预测来年KOL营销趋势，在2019年其就曾发布过关于“海外
KOL多样性的重要性和纳米型KOL的兴起”的市场趋势预测，在2020年得到了有效的验证。

   迈蒂搜秀是一家专注于海外社交媒体的营销品牌，我们的服务平台覆盖YouTube，tiktok, Instagram等
海外主流社交媒体，为客户提供的海外社媒红人营销服务、红人直播服务，社媒账号代运营服务，独立
站搭建和运营服务，还有SEO优化服务。如需咨询请直接联系。

迈蒂搜秀小编整理了他们发布的“2021年值得关注的6大海外KOL推广趋势”，希望对您的海外KOL营销
有所帮助。

1、海外KOL营销越来越著重内容创造

          虽然KOL和KOL营销这一类次的术语将发生变化，越来越多人喜欢“内容创造者”这一类
的词。KOL营销机构发现，那些自称为创造者的人往往更看重自身的创作价值和内容质量。内容创造者
不仅仅是社交媒体名人；他们可能是摄影师、表演者、创意总监、作家和摄像师，他们中的许多人宁愿
因为创作的高质量内容而被认可，而不是因为他们的粉丝数量。

        2、付费广告与海外KOL推广至关重要

在做海外KOL推广同时做付费广告似乎有悖常理，因为KOL营销完全不同于传统广告。然而，就覆盖更



多的目标受众而言，海外KOL推广内容的付费放大变得越来越有价值。由于社交媒体平台提供了极其精
细的广告定位，品牌不仅可以确保他们的高性能KOL推广内容在算法复杂的情况下被看到，而且还可以
极大的放大其整体营销活动的影响力。

3、短视频变得越来越受欢迎

简短易懂的视频内容一直非常受欢迎，2021年很可能也不例外。短视频是一种简短、即时引人入胜的视
频内容风格，几乎在每个社交平台上都已成为一种几乎无处不在的趋势，我们看到很多品牌、KOL创建
的前后短视频、各种简短教程（化妆、食物准备和食谱、DIY项目）、锻炼、时尚灵感等方面的巨大成
功。考虑到创建传统长度视频内容的制作挑战、对趋势和时间敏感的消息传递的需求，当然，还有年轻
一代的用户不断减少的注意力时长等因素，可以肯定地假设这种类型的视频将在2021年继续吸引人。

4、社交电商增加广告机会

随着越来越多的社交平台开始提供在线购买等电子商务功能，新的购物行为和品牌赞助相关的KOL营销
机会可能会继续出现。可购物的帖子和视频、从KOL到品牌自有渠道的无缝过渡、平台和电子商务解决
方案/店面之间的更深入整合，这些在2021年都会呈上升趋势。这些社交电商的创新正在迅速扩宽更多消
费者的接受度，品牌明智的做法是开始在其海外KOL营销活动中包含可购买的路径。

5、真实性继续成为俘获Z世代粉丝的关键因素 

Z世代年长的一批用户将在2021年年满24岁，这些互联网原住民伴随着智能手机和社交媒体长大，其中近
一半是根据KOL的建议进行消费的。Z世代正逐渐成为主流消费群体，其支出估计已接近1000亿美元。随
着Z世代年龄较大的成员加入工作岗位，有些甚至开始组建自己的家庭，这个群体的兴趣和需求正在迅
速转变。Z世代群体更倾向于在社交媒体中注重质量而不是数量，他们重视个人表达，重要的是，他们
非常喜欢品牌真实性和透明的公司关于他们对社会事业的立场。 

6、表明立场将至关重要

过去，大多数品牌很大程度上避免热门的政治和社会正义话题，但这不再是一个明智的做法：越来越多
的人认为沉默无异于同谋。 

越来越多的消费者要求企业就种族不平等和其他影响国家的重要问题发表意见。然而，对于一个品牌来
说，仅仅发表声明甚至宣传捐赠是不够的。许多消费者——尤其是千禧一代和Z世代，更喜欢支持那些
将实际行动置于其既定价值观背后的品牌。

2021年，每个海外KOL营销活动都应该通过真实地反映人类差异的范围来推动积极的受众联系。

迈蒂搜秀总结分析，在过去，品牌与消费者之间的链接更多的是通过广告形式，品牌对于消费者而言就
是一个生硬的广告形象。在移动互联网快速发展的现在，对于伴随着社交媒体长大的新一代消费者来说
，他们更喜欢将品牌“拟人化”，希望对方是一个真实的，有自己的立场，可以产生互动的“人类”。
注重品牌真实性与立场，是2021年品牌在做海外KOL营销要注意的问题。
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