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员 第1章：中国整体卫浴行业市场发展综述1.1 整体卫浴行业概况1.1.1 行业概念及定义1.1.2
行业发展特征及主要产品分类（1）整体卫浴行业发展特征（2）整体卫浴行业产品分类1.1.3
整体卫浴与传统卫浴对比分析1.2 整体卫浴行业发展环境分析1.2.1
整体卫浴行业经济环境分析（1）全球经济发展现状及趋势（2）中国经济发展现状及趋势1.2.2
整体卫浴行业政治环境分析（1）行业主管部门及相关组织（2）行业相关政策汇总及解读1.2.3 整体卫浴
行业社会环境分析（1）中国居民可支配收入与支出水平分析（2）中国城镇化发展进程现状与展望（3）
中国房地产行业发展现状分析1.2.4 整体卫浴行业技术环境分析（1）卫生陶瓷生产技术水平及特点（2）
五金洁具的生产技术水平及特点（3）浴室柜的生产技术水平及特点1.3
整体卫浴行业发展面临的挑战与机遇分析1.3.1 整体卫浴行业发展面临的挑战分析（1）库存居高不下（2
）品牌战略有待加强（3）招商谋增长面临瓶颈（4）单品牌运作如“独木桥”1.3.2 整体卫浴行业发展面
临的机遇分析（1）互联网家装倒逼行业改革（2）个性化消费已成必然趋势（3）行业重新整合势在必行
（4）行业渠道通路面临新突破（5）整体卫浴市场发展，全产业链成共识第2章：日本整体卫浴行业发展
经验借鉴2.1 日本整体卫浴行业发展现状2.1.1 日本整体卫浴行业发展概况分析2.1.2
日本整体卫浴行业市场规模分析2.1.3 日本整体卫浴行业普及率分析2.1.4 日本整体卫浴需求市场特征分析
（1）消费者追求“整体解决方案”（2）消费者追求“个性化”设计（3）消费者对于空间的利用要求到
2.1.5 日本整体卫浴设计风格分析（1）利用率极高（2）一体化设计（3）“架空+局部吊顶”的设计2.2
日本整体卫浴典型企业分析2.2.1 TOTO（1）企业基本信息（2）企业经营情况（3）企业整体卫浴产品系
列（4）企业整体卫浴市场覆盖率（5）企业在华扩张路径分析（6）企业发展成功经验2.2.2 松下（1）企
业基本信息（2）企业经营情况（3）企业整体卫浴设计特点（4）企业卫浴市场占有率（5）企业在华扩
张路径分析（6）企业发展成功经验2.2.3 伊奈（1）企业基本信息（2）企业经营情况（3）企业整体卫浴
技术（4）企业卫浴市场占有率（5）企业在华扩张路径分析2.3 日本整体卫浴发展趋势与经验借鉴2.3.1 日
本整体卫浴行业发展趋势分析（1）注重健康环保（2）卫浴产品“家具化”（3）极简主义大行其道（4
）卫浴新材料层出不穷（5）智能化卫浴产品渐成流行2.3.2 日本整体卫浴行业发展经验借鉴（1）浓厚的
人性化理念（2）的节电、节水功能（3）产品综合功能配套率高（4）嫁接其他行业先进技术（5）舒适



而丰富的使用功能2.3.3 日本整体卫浴行业发展前景预测第3章：中国整体卫浴行业市场运行分析3.1
中国建筑工业化的发展概况及趋势3.1.1 中国的住宅工业化程度3.1.2 绿色建筑发展规模及趋势3.1.3
住宅产业化是实现绿色建筑的有效途径3.2 中国整体卫浴行业发展现状分析3.2.1 中国整体卫浴行业发展概
况（1）整体卫浴行业现状（2）整装卫浴与住宅产业化的关系（3）整体卫浴行业发展趋势分析3.2.2
中国整体卫浴行业市场规模3.3 中国整体卫浴行业经营模式分析3.3.1 中国整体卫浴行业全产业链经营模式
分析（1）全产业链经营模式分析（2）全产业链经营案例——海鸥卫浴3.3.2 中国整体卫浴行业经营模式
在营销层面的变革（1）O2O经营模式分析（2）O2O模式典型案例——九牧O2O第4章：中国整体卫浴行
业市场竞争分析4.1 中国整体卫浴行业竞争格局分析4.1.1 中国整体卫浴行业区域竞争格局（1）浙江整体
卫浴市场分析（2）福建整体卫浴市场分析（3）广东整体卫浴市场分析4.1.2
中国整体卫浴行业企业竞争格局4.1.3 中国整体卫浴行业品牌竞争格局4.2 中国整体卫浴行业五力分析4.2.1
上游议价能力分析4.2.2 下游议价能力分析4.2.3 行业内部竞争分析4.2.4 替代品竞争分析4.2.5
潜在进入者威胁分析4.2.6 五力模型总结4.3 中国整体卫浴行业投资兼并分析4.3.1 海鸥投资整体卫浴典型案
例分析（1）海鸥住工收购苏州有巢氏（2）海鸥住工收购青岛福润达（3）海鸥住工收购科筑集成4.3.2 整
体卫浴行业投资兼并特征分析（1）以延长公司产业链为目的（2）实现了资源的整合（3）被收购方喜忧
参半4.3.3 整体卫浴行业投资兼并趋势分析（1）定制整体卫浴成为投资热点（2）建设线上线下相结合的
营销模式（3）品牌整合成为不可抵挡的新趋势第5章：中国整体卫浴行业应用领域分析5.1
酒店领域对整体卫浴行业的需求潜力分析5.1.1 中国酒店行业发展现状5.1.2
中国经济型酒店行业发展现状5.1.3 中国酒店对整体卫浴的需求容量5.2
住宅领域对整体卫浴行业的需求潜力分析5.2.1 中国房地产行业发展现状分析（1）房地产行业供给状况分
析（2）房地产行业销售面积分析（3）房地产行业供需平衡分析5.2.2 中国房地产商品房住宅市场发展现
状分析（1）中国商品住宅的投资分析（2）中国商品住宅投资结构分析（3）中国商品住宅的开发分析（
4）中国商品住宅成交情况分析5.2.3 中国商品房住宅对整体卫浴行业的需求容量5.3
其它领域对整体卫浴行业的需求潜力分析5.3.1 保障房领域对整体卫浴行业需求潜力预测5.3.2
其它市场对整体卫浴行业需求容量第6章：中国整体卫浴行业企业分析6.1
中国整体卫浴行业企业整体经营特征分析6.2 中国整体卫浴行业企业经营情况分析6.2.1 惠达卫浴股份有限
公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业业务结构分析（4）企业销售网络分析（5
）企业经营状况优劣势分析（6）企业新发展动向分析6.2.2 广州海鸥住宅工业股份有限公司（1）企业发
展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业业务结构分析（4）企业销售网络分析（5）企业经营状况
优劣势分析（6）企业新发展动向分析6.2.3 苏州科逸住宅设备股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）
企业业务结构分析（3）企业销售网络分析（4）企业经营状况优劣势分析（5）企业新发展动向分析6.2.4 
佛山市东鹏整装卫浴有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业业务结构分析（
4）企业销售网络分析（5）企业经营状况优劣势分析6.2.5 广东睿住优卡科技有限公司（1）企业发展简况
分析（2）企业经营状况分析（3）企业业务结构分析（4）企业销售网络分析（5）企业经营状况优劣势
分析（6）企业新发展动向分析6.2.6 苏州禧屋住宅科技有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状
况分析（3）企业业务结构分析（4）企业销售网络分析（5）企业经营状况优劣势分析（6）企业新发展
动向分析6.2.7 湖南鑫铃住房设备有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业业务
结构分析（4）企业销售网络分析（5）企业经营状况优劣势分析6.2.8 长沙远大住宅工业集团股份有限公
司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业业务结构分析（4）企业销售网络分析（5）
企业经营状况优劣势分析（6）企业新发展动向分析第7章：中国整体卫浴行业发展前景及投资机会分析7
.1 中国整体卫浴行业发展趋势及前景7.1.1 中国整体卫浴行业发展趋势（1）国内领导品牌逐步追赶国际先
进品牌（2）行业应用领域持续扩展，市场规模不断扩大（3）行业集中度逐年提升，从业企业呈现两极
分化局面7.1.2 中国整体卫浴行业前景预测7.1.3
整体卫浴行业发展制约因素（1）标准化之殇（2）价格门槛居高（3）存量建筑推广应用难题7.2
中国整体卫浴行业投资特性分析7.2.1
中国整体卫浴行业投资风险分析（1）原材料价格波动风险（2）市场竞争加剧导致的利润下滑风险7.2.2
定制化经营模式成为未来经营模式的主流7.2.3 中国整体卫浴行业进入壁垒分析（1）技术壁垒（2）品牌
壁垒（3）人才壁垒（4）渠道壁垒（5）规模化壁垒7.3 中国整体卫浴行业投资机会分析7.3.1 整体卫浴行
业投资机会（1）住宅产业化趋势推动行业发展（2）产业政策的扶持为整体卫浴行业的发展提供了良好
的政策环境（3）国内经济持续、健康、快速的增长为行业的发展提供了有力保障7.3.2
中国整体卫浴行业投资建议（1）整装卫浴行业中虚拟实境（VR）技术的应用具有广阔前景   
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