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杭州拼多多代运营

公司名称 浙江天赞网络科技有限公司
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规格参数
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注册地址）

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

再过3天就是双十二了，各位商家估计都已经在紧锣密鼓的备战，大家都想获得更多的流量和转化，以期

能够逆袭，那我们在做推广的时候，我们可以怎么做呢？

直搜结合

2019年是标签化的一年，商家不能再局限于单单的做自然搜索，同时我们也必须要做好标签，要不然我

们的流量很难做起来，通过直通车来带动自然流量，远远要比通过补单，黑车等方式获取的流量要纯正

，也没有风险。

而且直搜结合的形式带来的搜索流量，是稳定不断流的，很多商家不舍得进行付费推广，导致自然流量

始终无法爆发。也有很多商家不是做不起来搜索流量，而是做起来了后维护不住。

想要做好直通车，我们首先应该了解人群标签等概念，那什么是人群标签呢？

基础标签：性别，年龄，身高，体重，所在城市。



行为标签：购物习惯，消费水平，消费客单价，购买偏好。

性格标签：喜欢运动，宅男宅女，常购物的品类。

产品标签：基础标签，积累标签。

了解了人群标签以后，直通车中的人群添加及溢价，就要结合自身的产品特点，来进行不断的优化了。

我们可以通过优化直通车数据，来激活产品的人群。

在预热阶段，积蓄流量，从而实现双十二当天的单量翻倍，单量翻倍一般是平时日销量的2-5倍。

oCPX推广

“oCPX出价功能”是拼多多场景的一种出价方式，基于商家设置的预期成交出价，系统自动根据平台及

商品历史数据累积进行出价优化，触达高转化人群，从而在稳定投放效果的同时，稳步提升曝光量及订

单量。

其主要优化目的是直接帮助商家提升以持续获得成交，并以ocpc方式扣分。主要分为数据积累期及智能

投放期两个阶段。

投放技巧：

方法一：建议直接选择有成交基础的单元（已满足7天订单量超过50）进行切换，可直接进入智能投放期

。

方法二：在数据累积期，不建议更改出价模式或频繁更改出价模式。



方法三：投放初期，建议使用系统建议价格进行出价，并至少保持3天左右的完整数据进行观察。

1）如果单元在阶段并且曝光较少，建议及时同时提升阶段和第二阶段的出价以获取曝光；

2）如果单元在第二阶段并且效果有波动，实际平均成交花费大于出价，此时建议观察一个24h的数据；

如果实际平均成交花费依旧大于出价，可先降低第二阶段价格约束曝光，待数据稳定后在缓慢回升至原

先出价。

3）如果单元在第二阶段平均成交花费低于出价且获取曝光较之前有减少，建议及时提升出价，可直接采

纳出价知道或者按需提升出价。

双十二是一道分水岭，因为大促过后，往往就是流量重新划分的时候，有的中小店铺在大促中脱颖而出

，实现流量的断崖式增长，有的店铺也会因为双十二的数据欠佳，导致流量下滑严重。

所以面对大促活动，每一个商家都需要认真对待，希望各位商家都能够爆单哦。
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