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又到了分享的日子。做过店铺的卖家都知道，我们的新品在刚上架的时候，是没有什么权重的，没权重
主要体现在买家搜索关键词的时候是不会搜索我们的产品的。所以如果我们想让自己发布的新产品快速
获得搜索流量的话，就要去人为干预一下。

一、自然搜索流量的构成

想要做好自然搜索流量，首先我们要知道自然搜索流量的构成。

“自然搜索”流量的基本构成 = 买家搜索“关键词”+ 点击产品“主图”，从而形成“访客/流量”。
可能会有卖家有这样的疑问，明明我的搜索曝光量那么高，怎么店铺没有流量进来呢？搜索的曝光量是
指买家通过关键词搜索，咱们的商品虽然有展示在搜索结果页面中，但是流量需要买家点击商品进来才
会产生，这个需要从消费人群定位到商品综合竞争力的提升，才能吸引到更多点击，也才会有更多流量
进店。

可能大家留意到这里面两个很重要的部分，一个是关键词，还有一个就是主图。我们就先来讲关键词这
一部分。

关键词

关键词是指我们在拼多多购物时在搜索框中所输入的词语，拼多多搜索根据你所输入的词语给你匹配你
可能会想要的商品；对于卖家来说，只要能与关键词匹配的上，就意味着可能多一个展现机会，因此关



键词也就成为影响自然搜索流量的重要因素之一。

1.关键词分类

想要做好关键词，首先就要知道关键词分为哪几种：

A.核心关键词：

在选择标题关键词时一定要有主次之分，尤其是核心关键词。选择核心关键词时要选择与你产品相关度
高且搜索量又较大的词语，一般是围绕产品的名称去找的。如：毛衣、牛仔裤、衬衫等。同时，产品核
心词是随着产品数据的变化而变化的，不同阶段产品的核心词是不同的，尤其是新品期和爆款期的核心
词是截然不同的。

B.属性词：

由核心词延伸出来，对产品特点的表达，使得买家在搜索时更容易匹配到；属性词的确定需要我们对产
品自身有足够的了解，同时产品属性栏也要填写准确且完整，一般可以从图案、颜色、款式等入手。比
“撞色拼接竖条纹衬衫裙新款系带收腰文艺显瘦不规则连衣裙女”这个标题中，“条纹”“收腰”等就
属于属性词

C.长尾关键词：

是指与目标关键词相关的任何有搜索量、有人关注的关键词。这个词是小卖家为常用的一种关键词，长
尾关键词的特征是比较长，往往是2-3个词组成，通常为属性词+类目词的组合，但是搜索量非常少，可
以避开热词大词，另辟蹊径来引流；

长尾关键词要根据用户搜索习惯来确立，并且选择与产品的成交关键词的成交指数差距尽量小的关键词
，才能保证你的产品在词中点击率大。如“2021年新款”、“香芋紫短袖泡泡袖裙子”当我们选好了关
键词，就要知道流量的核心。

二、搜索流量的核心

有很多因素都影响了搜索流量，但是重要的2个因素还是产值和销量递增权重。

产值是搜索流量的核心要素，也是平台看重的一个数据，如果我们的产值很高，平台一定会给我们搜索
流量的。

1.单品产值



即单品的销售额，主要考核的是近7天、14天以及28天的销售额。

先来讲怎么去算，首先要算竞品的坑产，我们找一个竞品的链接，可以通过第三方链接，去找那些流量
有明显上升趋势的链接，当然，这个需要有耐心慢慢找。

比较好找的时间段，是在春节过完后，也就是现在这个时间段，或者正在转季，或者大促之前，频繁上
新的时候，要去找一些流量有上升趋势的链接，这样更加容易做判断。

第二步要去计算该竞品是多少单起来的流量。

举例，比如竞品的客单价是168元，你通过指数还原，知道了他7天总共卖了58单，所以这7天的产值是97
44元（168元*58单），如果想在坑产维度跑赢他，意味着我7天至少产值要大于9744才能够跑赢他。

如果这时我的客单价是99，就先要把对方这一周的产值9744/99，意味着对手只要58单，但由于我的客单
价比较低，坑产也比较低，所以我需要至少要98单，才能够达到9744多的产值。

所以，坑产单量基本的算法就是这样，如果你想对标一个链接，至少要算出他近7天或者近14天一共卖了
多少GMV，去除以客单价，得出单量，因此直接照抄单量是不对的，必须除以自己的客单价，才能换算
出自己需要多少单。

当然，如果拼多多的算法这么简单的话，那也太简单了，因为坑产只是所有算法的维度之一，终的搜索
结果，还有非常多的其他因素影响。

我们需要优化的其他维度，还包括点击率，收藏关注率，停留时长、转化率，UV价值等，所以坑产给你
得出的单量，仅是一个参考，如果你连单量都没有，后续都不用谈了。

2、关键词权重递增

我们在进行递增数据的时候，经常会遇到一个问题，就是我们的产品权重非常低，会导致买家在我们的
关键词下面找不到我们的产品，出现这种情况该怎么办?

这时候就可以用关键词拓展的方法去操作。

即先利用竞争指数找到我们的目标词（我们短期可以突破的词），然后再层层拓展这个目标关键词，直
到能够在某一个拓展的关键词下面找到我的产品，那这个关键词我们就可以拿来做数据模型了。



举个例子

比如说我们想在“防晒霜学生”这个关键词下拿到排名，但是由于我们的产品权重比较低，暂时没有办
法在这个关键词下拿到排名，就可以按照“防晒霜”、“防晒霜学生”、“防晒霜学生素颜”、“防晒
霜学生素颜军训美白”这样关键词拓展的方式去进行操作。

这样做的原理是什么？

假设我们成交一单防晒霜产品，系统给我的产品加权是10，那么“防晒霜”这个词根会加权多少？

如果我们的关键词是“防晒霜”，那么会给“防晒霜”这个词根权重+10，因为这个关键词里只有“防晒
霜”1个词根；如果我们的关键词是“防晒霜学生”，那么会给“防晒霜”这个词根权重+5，因为这个关
键词里有“防晒霜”和“学生”2个词根；

如果我们的关键词是“防晒霜学生素颜\"，那么会给“防晒霜”这个词根权重+3，因为这个关键词里有
“防晒霜”、“学生”、“素颜”3个词根；

如果我们的关键词是“防晒霜学生素颜军训美白\"，那么会给“防晒霜”这个词根权重+2，因为这个关
键词里有“防晒霜\"、“学生”、“素颜\"、“军训”、“美白”5个词根。

所以我们的成交词应该是越短越好，这样累计到核心关键词身上的权重就会很高。但是由于我们的产品
权重太低，如果我们选择太短的词去成交，就会出现买家搜不到我们产品的情况。

所以一开始的时候我们要找长一点的词，逐步累计关键词权重，把目标词和核心词的排名先做上去。小
词成交会带动核心词的权重，等到大词有排名之后就尽可能用大词去成交，不要用小词了，因为大词的
权重更高。

好了，分享就到这里，以上就是我为大家带来的内容了，下期我在跟大家讲解一些以上权重如何去人工
干预，大家也可以互相交流学习，希望能帮到大家。

有任何关于电商的问题，欢迎随时留言咨询
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