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对于拼多多商家来说，有很多做推广的用户似乎还是没有搞清楚应该怎么进行相关的搜索推广，特别是

场景，一个场景做的好，需要把握几个关键的店，至于是哪些关键的点，接下来我在这篇文章当中跟大

家来说一下，感兴趣的不妨来了解一下吧。

直通车主要有搜索推广，场景展示，明星店铺，聚焦展位，这里我只说搜索推广和场景展示，因为另外

两个更适合大店铺，适合做的比较久的有一定客户积累的店铺，当然你非要去开我也不会拦着你的，哈

哈!

这里先说一下，就是有些运营，不对，是很多运营，看起来好像很希望把店铺做好，实际上根本没用心

。人家多多官方在上面都有放推广指导手册给你们看，但是你们就是不看，这手册里面的东西你都不懂

，你还想把车开起来，想啥呢，都这样的话这车也太简单了吧。

比如有的粉丝问我，这个叶子类目是什么呀?这个啥啥啥资源位到底在哪里展示的?不用说，在看这文章

的肯定都有很多人不知道。你说我是回答你好呢，还是不回答呢，会被气死的感觉。这里先说场景，因

为场景相对便宜点，就算亏也亏得没那么猛。



1.建几个计划比较好。

很多人上来就是反正我也不知道怎么开，那就建一个计划，所有定向和资源位全部都加上吧，一个个调

，实际上这是不对的。假设你基础出价0.2元，然后其他定向和资源位都设置好了一定的议价，包括分时

折扣，然后你让车启动。会有两种结果，要么钱一下子花完了，要么花不动，没曝光。

这时候你肯定要调车了，但是其实特别不好调整，因为有三个变量可能是导致你花的快或者花不动的原

因，定向，资源位，分时折扣。所以我个人的话会把定向一个个罗列出来，也就是一个计划对应一个定

向，再添加资源位和创意，这样车子减少了一个变量，调车可以调的更准。

2.如何正确设置分时折扣。

下面说分时折扣怎么设置，一般我的建议是，前期就用行业模板，而且早上的5.6.7点，这三个时间段不

投放，后期再根据你开车的情况慢慢调整这个模板。

具体怎么调就是：看成交时间段，成交多的时间段提高分时折扣，成交少的可以适当减少。或者，本身

你的资源位已经调过了，但是点击成交情况不理想，已经没得调了，那就可以考虑调整分时折扣了。

3.如何正确设置资源位。

我个人经验来说，营销活动页就设置百分之一，当然个别车情况特别好的除外。其他类目商品页，商品

详情页，优选活动页你加就是了，当然是多次调整，别一步到位。转化好的就是优选活动页，其次数商

品详情页和类目商品页，营销活动页差，它就是垃圾，垃圾，垃圾，哈哈!

4.如何正确设置创意。

创意为什么可以添加4个，人家就是为了让你测图测标题。很多人的做法是，添加创意，点1张主图，然

后创意标题也是产品原标题就行了，测图测标题嘛!开玩笑，对他们来说，不存在的。为什么很多人的车

开不好，不测图测标题，点击率转化率都差，车当然会开不起来，当然这只是一个方面。



5.关于点击率的重要性。

场景的实际扣费公式=下一位的出价*下一位的商品素材点击率/自己的商品素材点击率+0.01。从这个公

式来看，点击率真的很重要，为什么要测试创意图和创意标题也是这个原因，为了更高的点击率，这样

子可以降低点击单价，提高投产比。

6.关键地域。

地域定向是刚出来不久的，还是不错的，建议都可以添加一下。如何设置呢，其实很简单，把你店铺后

台这个款的购买过的老客户全部找出来，看他们在哪个省，哪个市。前期先添加前10个购买多的省份，

如果数据好，那就增加到前15个，如果数据不好，那就减少，。如果还是差，那就匹配到城市，方法一

样的。

7.关于综合广告排名。

综合排名=广告出价，点击率转化率，销量，商品基础分，计划基础分。。。。。。等等，包括很多我

们不知道的因素。一个好的排名可以获得更好的点击率转化率，所以可以根据我们能够知道的因素尽量

去优化。

8.正确的开车姿势。

新建计划，添加一个定向，全部资源位，添加多个创意，设置好分时折扣和基础出价，然后启动。场景

车可能会有延迟，1天会没有什么曝光，然后一堆猛操作，乱加价，提高议价，第二天突然早上起来发现

，5000块没了，我滴妈呀，还好设置了日限额。

此时此刻，心里好痛有木有，哈哈!第二天有了一些数据后再去调整资源位议价和分时折扣，但是注意，

车尽量少调，那些所谓的大神说的一个小时，两个小时以后调一次的，千万别信，车尽量少调，每次调

整系统都要重新给你调整位置，人家很烦的。具体多少，你看着办，哈哈。后期根据数据删除点击率转

化率差的创意图和创意标题，尽量把点击率和转化率优化到好，数据积累越多越好。



对于拼多多的运营来说，场景是非常重要的一个环节，在做直通车时，你只有把场景给琢磨透了，你的

运营才能够有一个不错的成功，希望我上面说的这些能够更好的帮助大家做相关的场景运营哦。
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