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产品详情

河北拼多多代运营 赚钱的的拼多多小卖家 都有什么过人技巧

我见过很多卖家，凭运气赚的钱，凭本事又亏掉。各种作死方法，却没有抓住最基本的东西。

基本功不扎实，就想着各种瞎折腾，结果把自己作死了。

2012年受马云号召开始做的拼多多，那两年的拼多多应该是当时最盛的风口期。

在此后的2年时间里，我卖过保险柜，珠宝，内衣，女装。一开始的拼多多是非常好做的。

仅仅两年时间我们的销售额就做到了2000万的成绩。

后来由于5家公司精力过于分散，我慢慢感到精疲力竭，于是想到了转型电商服务。到目前为止，我从事
电商服务已经6年，公司100多人，几乎每年都是50％增长。

这些年身边接触最多的就是各行各业的拼多多大卖家，自觉还能分享下当下拼多多的运营思路的。

过去的电商勤劳致富，因为大多数卖家都是赚的成本优势的钱。但随着竞争变大，比勤劳比成本，永远
有比你更强的。所以常规路线对于小卖家来说，显然是很难行通的，想要突围，就要另辟蹊径。

何为蹊径？冷门细分品类、边缘市场，大卖家看不上或者目前市场还不大的品类，然后以差异化的方式
乘虚而入。

1、细分



随便拼多多流量不断分散，千人千面，特色商家越来越多，使拼多多得以细分为数千个市场和人群，而
每个市场都是百亿级别。

那什么是细分市场呢？

在线下购买产品，我们都是在周边购买。实体店商家满足的都是周边的需求。如果周边的需求不大，那
么商家是不会做的。比如我穿的这件有点趣味性的衣服，在商场几乎是看不到的。而互联网面对的是全
国的客户，一个需求再小，中国14亿人，就不小了。

譬如：湿巾，最开始仅仅是湿巾，大众品类，用途擦手；后来的婴儿湿巾，是细分的初级；到后来护理
湿巾，卸妆湿巾都出来了。当关键词细分到卸妆湿巾，竞争难度相对也缩小，因为同行不关注这么小的
词语，还有你的产品匹配度更加高，对手范围缩小。

再比如，我见过一家拼多多店，专门卖女同性恋中扮演男方的那个女同穿的衣服，这个需求真是小到没
朋友，然而客户忠诚度极高。所以，做互联网的生意一定要会舍弃。舍弃一部分客户，那么就获得另一
部分的客户更加支持你。中国人太多了。

当然，这种舍弃是需要你的产品支持的。

2、扩大引流渠道

做好站内引流，包括做好店铺/产品优化，直播、淘达人、猜你喜欢；站外可以试着借助微博、微信公众
号以及最近的抖音红利等。

现在拼多多都在重视内容营销，内容营销淘内主要是直播和达人。一个是店主自己直播，这块主要是坚
持难，话题难。然后就是找播主推，或者找达人写文章。

至于淘外的，抖音和小红书都是好的渠道，这些难度不高，玩法多样且变现能力很强。

我见过一些品类，比如酒水，电动牙刷，他们倒是非常重视内容营销，因为搜索流量不多或者竞争大，
用户覆盖面比较宽，所以不得不加大内容营销。内容写得好的话（这条很难），回报率是不错的。

3、注重老客户的维护和营销

发展老客户的潜力，是未来做电商的必经之路。所以一定要建立左手拼多多，右手微信的思维。

因为现在拼多多店铺想要长久的发展，除非能有稳定的流量，不然就是要维系好客户粘性，老客户粘性
足够强，回购率足够高，哪怕新客户开发达到瓶颈，也不会轻易死掉。

像双十一双十二这种活动，其实拼的都是老客户。新客户，第一次因为价格来买的，反而不容易成为粉
丝。对于老客户，活动日有购买惯性，只要稍微便宜一点，就抢购了。大多数店铺最好往这个方向去想
想。我过去做的都是没什么老客户的生意，越做越累。现在想明白了。

拼多多现在是禁止把用户拉到微信的，但有头脑的商家应该都知道，要建立“自己的流量池”。

拼多多的规则其实一直在变，这也是电商发展的特性。变化的同时也意味着更多的机会的出现，真正能
赚钱的，就是那些抓得住机会的人。

虽然现在再也不是那种随便卖点东西就能挣钱的“好时候”了，但钱还是一样能挣，只不过需要你动动



脑子，学习学习、准备到位，才能跟上平台的发展变化，竞争力才会更强
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