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杭州拼多多代运营--拼多多店铺怎么做转化率?转化率低怎么办?

现在是电商的旺季了，由于线下生意是越来越不好做了，很多人开启了电商之路，但是由于不懂运营，
当产品选好，上架好后，店铺的流量几乎没有动静，就算是有流量，转化太低，店铺仍然是没什么动静
，那么如何让进店的访客成功转化，产生最大的流量价值呢？今天就跟大家说下哈:

一、访客的质量(精准引流)

在与很多卖家的聊天中，得知很多认为访客进店了，没有转化，只会觉得是产品问题，宝贝不够优秀，
开始各种优化，但是没有注意到，从访客进店开始，转化就已经被拉低了。

现在拼多多平台是个性化搜索展现，也就是所谓的千人千面，有很多的流量入口，能把流量搞到自己店
铺里，搜索界面，首页场景展示，百亿补贴、多多买菜等各种活动，都会带来流量。

访客是有了，但是这些流量入口，因为展示规则问题，它所在的流量池，有好的流量池，也有不好的流
量池，这些流量池，拿到的流量不同，只是因为人群的展示匹配规则有所不同，甚至是不受人群展示规
则的影响，因为竞争，以及入口背后的访客池问题，转化各有不同，才需要去增加店铺的精准流量，流
量精准度高，那么相应的转化也就会越高。

所以精准引流是很重要的，也就是我们说的流量要精准，这样才能提升店铺的综合竞争权重，获取更多
的系统流量。

二、主图的点击率(吸不吸引人)



当我们在拼多多上面通过搜索关键词看到一家店铺，直接能够看到的就是产品的主图，买家通过主图对
产品做初步了解之后，如果感兴趣之后再深入了解产品以及店铺，本身现在无线端的流量多是多，但是
大家的生活节奏是很快的，宝贝的停留时间是很短的，有些产品跳失率高，买家看到主图后就没有兴趣
继续了。

宝贝主图需要突出产品卖点，这个卖点要结合产品，以及同行宝贝宝贝去突出，充分展示产品的优势点
，标品宝贝可以更多的通过各种文案优惠力度，去充分展示产品的卖点，因为同行都在展示；非标品宝
贝，就没有不需要过多的营销文案去展示，只打一两个核心卖点才更有视觉点，非标品一般为季节性的
产品，产品是有市场，有热度的，因为访客基数大，所以不要给买家过多的选择困难。

主图的点击率越高，产品的成交会更高。

三、主图视频

现在短视频营销是很火的，通过内容提升粉丝的粘性，提升买家的转化，通过主图视频了解产品，能形
成更深入的了解，把产品介绍好，介绍重点内容，不要弄的过于冗长，快节奏的购买时间，买家只关心
自己关心的，抓住买家心理，针对人群进行展示。

四、营销

大家在买东西的时候，都是希望在原价的基础上，能便宜一点的，毕竟能便宜一点也是一点的。

五、评价

相信大家在选购东西的时候，因为自己摸不着，看不着，都是会看下前面买家的评论，使用感受，以便
更好的认识产品，都会参考一二，尤其是针对新品操作期间，宝贝的初始评价，对宝贝的转化影响很大
。

所以鼓励买家积极晒图，可以通过电话跟进售后，让买家给好评，这个服务市场都有提供相应服务的，
量少可以自己操作。

六、行家心得

现在平台流量分散，都在做内容方面的引流，而行家达人这种吸水长流的流量，店铺到了四五层级的时
候，都可以去弄这部分流量，适合风格产品，个性产品，高客单宝贝去操作，先拿到曝光，拿到流量，
转化可以逐步去积累。

七、详情页

买家的购买习惯在前期已经培养出来，自己常看的内容，依然要去看，关于产品的介绍，产品的特色，
他们关心的问题等也都是在详情页中承载展现出来的，除了固定的系统位置，我们能发挥的就是详情页
的布局，详情页也是影响转化的因素之一。

八、竞品对比

多多关注那些同行的店铺情况，看看同行都是在怎么做，访客流失的店铺，竞店，竞品都需要去分析，
关注同行的产品情况，才能及时应对，同行产品的定价，优惠策略，卖点描述，都是我们要关注的，发
挥自己的优势，尽量避开同行优势点，成功的经验都是可以借鉴的，分析同行的操作情况，看他们现在
店铺在如何引流，主要的流量入口，以及是否操作活动。

以上是常见的影响转化的因素，有需要的可以多看看哈。
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