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产品详情

拼多多代运营 拼多多五大流量优化 让店铺月销上万单

1、有没有做店铺的定位规划？

现在平台的发展方向是搜索引擎个性化展示，所以店铺要想获得到好的效果反馈，就必须先做出一个精

准的定位。

A做店铺早已离不开对人群的优化，所以你要明确店铺产品的受众人群范围，然后去研究他们的需求，

研究他们的购买习惯，以方便后期做相关有针对性的优化，人群要是抓的不准会直接影响到流量的精准

度。

B做店铺必须要知己知彼才能立足，所以你要明确店铺产品面临的竞争对手是谁，然后去剖析他们的各项

数据指标，剖析他们的操作细节玩法，只有扬长避短找准自家店铺发展方向，才能进一步有效抢夺流量

。

2、有没有做产品合理化布局？



店铺内的每款产品都有他们自己的专属位置，要依据市场情况和店铺发展需求进行合理布局，让他们都

能发挥出应有的能量，一起推动店铺的快速发展。

A不管你做的是什么类目，一定是要先推出一款产品去率先打开店铺流量入口，然后在这款产品发展壮

大的过程中通过关联销售等手段，去把引流的效果放到最大让店铺产品百花齐放，这样也更容易带动店

铺流量和销量的全面突破提升。

B市场不断向前发展，你做店铺的思维就需要与时俱进，若当下还进行无脑铺货或是一次性就把手上的产

品都上架布局了，那做法可就太过于新手小白了，必须要做有计划的上新，这样才能让店铺保持新鲜感

，刺激出新老买家的下单转化。

3、有没有做推广引流？

平台优质所以入驻的商家越来越多，这也就直接导致市场的竞争变得越发激烈，大家都在做推广抢流量

你不做自然是没流量流量少。但要是说做了推广这流量量级还是少的可怜，就得赶紧检查你的操作细节

了。

4、主推款是否符合市场需求？

产品若是不受市场认可，你操作的水平再好最终能获得的效果反馈也有限。

选定主推款的方法有很多，比如直通车测款，直播测款，老客户测款，关联销售测款，跟市场潜力爆款

等，无需从众只需选择一个更适合你产品现状的方法来操作即可。

5、产品是否有竞争优势？

产品的标题，主图，详情页，文案卖点，利润空间，基础销量，晒图评价等这些是否优化到位。



产品与竞品相比若是没有任何竞争优势可言，那势必会影响到点击转化等重要数据维度的提升，数据维

度不好权重持续低迷便无法获得到流量，店铺也就无法进入良性循环，不能可持续发展。

Q：店铺有流量但是转化低？

1、流量量级有多大？流量量级要是有限，转化不好实属正常发挥，要想改变只有精准引流这一条路可走

。

2、流量来自哪个渠道？流量若是大多来自垃圾活动或是垃圾站外平台，他们的流量特性就是精准度差，

自然很难实现大量转化，操作不要投机取巧，不然大量垃圾流量进店会对店铺数据造成冲击，使得店铺

产品标签混乱流量变得越来越少。

3、转化最终流向了哪里？深挖买家的行为路径，密切关注流量流失到的竞店的一举一动，层层剖析出他

的运作手法，然后取长补短提升自身产品的竞争力，把失去的流量一点点夺回来。

Q：直通车带不动搜索流量的提升？

1、开了直通车搜索流量反而下滑？

A一般直通车不会与搜索产生冲突，除非直通车所用的关键词卡位与搜索关键词展示产品的位置相近，

若是直通车的排名在搜索排名之前，再加上直通车所用的创意图与产品主图一致的话，就会很容易出现

开车了但搜索流量不升反降的尴尬情况，因为买家早已在前面直通车的位置上看到过你的产品，搜索位

再重复展示就自然不会去点击查看了。

B产品数据维度优能为平台创造价值，那自然会获得源源不断的流量扶持，若是开了直通车但操作不到位

，使得数据维度发生了反向变化，比如转化率下跌，退款率上涨，DSR由红飘绿等等，那就会拉低了搜

索权重，从而导致搜索流量出现下滑。

2、直通车减少花费搜索流量直接下滑？



A直通车投放不能无目的的进行，随意减少投放必然会导致店铺产品数据呈下滑趋势，影响到搜索权重

的稳定性，搜索权重下滑那搜索流量会越来越少。

B自省是不是产品一直依赖直通车去支撑数据，没有真正养起自身的竞争力，使得一但这个助力不存在了

，单靠产品自身根本无法完成获取流量的任务，导致流量直接下滑。

Q：首页推荐带不动推荐流量的提升？

1、人群是否精准量级是否到位？首页推荐玩的就是人群，所以若你的人群标签深度和宽度都不达标，那

数据自然不会好看，再细致的说下你可以这么理解，首页推荐的人群就等同于直通车的关键词，所以计

划要多人群要多，要不断测试筛选，这样才能用低价获得到精准的曝光。

2、点击率是否够高？首页推荐很看重点击率的数据反馈，所以当点击率不够高时要先看是不是创意图不

具备吸引力，然后再看人群圈定的是否合理，最后从投放时间，投放地域以及资源位溢价这来去全面优

化提升点击率。

3、转化率是否过关？首页推荐的转化周期相比较直通车来说，周期会长一些，但只是周期长而不代表转

化会少的可怜，推广时就首选转化高的产品来做，做出产品的差异化卖点，重视人群的精准度，以及投

放时间，投放地域和资源位溢价的操作调整。

Q：店铺流量出现下滑？

1、是行业出现淡季了？通过后台数据分析，去了解现在整个行业流量的趋势变化。

2、是竞争对手发力了？一定要研究竞争对手的主要流量渠道都是哪些，若竞争对手主要的流量来源是搜

索流量，要分析对方搜索流量的来源，然后去关注入店搜索词，看是哪些关键词给他店铺带来了搜索流

量，同时查看你自己的店铺有没有这样的关键词存在，是否要去截胡流量，并找出自己店铺的优质关键

词，去提升这部分关键词的引流能力。



3、是店铺层级下滑了？层级影响着店铺的权重，影响着店铺的排名，影响着店铺的自然流量情况，如果

说你的店铺层级出现明显下滑，并且长时间持续下滑，那么这流量下滑也就成了必然的趋势。

4、是爆款的生命周期到了衰退期？当爆款流量下滑已成定局时，可以适当减少在此产品上的推广力度，

然后通过关联销售老客户营销这些方法，对新潜质爆款进行全面的推广打爆，新老爆款无缝衔接，店铺

就不至于出现流量断层的尴尬局面。

5、是标题没有更新优化？标题是要根据产品基础情况来做优化的，而且可以做二次优化不是一成不变的

，产品能做修改但绝不是随意来的，随意做修改或是改了产品高权重信息或是改后不做数据的递增等等

，都是会直接导致产品权重流量的下滑，影响到店铺产品后期的正常发展。

6、是关键词和人群的精准度不够？这两大支柱要是精准度差，各项数据维度反馈就不会好，重要数据维

度指标均低于同行平均水平的话，想获得到高流量扶持就是天方夜谭了。

7、是买家体验没做好维护？比如中差评，复购率，退款率，纠纷率，UV价值等这些数据没有做好，那

平台就看不到你的价值，也就不愿意向你这倾斜流量天平了。

8、是产品出现了违规降权？产品出现违规，自然是会影响到该单品的流量，若该单品是爆款，则会迅速

影响到全店的流量。
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