
拼多多人群标签上手策略

产品名称 拼多多人群标签上手策略

公司名称 杭州邦辰网络科技有限公司

价格 3999.00/个

规格参数

公司地址 钱塘新区2号大街511号东投新悦广场

联系电话  18969135066

产品详情

说起人群标签，是
一个非常大的概念，可能大家能马上
想起来的的几个关键词就是：千人千面
、个性化。我们就仔仔细细的介绍一下这个东西和开车有什么关系。

---------千人千面

人群标签的具体表象就是不同的
用户看到的推荐商品是不一样的。目前拼多多
的首页、搜索、类目、等商品推荐位都采用个性化标签推荐，让不同用户可以看到不同的产品

-----------个性化

是如何实现不同的用户可以看到不同的产品呢？底层逻辑就是个性化，小孩子刚出生的时候基本都差不
多，哭哭闹闹，但是随着环境和经历，会慢慢形成独特的个性，不同的喜好。

每一个用户刚注册拼多多就是小孩子，但是天天浏览、收藏、分享、购买，系统逐渐的就知道了该用户
喜欢的产品分类、风格、价格，从而掌握用户的转化心理，每一个推荐页面都尽量达到“大转化率”。

讲完上面，大家就明白了现在的人群标签概念。但是怎么去利用它呢？

这个是一个比较玄学的事情，有些人个想法就是刷，这里可以明确说基本是不可能实现的，起码主动联
系你说他可以的第三方都是不可信的。

我们可以不可以利用系统的机制，让自己的人群标签逐渐深刻呢？一个孩子长大要好几年，我们也不奢
望一个链接成型，但是一个月等得起的，具体可以怎么操作？

http://www.taobaots.com/forum.php?mod=forumdisplay&fid=130&filter=typeid&typeid=190
http://www.taobaots.com/forum-225-1.html
http://www.taobaots.com/forum-186-1.html


搜索渠道：搜索

在拼多多进行多多搜索推广，计划需要长时间的深耕，因为搜索的曝光流量较小，需要时间积累。

关键词：大部分采用产品词

产品是-夏威夷果

就不要用零食、果干这类广泛的关键词

关键词的出价不一定要抢条，在确保点击率和转化率的前提下维持即可（如果曝光了，没有点击、没有
转化，反而会把人群标签稀释，切记）

人群溢价：拉取高价值人群

访客重定向

相似商品定向

这类有利于积累产品人群标签的人群是可以进行溢价，一般可以从10%起步，逐步增加。

（数据稳定的情况下，实测14-30天会有明显的提升）

场景渠道：首页、类目、活动

这一类的渠道不像搜索用户可以的进行索引，基本都是靠系统推荐，并且拼多多的主流流量几乎都在场
景渠道。

首页流量很大，上首页有3种情况：

1.头部卖家得到首页资源位

2.中小卖家得到个性化首页资源位

3.深度浏览了你的商品的帐号在首页可以看到你的推荐（一般都是自己看到）

所以想要得到这一块的人群提升，说白了就是坑产上去得到资源位。入门的方式就是个性化首页，需要
通过、竞价的方式上去，难度较大，并且目前效果不是特别好。

类目流量也很大，挤进去类目排名可以从三级类目、二级类目、一级类目慢慢往上爬，而爬上去的依据
是店铺评分大于行业30%，链接坑产较高，不然也是只有自己看自己的份。

活动流量主要在、9.9、爱逛街等，其中的流量还是活动，但是只有24小时（万人团48小时），通过报名
才能上去，而要通过报名也需要评分、坑产。

那这样子说来，场景渠道不就是新连接根本都没有机会了？答案是对的，新品没办法在场景渠道得到人
群标签的积累！所以初期人群标签主要靠搜索！

但是我们也可以开外挂的方式---多多场景。



多多场景可以曝光在4个资源位：商品类目页、商品详情页、优选活动页、营销活动页

这些资源位都属于场景渠道，在这些渠道有较好的点击、转化都可以得到人群标签的积累，并且在不断
的曝光过程中，我们可以的拉升人群定向，比如访客重定向、相似商品定向这类比较的人群。

如果是新手，完全不懂的话，其实OCPX天然就是一个人群标签积累的工具，只不过这个工具更适合单
笔利润大于4元的产品进行操作。
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