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产品详情

一、如何利用多多进宝推爆款

1.多多进宝商家自助设置优惠券和佣金比例，激励推手分享商品连接，实现商品销售和推手获利的双赢

。(计费方式，为CPS 按有效交易金额支付佣金)

1.1多多进宝的门槛：1.店铺评分4.6以上2.0销量入门3.佣金的计算方式：券后价*佣金比例4.以下四类不允

许多多进宝投放：抽奖商品，千人团商品，以下架的商品，已售完商品。

多多进宝日销过500会被加入资源池 根据消费的消费习惯进行个性化曝光，曝光给经常搜索此类产品的

顾客，如果曝光后的产出不错，就会有机会被选入个性化首页，优势：提高搜索和分类页的权重，提高

基础销量以及曝光，带来稳定的日销，不要一味的上首页，上首页的坑位有限，上首页是需要首页的能

力，知道自己的需求，才会有目的的提升。

二、操作的关键点

1.设置3个SKU(契合消费者需求，产出效率高)2.积累销量(前期积累销量，更多置换资源，筛选置顶，获

得推文推荐，联系推手进行指导)3.佣金比同行高于5%-30%的佣金。(总结：1.对于日用品纸巾产品，商品

同质化严重，靠自然平销起量慢2.段时间依靠多多进宝迅速起量，获得更大的曝光支持，有助于后续积



累产品口碑，持续爆量)

多多进宝基础操作：先设置多多进宝，在拼多多管理的后台找到推广中心，打开多多进宝，多多进宝分

为推广效果，单品推广，全店推广，订单明细，优惠券管理，操作记录，寻找推手，这几个选项，打开

单品推广，单品推广分为设置 通用推广，专属推广，招商推广，一般都设置通用推广(设置通用推广，所

有的推手都可以推广)1.扩建计划的佣金比例设置20%以上，优惠券必须要设置(优惠券金额设置越高越能

激发)2.多多进宝销量突破(计费方式，按成交计算)

三 、通过多多进宝提升搜索排位

1.搜索分类页就是通过关键词进入的页面。

2.搜索分类页的流量是拼多多多平台主要流量渠道中的一种

3.通过多多进宝可以提升

多多进宝+自然搜索+场景推广=综合流量GMV,

四、场景展示推广

综合排名=广告出价，点击率，销量，转化率等等

定向选择的条件：根据自己的商品1.全体人群(默认选择)2.相似商品定向(浏览或购买过店内商品的用户，

老客，提高复购率)3.访客重定向(浏览过或购买过相似商品的用户，潜在客户)4.叶子类目(各分类页面)

资源位选择：综合排名=销量，点击率，转化率，广告出价

1.基础流量包(系统默认，包括所有的展示位)2.类目商品页(一级类目，二级类目，三级类目打开，看到1+

6n的模式看到的广告位，流量较大)3.商品详情(浏览一个商品下滑带下方相似商品有5个广告位，流量相

对小，根据自己商品的情况)页4.营销活动页(是各个活动的集合包，流量往往是很大的，排名很靠前，根

据商品的情况)优化溢价和出价，展现量和投产比，综合实际情况进行调整，高开低价的方法开车，多多

进宝推广当日要把场景推广打开，根据产品进行[出价]场景推广会根据产品的权重提高，场景展现也随

之跟着提高，场景的展现也会随之多多进宝的推广展现增加，随着展现量的提升，点击率也会随之的提

升，在点击率提升的同时我们也可以适当调整ROI ,

配合多多进宝如何开好场景：



多多进宝+自然搜索+场景推广=综合流量GMV,(先利用多多进宝做基础销量，在靠自然搜索增加权重累

积，利用场景推广配合把站内流量转到站内流量)

多多进宝怎么玩?

1.商家可在拼多多商家后台设置商品佣金和优惠券

2.推广生效后，推手可通过‘多多进宝’公众号，网站或者多多客API获取商家推广任务，分享商品连接

诶到自己的微信圈和朋友圈

3.消费者可直接通过推手推广的商品连接完成购买或者点击查看了推手推广商品并在7天内通过其他方式

购买的，都会给推手预估佣金

多多进宝如何上首页?

1.首页的整体坑位个性化之后，流量比之前分散了

2.多多进宝推荐首页的固定坑位少了很多

3.首页的门槛：一般GMV要6W以上，并综合考虑基础销量，店铺评分等

4.重点：想上首页的商家要有守住首页的位置的能力，不要说亏一波上去了，守不住，很快就下来了

5.延伸：多多进宝日销量超过500，会计入多多进宝的资源池，资源池里边的商品，有可能出现在拼多多

的个性化首页
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