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小伙伴的问题较多，问的我有点应接不瑕，回复晚的，说声那就再等等！本来就是交流，沟通。刘先生
说的也不一全对，只是给大家做个参考！我们共同学习，在这些问题里，我发现大家特别关注车怎么开
，流量怎么爆，怎么赚钱，但一些基础的知识点，小伙伴们还是一脸晕。这就有些本末倒置了，所以这
章就写点基础！大家来个温故而知新吧！

对了，再说一次，没有什么的方法。能一定爆单，因为品类，产品不同，阶段不同，都是不一样的。

我们学到的只是技术只是思路，还有在实操中的调整能力！

访客：一个人进入店铺计一个访客（例如一个人进入超市）

浏览：同一个访客产生的多次浏览（例如这个人看了两次产品计为两次）

转化率：单位访客成交的订单数

客单价：订单的平均成交金额

访问深度：平均一个访客在店铺访问了多少个页面



跳失率：进入店铺/产品之后，没有任何操作直接关闭了页面

Sku：产品的规格属性，例如白色，加大码等

DSR:三项动态评分，指90天的平均值

回购率：老客户回头购买占老客户总量的比例

访客价值：平均每个访客成交金额

访客利润：平均每个访客能产生的利润

客件数：平均每笔订单的件数

爆款：销量非常高的产品（相对同类目）

质量分：对关键词推广效果的反馈，点击率越高，得分越高

展示位：产品的流量入口，例如某个关键词的搜索排名位，第七位

曝光量：在某个资源位的展示的次数，又称展现量

点击率：单位展现产生的点击量，如100个展现点击10次，点击率为10%

点击单价：每个点击消耗的价格

投入产出比：一般指投入产出比（投资回报率），简称投产比，比如投了100元的广告，

卖了300元的营业额，ROI是300/100*100=300%，一般就说ROI是3。

千次展现成本：每获得一千次展现消耗的推广费用

人群画像：根据人群的不同属性进行分标签管理（例如性别年龄职业等），根据访客携带的标签来判断
访客的身份



千人千面：根据访客的人群画像判断出身份后推送不同的产品或内容

cTR：点击率

一般在付费推广用的多，以及在搜索引擎偶尔会考核。指的是单位曝光量中点击数的占比，比如一百个
曝光有十个点击，那点击率是10%，这个不难理解。

ROI：电商中一般指投入产出比（投资回报率），简称投产比

比如你投了100元的广告，带来了300元的营业额，ROI是300/100*=300%，一般就说ROI是3。（直通车里
面讲比值，比如1:3，更的商业推广里面是如何定义的我也不清楚，跟着读就行了。）

ROI临界：简单说就是推广费等于利润的时候，刚好平本，也叫持平ROI、临界ROI等。

比如我利润率是40%，那直通车花100元，烧出250元的营业额就平本了（250元的利润是100元，利润=投
入）。这个时候临界ROI是100/40=2.5，也就是做到2.5的ROI就不亏本。（领域里这个才算ROI？）

临界ROI=售价/利润。

这个算法比较复杂，不想看的直接看结果，无非就是把各种值转换来转换去。

产出（推广营业额）=点击量*点击转化率*客单价

投入=点击量*PPC（点击单价）

持平ROI的意思是利润等于投入：产出-投入-成本=0，代入单量如下

点击量*转化率*售价-点击量*点击单价-点击量*转化率*成本=0

点击量*转化率*售价-点击量*转化率*成本=点击量*PPC

转化率（售价-成本）=PPC

ROI=点击量*点击转化率*售价/点击量*PPC



ROI=转化率*售价/PPC

转化率=ROI*PPC/售价

ROI（售价-成本）*PPC/售价=PPC

ROI(售价-成本）/售价=1

ROI=售价/利润。

这个值非常重要，后期的优化和数据分析都是基于这个内容。

UV产值：每个UV（访客）给推广者带来的营业额

开车的ROI=转化率*客单价*点击量/点击单价*点击量ROI=售价/利润。

ROI=转化率*客单价/CPC

持平ROI概念：当推广费等于产出的利润时，这时候的ROI值叫持平ROI。持平ROI=售

价/利润

搜索推广：关键词排名=关键词质量分x关键词出价

实际点击扣费=下一名出价x下一名质量分/自己的质量分+0.01元

字有点多，大家慢慢看！这是基础，看明白了，做店做品事半功倍！

其实大家耐下心来，去多大看看，有很详细的资料！

在这说几个做店的典型心态吧！

种：刚入门，一脸懵逼，学点那个，明天看点那个。时间过去了，感觉什么都会了，又感觉什么都不会



第二种：信信满满
。选好品，准备大干一场的时候，一看，怎么兑对的卖价比自己的成本都要便宜，没办法
果断放弃！再选下一个品

第三种：入行很久，各种黑科技，各种野路子，上来就是S单，能起就起，起不来接着S

第四种：佛系养生 车费不能超过一百，三五十个点击
，如果没单，就像地球要爆炸，找各种大神来诊断！

第五种：入行较深，手里做过一些爆品，能清楚做市场调查和分析，有时单量很大，有时下降，下降后
不知道原因在哪里，自己钻研摸索！

第六种：大神级别，对市场，行业，产品，基础了然于胸，可能清楚具体产品，但能举一返三，很快找
到思路并加以调整！而且会反思，反省！已经做到了无招胜有招！

看懂这些基础知识再说打爆款 拼多多爆款代运营

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

