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拼多多代运有公司可信吗 店铺运营如何增加产品的曝光度和提升排名？下面来分享提升曝光量的规则，
产品标题、属性、
价格、人群的匹配规则，影响曝光的
几大主要因素，综合排序下的千人千面
和销量排序下的非千人千面排名如何快速提升一.综合排序下展现量提升方法在综合排序下，它的排名是
千人千面的。那综合排序下是如何提升曝光的？综合排名就是我们打开拼多多APP搜素关键词的默认排
序，这个排序它是千人千面的，在千人千面下，我们如何可以控制产品能得到更多的曝光呢，

下面来仔细分析:先给大家看详细介绍平台给出的店铺基础权重的排序规则，权重高的是旗舰店，其次是
专卖店，第三是专营店，第四是企业店，第五是个人店。这个不难理解，旗舰店，专卖店，专营店是需
要公司的资助的，旗舰店需要品牌独占授权，专卖店和专营店也需要普通的品牌授权，企业店需要公司
的资质，个人店拿个身份证就可以开了要提升曝光展现量，就要了解规则，更要了解清楚店铺权重的因
素，只有了解了以后，你才可以把这些根基做得更稳更劳，才能得到更好的发展和更多的曝光。影响店
铺权重三大因素:DSR评分：DSR不仅仅包含了店铺客服回复率，物流服务，售后服务，还包含客服的销
售额，可提升销售额，询单转化率
，5分钟回复率，30秒应答率，平均人工响应时常，评分小于3个订单，纠纷退款数等，但是一般只看客
服回复率，物流服务和售后服务这三点，因为这三个数据对于店铺的权重是比较重要的，还有店铺物流
异常数据，这个是经过上百个店铺数据反馈出来的结果，一般达到0.9%-1.2%之间就会给店铺处以二级的
处罚，（但由于快递不稳定的因素，平台也给出一定的福利，免罚特权，当店铺订单使用电子面单，发
货的时候，可以获得由虚假发货引起的流量免罚特权。售后服务包含纠纷退款数，纠纷退款率，介入订
单数，介入率，品质退款率，平均退款速度，成功退款订单数，成功退款金额，退款率总数，其中纠纷
退款率，介入率，品质退款率和总退款率，这4项相对更重要。全店动销：全店动销是指店铺内所有商品
30天的销量要大于三个订单，只有大于3个订单才会计算于动销率，这个数据是前面所讲DSR评分中客服
回复率评分小于3个订单的规则来源。我们要做的是正常推广我们的主爆款和副爆款，其他不打算卖的商
品要不就下架，或者是上架后不要低于3笔的订单，否则它会拖累你的店铺权重，也会影响到爆款链接的
权重店铺层级：在商家后台-数据中心-经营总览里面可以查看，从低到高是一层级到第六层级，第六层
级给的流量更多，人群会更准确，这符合电商平台的逻辑，只会锦上添花，不会雪中送炭。违规处罚:违
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规：店铺受限（一二三级），商品图违规下架，买家投诉，纠纷，这些都会给我们相应的处罚。比如商
品图盗图导致的商品下架，那这个链接基本就玩完了。还有就是客服服务一定要做好，不要给买家有任
何的不满意，违规势必要接受处罚。处罚：因违规被处罚下架，超过24小时，保留权重很低，超过72小
时基本回到解放前影响单品权重因素：点击率：新品发布，点击率是考核产品的唯一因素。因为商品发
布之后没有任何其他数据的反馈，没有成交，没有转化，没有办法从任何角度去和其他产品进行比较，
就只能看点击率。通过点击率判断用户是否喜欢你的产品，点击率高就是喜欢，点击率低就是不喜欢，
就是这么简单。订单量：订单量的多少，决定你的排名上升速度。系统在持续的放大给你的流量之后，
判断你的产品是否更优质，就取决于你的订单量和GMV，也就是销售额。订单量的多少，决定你的排名
上升速度。新品：新品发布的2周内，有新品权重。商家可以做好自己的运营计划，好好的利用这2周的
新品权重期。转化率：有了点击就要看转化，转化率决定了系统是否继续给你推荐流量。如果你的转化
率好，高于行业的平均水平，平台就会认为你的产品是优质的，会继续给你流量并且放大流量，如果转
化率依然好就会继续放大。交易额：交易和订单量一样，决定权重和排名sku权重：链接权重：举个例子
，你的产品是39元，链接的sku是这样分配的，颜色是红色、白色、黑色，然后四个尺码分别是M,L,XL,X
XL，这样就是12个sku，假如你每个颜色都是卖了10件，一共是卖了120件，如果你链接的客单价是39元
，，那就是39x120=4680，如果这时候你想改动你的sku，觉得白色不好卖想换成杏色了，对应的尺码你都
要全部删除，那么你的总销量就是120-40笔，因为每个尺码都卖了10件，同样你的销售额39x40=1560，那
你的30天销量数字是不变的，在搜索页面显示的仍然是120件，而不是80件这个时候我们实际测试出来的
，在平台未改版之前，大家都知道活动报名是需要低的销量的，当显示销量为120件，删除一个sku后去
提报，它这边提示你当前销量不足100件，当前是80，不满足报名条件，所以在产品上架之前我们一定要
做好SKU布局，千万不要改来改去。单品权重提升逻辑:权重的提升就是排名的提升，也是爆款量的提升
。分为两点，关键词排名深度，关键词排名广度，深度就是排名的高低，广度就是词的多少，渠道的多
少。关键词排名深度：先把一个词的权重和排名做起来，然后再增加其他的关键词，这样我们会节省很
多的时间和推广成本。举个例子：产品是一款链条斜挎的透明包，那么属性就出来了，有的人会搜索链
条包，有的人会搜索斜挎包或者透明包。这就是广度，三个不同人群的不同需求，那我们要选择一个关
键词渠道，选择一部分人群，先把他做好。这样投入成本小，而且准确，主要还是见效快。如果你认为
斜跨包的这个搜索词人气比较多，这里我们可以上后台的推广工具，搜索词分析里来看一下这三个词的
人气哪个更高，我们就先做哪一个。假如，搜索斜挎包的人气高， 那我们先做斜挎包和斜挎包相关的词
。等把这些词的质量分和排名做得足够高，数据足够好了之后，这个时候我们再加入透明包相关等关键
词。依照这个逻辑思维下去进行操作，这样人群准确，你的推广花费也会比较低，收割期还可以提前。
产品标题和关键词匹配权重：标题：标题是流量的入口，是你整个链接的流量结构的组成，像关键词，
类目属性，以及价格之后都要匹配到标题的关键字里，我们在发布的时候就要考虑好产品的一致性，人
群，属性的一致性，之后都能匹配到标题上，形成一致性。这样才可以做好基础的权重，才不会影响以
后推广的花费和人群的准确度类目：类目一定要选择正确的，我们在发布产品的时候，产品是打底裤，
在发布打底裤的时候，可以在后台进行搜素看结果哪个分类是正确的，搜索打底裤后，下面会出现了系
统推荐的相关类目。这个时候就要分析了，打底裤可以放在打底裤下，也可以放在休闲裤下，这个并不
违规，但是我们要看休闲裤和打底裤哪一个的搜索人气高，流量大。有两种方法，一是看同行竞品是发
布在哪个类目下的，第二个在拼多多后台的推广工具搜索词分析里搜索休闲裤和打底裤，看看哪个搜索
人气高，点击高，这个就可以作为参考的依据。一句话来说，选择和你产品相关，流量大的正确类目。
属性：产品属性填写是非常重要的，产品属性决定了你产品起初的人群定位。如果产品的属性都有填写
，那你的基础分会很高，产品的属性显示填写是什么就填写什么，如果没有你的选项，你可以选择填写
其他或者是相似的，一定不要不写或者写和你产品不相关的。关键词：关键词决定你初期的人群定位，
决定了平台给你入哪一个流量池，给你多少流量，可以触达到多少准确用户，这些所有都在关键词上，
我们要先从拼多多搜索下拉框获取到一，二，三级词，然后整理表格，删除不相关的关键词，剩下的关
键词按照搜索热度高低来选择关键词。

拼多多代运有公司可信吗 店铺运营如何增加产品的曝光度和提升排名？之后组合成标题标题的类目相关
性，属性的相关性，关键词的相关性必须要保持一致，只有这样才能让你的人群更加准确，每一个流量
更加准确。只有流量准确，你的推广才有价值，这些基础如果做不好，那在运营的过程中会发生很多不
可控的问题，所以一定要做好基础。选词写标题可利用万流云的多多热词功能，利用综合分数高，匹配
度高的关键词加入标题，上架成功后，再去实时监控需要推广宝贝的关键词，综合分数太低，或者下降
的趋势都选择删除，保留更加准确的词加入标题，使标题做到点击率高，更有利于产品推广，在推广的



过程中如果还是销量不理想，也要对应的优化自己的产品图和SKU价格，提高产品销量，提高热度。价
格：不要打价格战，不要做没有利润，只有订单量的免费打包工二.销量排序下展现量提示方法销量排名
就是我们打开拼多多APP，按照销量进行排序。这个排序，他的排名不是千人千面的。销量排序下是如
何提升曝光：1.包含词：用户搜索的关键词是不是你标题里包含且连续性的关键词，如果包含了，那么
根据有效订单量就会排名在相应的位置上2.价格：价格也归类到销量排序里，因为很多用户还是会按照
价格排序看看的，这个地方我们需要在营销方案下点功夫了，尽管流量不大。3.订单量：按照你的目标
去做目标对应的订单量，你就可以拿到销量排序下的这个位置，能拿到免费流量。像一些标品，家居用
品，食品这些，大家还是在销量排序下能拿到很大一部分流量的，经过我们实际的经验反馈和数据反馈
，差不多有60%的流量都会从销量排序下获取，这里说的是标品。总结:1.新品发布的时候，点击率是考
核产品的唯一因素，这个就会显得主图点击率尤为重要，2.属性，相关性，关键词的一致性，决定基础
权重和人群
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