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拼多多运营 一个好的主图该怎么去做才能增加权重

今天来聊聊关于主图，首先你得去思考一下主图上应该都有些什么？

不管怎么去设计，首先得注意一点，拼多多的规则是绝对不能违反的，得了解消费者都对什么样的信息

很感兴趣，我们就该去设计什么样的，他们想看什么，就给他们看。

然后你就会得到一个结论：PS很棒的人不一定是一个美工也很好的人，而是能去了解消费者心理需求的

人。以下几点我认为还是得去注意一下的：

（1）.价位不一样的商品当然消费者的关注焦点也不一样

不一样的价位表示的不一样的消费人群，而不一样的消费人群又表示不同具体的需求，把一件T恤来举

例子，分中低高端这些档次，关于价格，就不用费劲了，因为还没有统一的标准明确。



低端——面对的人群是年轻人、学生、收入低的，这类人更注意的是T恤的版型好不好，所有主图设计

的就是模特的上身图，最好是能让模特不要和平常的模特摆相同的姿势，摆一个别的姿势，到底是场景

化好还是非场景化好就不好说了，这得要去测试。

中端——面对的是参加了一段工作时间的人，身上有一定的积累，这个时候的他们对T恤的关注的要求

不仅仅只是好看了，只会更关注品质，所以主图的设计就得去把细节突出来，比如图案的设计的细节、

细节、领口等。

高端——面对的是成功的人士，对于他们关注的是品牌的归属感，他们更关注的是品牌故事和服务，比

如说“源自欧洲”，这样听起来是不是好一些呢?

(2）去找到消费者搜索关键词中成交的焦点词

成交焦点词是什么?就打比方有个用户搜索：显瘦连衣裙。这个连衣裙就叫产品词，是他们想要最终消费

的品。但那么多连衣裙，能决定消费者的成交的修饰词“显瘦”。胖子或者觉得自己胖的

才会搜索这个关键词，但她真正的关注焦点是“显瘦”。就可以把“显瘦”叫做成交焦点词。

消费者的关注信息有些什么呢?修身、修长、显瘦等，所以在主图上面，决定能影响点击率很关键的因素

就是看能不能把这些要素显出来。

(3）非标品和标品对于主图的要求

先说明一下：这所说的非标品和标品更多的是从消费者搜索的关键词角度来看的，精准搜索(消费者在搜

索时，就很明确表达自己一个想要什么的意思） 的叫做标品，比如搜相关的手机型号、一本书的名字、

品牌鞋的货号等。相对这类商品，消费者关注的信息又在哪?肯定是比专柜便宜、还有着正品保障!甚至

在前些年，你就会发现，其实这类商品都没问题，如苹果手机。就很好理解，因为对于这类商品而言，

消费者们是已经知道长什么样子了。

相对非标品主要只能说是只没有品牌，还不明确的商品，如碎花连衣裙、黑色皮鞋等，服饰类目和包包

等大部分都是。在这类商品里，你必须要让消费者们可以看到全貌，商品主体，你必须得让消费者知道

东西是长什么样子。
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