
南阳生鲜农产品抖音短视频运营方案提高销量增加收入

产品名称 南阳生鲜农产品抖音短视频运营方案提高销量增
加收入

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 2000.00/次

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

南阳生鲜农产品土特产如何抓住短视频风口？农产品如何通过抖音营销？只要有亮点，人人都能当网红
，只要有兴趣，人人都能拍短视频。”这也是南阳企常青做农业短视频网红培训班的宗旨和目标。

如今抖音可以算是“史上Zui强带货神器”了，短短的15秒视频带火了一批人和数不过来的产品，其中，
凭借着抖音火起来的农产品也不尽其数。既然抖音这么火，那么今&天南阳企常青就给大家分析分析农
产品该如何借势营销呢？

玩转抖音第&一步：定位

不少人可能刚开始玩抖音，不懂得如何运作，抱着试一试的态度去观看别人的作品，在无意识之中，可
能就转化成了“观众”，找不准自己的定位。

而有些人在玩抖音之初，就非常清楚自己不是抖音的观众，而是为观众们生产视频的创作者。既然身为
创作者，那么Zui该做的事情就是发挥主观能动性，认识这个平台，通过各方面途径去了解这个平台的规
则、玩法以及推荐机制。

想要通过抖音这样的平台收获流量，核心绝&对是内容。一定要让用户有获得感。无论是搞笑内容、音
乐、美食或者生活技巧，亦或是农产品，必须要让看到视频的人有所收获。

以“三农”领域为例，内容具体可以分为以下三大类。



1.产品科普类：主要以科普产品知识及有关生活小常识为主。你需要做到的是稳定输出相关信息，比如
你是做水果的，你需要每天或者有规律性地输出水果类的科普信息。例如芒果可以如何吃、怎样搭配养
生、怎样吃更美味等。

2.美食教程类：产品的各种吃法。可以做些美食教程，比如一些蔬菜水果如何制作成美味。这类的账号
，其吸粉Zui精&准且黏性Zui强，转化率Zui高。

3.农业教育类：可以根据每个产品的生产全过程做一个细分拍摄。假若有生产基地，就拍摄从种苗到成
熟到销售的整个生产过程。每一个小过程，都可以形成一个知识点来做视频。

玩转抖音第二步：高质量视频制作

根据平台的规则来进行拍摄视频，才有可能达到我们想要的效果。以抖音为例，针对拍摄视频有以下几
点需要额外注意。

1.原创比例。在条件允许的情况下，Zui好是可以用抖音APP直接进行拍摄。用抖音APP直接拍摄上传的
视频会优先被推荐。

2.视频分辨率。如果实在觉得抖音软件难以满足需求，建议使用单反，因为如果使用其他视频拍摄机器
，在上传下载过程中分辨比率会降低，系统容易自动判定为盗用视频。上传视频一定要高清，尽量不压
缩。

3.语音清晰、字幕、logo尽量减少。为了增加被推荐概率，Zui好不要添加logo。没有logo、分辨率高、画
质清晰的高质量视频在过审和推荐上相对有优势。

玩转抖音第三步：发布

很多人在制作高质量内容后，却很纳闷为何没有太多推荐。所以，在发布环节需要注意以下几个小细节
。

标题引导语冗长，削弱点击欲。引导语Zui好用一两句话概括内容，能让人初步了解视频内容。

关联话题、蹭热点让推荐关注量剧增。在抖音界面有一个“话题”栏。可以选择一个跟农产品比较相关
的话题关联，其次如果没有比较相关的，就关联Zui热点的话题。

封面选择，做第&一眼“美女”。封面的美观程度影响主页的美观度，同时也影响着点击量，在发布过
程中Zui好选择看着Zui舒服的那一帧作为封面。



地点定位，Zui大限度获取周边老乡关注。抖音会根据你的选择做一个定位，优先给周边用户推荐。

玩转抖音第四步：推荐引流

平台会根据停留时间、循环播放次数、点赞数、评论数，自动评价作品是否受用户喜欢，并根据这些指
数调整推荐量。点赞、评论等较多的作品其推荐也会翻倍。

要慎重对待每一个评论，回复评论一样可以增加推荐。同时，这也是在为后期转化引流做基础。

事实上，套路都是共通的，以上方法在抖音、头条、微博等各大平台都可以有效地吸引流量。只要静下
心来好好研究，一定可以营销成功。

随着5G到来，未来的电商模式由图片展示变成视频在线观看，这是必然的趋势。对于三农电商来说发展
短视频+农产品。

具体来说有以下玩法：

玩法一：短视频就是一种工具，赋能的载体就是特色农产品。

农特产品短视频玩法很多，也没太多技术含量，只要要抓住产品本身的特点，加上拍摄地点环境和个人
讲解就可以了。农产品拍摄Zui好在生长原地拍摄Zui好。

玩法二：农产品从种植到生产，再到后期加工的流程，这些都可以短视频内容IP化。

比如葫芦，用短视频记录葫芦的生长过程，还有在葫芦上的加工，绘画等等等，都可以作为短视频内容I
P化的素材。内容垂直。所有的视频内容和直播内容都尽量围绕主题，内容不可复杂多样，增加粉丝垂直
度。

玩法三：打造农产品代言人。

用一个有特点的人作为家乡农产品代言人。提升个人形象，经常互动，培养粉丝黏性，也是一个很好的
途径。利用短视频和直播，加上农村的生活故事，农副土特产品的故事，以本身的故事带大家对农产品
的喜爱和期待。

玩法四：注重农产品的形象。

农产品不仅仅可以吃，还可以玩。做成农产品乐园，把农产品动漫化，给予农产品人物的感情色彩，这



样便于人们去接受，去热爱，去喜欢这些农产品，这些这也是短视频的素材啊。同样，在售后服务、产
品开发等方面，拥有更多的专&业人员，能够为消费者树立更好的品牌形象。可以线上营销线下销售，
也可以网络销售和实体店并举。

玩法五：把农产品和其他的行业领域结合在一起，和相关的节庆活动绑到一起。

短视频+直播+农产品+节庆活动是一种更好的推广方式。Zui近广东省农业厅举办的首届农产品销售网红
评审及推广活动就是政府背书，就是助力互联网农业，服务三农的新举措。

玩法六：种植户做直播获取客户的成本将会越来越高了，农产品销售的主要对象在城市。

有人觉得应该是种植户视频直播城市生鲜连锁店里面获取，客户可以在生鲜店里通过视频了解生产过程
还可以提问，这样也就解决了对农产品安全信任问题！毕竟农产品消费的主战场在城市社区。

玩法七：如今短视频内容IP化受到越来越多的关注。

人们不仅仅是要从短视频中获得美的视觉享受，还可以从短视频的内容中可以获得一定的知识技能，满
足自己对知识的渴求。因此，农产品销售可以与美食、生活等技能型短视频结合起来。你可以与品城记
、中华美食频道等合作。

玩法八：一条出色的短视频不仅要内容优&秀，剪辑的节奏，镜头的组合，色彩光鲜的搭配⋯都需要精
雕细琢。

短视频是源于生活高于生活的艺术，呈现出来的东西至少是有观赏性的，单纯的记录，枯燥的画面，干
涩的台词，这些是不足以打动用户的，有故事的情节才能深入人心。

玩法九：拍短视频和直播需要投入大量的人力物力，需要具备比较高的素质才能做好，需要前期积累大
量粉丝才能带动农产品卖货。

没有粉丝就没有曝光量和粘度，你直播和拍出来的短视频没人看，你想要卖农产品也没人知道，农产品
就卖不出去。如果自己能力有限，可以找有实力的平台或者网红合作。

玩法九：网上销售平台选择很重要，平台有多种多样，有电商平台、社交平台、自媒体平台，短视频平
台。

看数据，还要根据自己的资金，人员能力，知识水平，推广费用等等，一起考虑，不要大而全，选择一
两个，集中精力尽量做好即可。



玩法十：和扶贫项目对接。

现在电商扶贫也是精&准扶贫的一个重要项目，很多地方甚至有自己独特的运营方式，如果您的农产品
也恰好在贫困县范围，也可以选择和一些扶贫项目对接，扩大销售渠道。短视频现在各大平台非常的火
爆，可以通过这些平台在里面开小店铺。

目前的“短视频+农产品”的发展仍处于初步阶段，不少玩法还属于粗放型的UGC（用户内容生产）。
我们还要调动多方力量，政府、企业、平台以及网红、KOL，发展PGC、PUGC等多种模式，创造出更
多的玩法，让更多的农民受惠让广大消费者受益，这既是农业转型也是消费升级。
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