
为什么那么多人用微三云智慧新零售系统

产品名称 为什么那么多人用微三云智慧新零售系统

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞市

联系电话 18665158422 18665158422

产品详情

拼团玩法被视为社交电商下的社交玩法，由于其自带营销属性，因此较好的解决了产品推广和流量的问
题，常见的玩法就是团长在社群里面发布相关拼团活动，随手成百上千个社群内的弱关系用户便自由组
团，使得参团人数呈裂变式增长。

移动互联网拼团玩法不断出现的大环境背景下，去中心化的思维让用户获取信息的渠道变得极为碎片和
场景化。对于电商而言，若想要抓住多的关注点，微信无疑是个流量充沛的入口。而拼团也正是在微信
中发展壮大的，正所谓“流量在哪里，生意就在哪里”，通过上凑人数买实惠的形式，达到提高+团购
的双重目的。拼团大的优点就是传播速度快、熟人关系订单转化率高、拉新效率明显、用户组织可高效
管理、群聚效应明显。

一.拼团产品不外乎以下几种类型：

抽奖团、试用团、超级团、团、海淘团、团免团，拼团模式被定位为社交电商，同时它较强的营销属性
和效果也解决了产品推广和流量的问题。全民拼团”上线仅一个月，就有了几百人的“团长群”和“商
户群”，只要在“团长群”内发布相关拼团活动，数十上百个弱关系用户便会自由成团，或者转发至其
他微信群活朋友圈内，使得团的数量呈裂变式增长。

【抽奖团】&【试用团】

定位：拉新利器，这两个拼团类型加在一起占了平台拉取新客的40%，根据这两种拼团衍生而来的还有
新人团及老带新。新人团是指新注册用户，直接引导进入新人拼团专区，只有新人可以享受此价格，鼓
励用户下单。



玩法：

抽奖团：用户参与拼团并成团，在成团的N个小时后，系统会进行抽奖，被抽中的用户才可以获得拼团
商品

试用团：拼团失败自动退款，拼团成功的未中奖用户自动退款同时可获得补偿优惠券

试用团顾名思义，和抽奖团是类似的，大部分商品为商家赞助的试用商品，用户被抽中，才可以获得试
用资格，平台会将商品邮寄给中奖用户。

【超级团】&【团】

超级团之所以称之为超级团是因为需要参与的人较多才能成团，一般为50-200人团，更加灵活的可制定
价格阶梯

定位：沉淀新用户，鼓励用户下单

超级团

在设置的商品有效时间内，列表及商详页面，均有直接参团的按钮，无需开团，支付后为参团成功，有
分享兴趣的也可邀请好友，达到规定的参团人数后，即组团成功，商品发货。人数不足会自动退款。

团

需要突出时间的紧迫性，会有多种场次存在，因此列表页会展示开抢的时间点，例如分为9:00场，10:00
场，11:00场等以此类推，正在抢购中的需要显示

【海淘团】

定位：差异化，拉高客单，照顾到海淘顾客的需求，另外满足一些普通用户对于海淘商品猎奇同时又渴
望价格低的心理



玩法：与普通拼团一致，可以自己开团，邀请好友参团，组团成功即可发货，若商详上有【一键参团】
功能，也可以直接在商详页面上参与已开团的团，组团成功后坐等收货。

【团免团】

定位：沉淀新用户，鼓励用户下单，大家都知道新客的留存要远远高于新注册用户留存，因此新注册用
户，平台可直接送给用户一张团长免单券。

玩法：拥有团长免单券的用户在【我的卡券】中点击此免单券即可进入商品列表，选中自己需要的商品
后直接下单，此券抵用商品应付金额，相当于免费开团，接下来开团用户需要邀请好友参团，例如3人团
，那么开团人需要找2名好友支付后参团才能拼团成功，开团人就可免费获得该商品了。

拼团+抽奖？两种活动看上去天差地别，没有什么可以联想在一起的地方，似乎没有什么吸引力？但只
要用过这个拼团抽奖活动的商家纷纷给出好评。不仅用户们会积极参与，也会刺激用户分享给自己的好
友，邀请好友参与进来，活动的热度有了、话题度有了、拉新增粉的目标也达到了。

经济发展压力巨大，尤其经历疫情后，人们对未来的焦虑在增加，消费将更加理性。因此，探索运用新
零售模式来升级消费购物体验，推进消费购物方式的变革，构建零售业的全渠道生态格局，将会成为企
业实现创新发展的重要途径。

一、为什么要做拼团盲盒抽奖系统

盲盒销售潜力高，追求刺激和爱好收集，是盲盒消费者的两种消费心态，盲盒的“隐藏款”机制，能够
为消费者带来惊喜感，在当前这种富裕的生活环境下，消费者更愿意为这种独特的体验买单，同时，具
有极强复购率的盲盒，一旦开启，消费者就会忍不住想要凑齐一套，而买到不喜欢的或是重复款式，还
会进行改娃换娃，收集过程本身带来的情绪波动也是盲盒爱好者的快乐源泉之一。

二、目前的盲盒营销大致可以分为两类

1、将产品包装成盲盒售卖

通过盲盒概念将原有的产品进行包装，以随机化营销的方式增加产品溢价，吸引消费者买单。比如维他
柠檬茶和斗罗大陆动画联名，推出3套主题共计11款联名包装，让消费者在集包装的同时不断复购，极大
提升了维他柠檬茶的售卖。



其次，还有美妆品牌推出盲盒试用装产品。比如欧莱雅集团推出的欧莱雅小美盒，每个盲盒里面包含6-8
种品牌的试用装，如兰蔻、赫莲娜、碧欧泉、科颜氏、植村秀、圣罗兰等，用户想要得到某个品牌的试
用装，完全靠概率。

2、买赠模式获取盲盒

用盲盒作为激励，吸引消费者产生交易。比如中国李宁深圳卓悦中心店推出买999元赠价值800元产品福
袋，满1899元赠价值1400元福袋，福袋为店内随机组合产品。

如果你是消费者，告诉你有个活动，拼团抽奖，5人组团，2人中奖，3人不中，

一个拼团区可以设置多个产品+购物币的形式，这样进来参团的人如何没有喜欢的产品就可以选择购物
币，中奖了的话就可以拿着购物币去商城兑换自己喜欢的产品

中奖的人拿产品，参与的钱变成储蓄金，金额会全返，每天逐步返还或者再次参与活动解锁到零钱，

不中的人金额一次性返还，平台奖励10元

作为消费者不管中不中奖，参与的钱都全返，中的拿产品，不中的拿，愿不愿意参加活动，

作为商家，告诉你2个产品引流五个消费者，不但不亏钱，还有钱赚，还能快速卖货，引流，还能打造品
牌度

当平台有了一定的粉丝量的时候，还可以将拼团区做成广告位的形式售卖，可以和加盟到平台的其他商
家进行协商，购买广告位将他的产品放到拼团区做活动，即加盟的商家推广了自己品牌力，平台也挣取
了广告补贴

互联网发展迅速，社交电商行业渴求好模式，一个商业模式会不断的更替，不断的升级。任何一个平台
都想要一个好的营销玩法让用户裂变，销售额增长平台还能有所盈利。
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