
2022年上海玩具展（原10月份上海玩具展）巨头发力STEAM玩教具

产品名称 2022年上海玩具展（原10月份上海玩具展）巨头
发力STEAM玩教具

公司名称 上海新贸会展服务有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 上海市金山区兴塔镇兴塔四村330号（注册地址
）

联系电话  13701911541

产品详情

时间：2022年2月23-25日 2022年10月19-21号        地点：上海新国际博览中心

        规模：230,000平米        展商：2,500+家        

品牌：5,000+个

随着“双减”政策逐步落地，强调综合创新能力的STEAM教育被多方寄予厚望。近期，

索尼在中国市场正式发布机器人玩教具产品toio，以“黑科技”与STEAM理念相结合备受

瞩目。中国玩协全媒体编辑专访了索尼（中国）教育事业部总经理赵威女士，请她分享了

索尼布局STEAM教育的规划及toio创意机器人的创新特色。

 

索尼（中国）教育事业部总经理赵威女士

一、产品本地化：历时四年 满足中国家长教育需求



 

谈及索尼涉足STEAM玩具领域的初衷，赵总介绍说，索尼以众多的电子数码类产品为人

称道，其实对教育的重视也是一脉相承。公司创始人井深大、盛田昭夫先生在公司创立之

初就把“对民众进行科普教育”作为企业宗旨之一。在中国，索尼推出了“索尼梦想教室

”科技助学公益项目，并在北京成立索尼探梦科技馆，长期坚持对公众尤其是儿童进行科

普教育。

除了科普教育、推出多款与家庭教育相关的电子产品，索尼还专门成立了国际教育公司，

发力幼教领域。2017年初，索尼国际教育业务开始进入中国，推出KOOV可编程机器人套

件，以编程启蒙、拼搭建造为特色，并举办国际赛事活动的形式进行推广，取得了不错的

成绩。

而这次新推出的toio创意机器人，实际上四年前就已在日本发布，并获得过2019iF设计奖iF

金奖、2020年红点产品设计大奖等奖项。为何现在才引入中国市场？对此，赵总表示：“

中国家长更注重玩具的教育功能，所以我们没有简单地直接引进，而是在本地化开发上下

足了功夫。toio正式发布的除了机器人，更重要的是针对中国市场定制的四款主题套装，

都具有相对明确的教育属性，同时又轻松有趣，家长能够感知到里面所蕴含的教育元素，

也能产生兴趣并更愿意和孩子一起玩，既帮助家长实现孩子的能力提升，也让‘童趣’成

为家长和孩子的‘同趣’。”

二、产品差异化：技术、创意设计打造行业“天花板”

尽管刚进入中国市场，但toio创意机器人在STEAM玩具领域早就小有名气，甚至已经产生

了示范效应。对此，赵总表示：“差异化是索尼每做一个新产品先问的问题——这个东西

到底和市场的差异在哪儿？就toio来说，它的核心组件之一Q宝，体现了浓厚的‘索尼科

技范儿’。Q宝是一个乒乓球大小、仅有32mm宽的立方体小机器人，集索尼‘黑科技’

及各种传感器于一身，能够灵活地移动，并实现精确到毫米级的坐标显示，这是目前传统

的玩具机器人难以达到的。所以，我们可以肯定地说，toio仍然保持着技术上的优势。”



在功能上， toio创意机器人通过神似PSP掌上游戏机的控制台和手环，插上不同主题的专

用程序卡操作Q宝，就能“解锁”不同的主题。

针对中国市场6岁以上儿童，索尼以培养孩子的决策思维、创意仿生思维、编程思维与音

乐创作思维，推出了四个各具特色的专用主题：《策略竞技场》《工作生物》《出发！探

索编程世界》《一起玩音乐 皮可童族》。每个主题均包含多个任务，通过故事化、游戏

化的形式进行展现，让孩子带着兴趣在玩乐中进行学习。

以“出发！探索编程世界”主题为例，这是一套通过编程命令卡结合趣味编程故事手册，

实现无屏幕编程的编程思维学习专用主题，共包含5章节48个小故事，每个故事中内含独

立的任务，通过可视化、可触摸的纸质程序命令卡和可交互的语音讲解，生动有趣的故事

和任务驱动，让孩子在与主人公塔塔和洛洛一起闯关的同时，使其问题拆解和分析能力、

编程思维得到锻炼。

“工作生物”则是创意仿生学习专用主题，巧妙地结合了核心Q宝和剪纸手工，让孩子的

创意“纸”设计富有生命力。该套件内含19种独特生物的创作方法，孩子只需将纸张进行

剪裁、设计，即可创造出各种奇妙的造型，将核心Q宝注入动作程序后，被创造的生物将

会“活”起来，还可以与工程结构模块相互配合实现更多有趣的造型或形象设计。

赵总介绍，延展性和可塑性强也是toio的一大特色。编程主题套装不仅适用于低龄儿童进

行编程思维启蒙，还适合中、高年级儿童，将核心Q宝与电脑连接进行可视化编程，甚至

成人编程高阶用户也可利用Q宝完成更加复杂的任务，随心开发和创造出更具独特性的正

在持续编译和本土化开发中产品。此外，Q宝顶部预留积木拼插接口，可适用于乐高小颗

粒积木，通过积木拼搭来创造出不同的外形和功能，为孩子们预留了广阔的创意空间。

在后续产品开发上，赵总透露，toio编程学习场景的中阶和高阶产品以及对应课程，，之

后也将在陆续在中国市场推出。



三、市场推广：完备课程体系赋能教育机构，内容种草助力C端出圈

对于以toio为主的STEAM市场拓展计划，赵总表示：“toio的推广将分TO B和TO

C两条路来走。”

B端重点面向素质教育培训机构、学校、幼教园所等，推广编程启蒙主题《出发！探索编

程世界》和剪纸仿生主题《工作生物》。二者都配套了融合“5TS思维方式+5E教育方法

”的32课时系列课程，主要以PDF＋录播视频的形式进行，配备成熟的课程体系和教育课

件、辅助教学材料指导老师授课。2019年9月，toio已作为编程教材被引入日本熊本县人吉

市的所有小学中。在中国，已经有一些机构主动表达了合作意向。

在C端市场方面，索尼（中国）教育事业部推广可编程教育机器人套件KOOV过程中已积

累了丰富的经验和资源，这让toio的TO

C营销驾轻就熟，线上、线下已铺开了一系列推广活动。

线上方面，toio以B站为基地展开大面积“种草”。除了自开官方账号，还与一些中腰部U

P主进行合作，收获了不错的效果，B站单条视频高播放量已经超过120万，帮助toio成功出

圈。

线下活动同样火热，目前已经在北京、广州的Sony Store成功举办了3场线下体验活动，后

续还将在全国多地、不同类型的场所展开，让更多孩子们现场体验toio的乐趣。
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