
北京发日本COD物流东南亚专线小包代收货款

产品名称 北京发日本COD物流东南亚专线小包代收货款

公司名称 深圳市哲马国际供应链有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 深圳市宝安区福永街道怀德社区第三工业区A1
栋215

联系电话  18207573673

产品详情

哲马国际物流简介：十余年运输操作经验，自营运输专线，从操作、清关、分拨、配送、代收货款自己
操控; 北京发日本COD物流东南亚专线小包代收货款，分公司分布广州、东莞、深圳、台湾、香港、印
尼、泰国、越南; 自营运输专线有印尼跨境COD物流，台湾COD物流、台湾COD物流、香港COD物流、
泰国COD物流、欧美专线小包、中东COD物流专线、俄罗斯COD物流专线; 所有跨境电商小包专线我司
均可提供分配哲马系统的分账号以便客户自助下单、打印面单，客户可自行查询跟进，快件轨迹实时掌
控; 支持上门取件、代收货款、改派、仓储转寄(转寄订单下达之后两天内完成转运动作); 

服务宗旨：诚信为本，所托必达; 经营理念：个性化服务，为客户省心、省力、省钱; 

这些国家及地区均设有海外仓，可以一件代发，仓储，代打包等。全程系统API对接，客服业务一对一服
务。

主题活动，前24个钟头的交易额超出了5六亿美金，同比增加8.7%。这超出了上年母亲节当日创出的51亿
美元的消費记录。

 

与此同时，数据信息表明，年营业收入超出十亿美金的零售商，周一发布的网络技术交易额同比增速了2
8%。而年营不能收到1000万美金的较小零售商，其销售总额提高了22%。

在一定水平上，这表明Prime
Day给商家提供了很大的提高。但相对于国内商家来讲，客观事实却并不是这样。
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Prime Day前热销连续封禁



是不是利好消息中小型商家

2021年的高峰期终究是一个内忧外患，一边是服务平台制度的修改，限定库存量现行政策令一众商家大
倒苦水；一边是官方网对违规操作的高姿态治理，使全部跨境电商圈动荡不安不己。

就在五六月份，amazon开始了一波封禁治理行動。包含大家所熟悉的某基、在某宝平台、某帕、某拓等
热销的账户连续出事了。一时间跨境电商圈人人自危，担忧这把绝情的“封禁长刀”割到自已的身上。

殊不知，amazon的“长刀行動”仍在再次。就在Prime Day前夜，某猿热销又被曝出账户挂掉。

AMZ123掌握到，该热销创立于2016年，是一家潜心影象类消費电子设备的智能产品知名品牌企业。历经
三年的发展趋势，在健身运动影象等垂直细分领域拥有一批欧美国家忠实粉丝，变成亚马逊跨境服务平
台上诸多欧美国家网站的BestSeller。

如出一辙，就在Prime Day进行的热火朝天之时，又一家3C热销某堡Listing变狗，措不及防。

AMZ123掌握到，该热销于2021年三月份完成了千余万美元B轮股权融资，在上年vip会员日期内，其销售
业绩提升平日八倍，好几个商品销售量达千件。

但2021年Prime Day才刚开始，就发生了账户封号激烈的一幕，这对该企业的经济损失显而易见。

到此，中国头顶部热销除开安克创新之外大部分可以说全军覆灭，实际的因素能够查询AMZ123以往文章
内容。

而在这个情况下，amazonPrime Day大促也按期进行。

在论谈上，有商家提到了这个问题：2021年amazon在Prime
Day前的治理，是不是也是中小型商家的机会呢？

许多商家发布了自个的观点：

商家A：每一年的状况都不一样，2021年的vip会员日更为寂寞。你觉得是中麦子的机遇，我觉得也不都
是，关键进场的人多了，次之大伙儿都是在瘋狂廉价清仓处理，vip会员日也是少数人的欢乐，过多人做
为陪跑罢了。

商家B：算不上机会，大量或是风险性。如今被坑骗入跨境电商行的新手太多了，跨境电子商务销售市场
愈来愈饱和状态了。针对热销封号，也会出现别的商家变成热销。

商家C：清除治理以后，如今难以寻找高品质的补单資源。的确利好消息小商家，但危害很比较有限。

商家D：不一定是机会，没单的仍然没单，aocs倒是飙涨强大。

实际上，针对我国的中小型商家而言，大卖链接封号，代表着少了许多强劲的竞争者。但头顶部热销的
殒落是不是会对中小型商家产生实际性的利好消息，仍然另当别论。

2021年的Prime Day也没多久便要告一段落，在这里短短二天中，大家看到了许多商家的差异情况。2021
年因为销售市场趋势的独特，许多商家的战况也不理想化，不赔本变成了其最终总体目标。

但也是商家由于疏忽，不正确设定优惠劵，造成 顾客“0元购”，不仅沒有挣钱，反倒赔本的强大！
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商家设定出错零元出千单

损害或达上百万

昨日，一张截屏在AMZ123商家交流群中散播，照片內容为2个亚马逊平台的会话。

依据截屏，一位商家在Prime
Day期内不小心将商品折扣优惠累加变成零元，再加上运送费，一共出了980单。

该商家诉苦道：一直理想日出千单，哪曾想昨日出了千单，今日就哭惨了。

也有另一位商家也是有同样的遭受，据统计，因经营设定不正确，一时间出了6000单，库存量是基本上
都清完后，可是损害却贴近几百万，确实让人悲痛。

“库存量一夜之间被秒完，经营要崩溃了。”

那样的出错每一年都是在大促期内开演，因商家或经营工作人员的不正确设定，顾客发觉有产品0元购时
便会瘋狂提交订单，进而致使企业造成高额损害。

即使商家寻找在线客服开展调整的实际操作，也只有挽留一小部分损害。因而商家在大促期内一定要慎
重再慎重，防止出现该类不正确，不然就确实变成慈善家了。

回顾2021年Prime Day，沒有热销爆单的欢乐，却多了一些小卖清货的孤寂。我国商家可以用四个字来汇
总在今年的vip会员日，那便是：辛酸。

有商家无可奈何表明，这一Prime Day对比上年，价格便宜了许多，订单信息却没两单，差劲。

乃至有幽默风趣的商家早已逐渐预定了深圳湾一号的捡废料部位，并表明：这儿的水瓶座都归我了，你
们谁也不要再跟卖我。
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