
社区电商有哪几种销售方法

产品名称 社区电商有哪几种销售方法

公司名称 东莞市数云网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞市

联系电话 18665158422 18665158422

产品详情

区电商是一个新兴的行业，什么是社区电商，可能还有许多网友不了解，不了解的网友不妨来这里看看是怎么一回事吧。

所谓的社区电商，就是对线下小区进行一个电商服务的概念，而社群电商则是对线上微信群来进行电子商务的服务体验，这类则没有明显的地域属性，大家都来自世界各地，各种各样的社群。

社区团购电商是对线下的小区进行一个线上的微信群来进行集中消费的服务，可以说是社区电商跟社群电商的结合版。而社区团购电商则分了两种，种是通过商店的店长组件微信群进行消费，而第二种就是闲暇之余想赚钱的妈妈们作为头头，来进行相关的电商行业的服务。

而社区拼团电商不同之处就是所谓的拼团了，拼团跟团购不同的是拼团是每多找一个人消费，就可以马上发现价格的变动，这样才能更好的让消费者组团来购买，这个方式则走的是一个薄利多销的手段，当消费者正式下单的时候，价格才正式确定下来。

不过要注意的是，社区拼团电商要小区内的用户，因为这样你的物流费用才会更加的节约，因此，所谓的社区拼团电商是一个伪概念，广大商家必须要想清楚这一点才行。

以上则是社区电商的一些不同的消费方式，大家看完后是不是对社区电商有所了解了呢？

【本站声明】

1、本网站发布的该篇文章，目的在于分享电商知识及传递、交流相关电商信息，以便您学习或了解电商知识，请您不要用于其他用途；2、该篇文章中所涉及的商标、标识的商品/服务并非来源于本网站，更非本网站提供，与本网站无关，系他人的商品或服务，本网站对于该类商标、标识不拥有任何权利；3、本网站不对该篇文章中所涉及的商标、标识的商品/服务作任何明示或暗示的保证或担保；4、本网站不对文章中所涉及的内容真实性、准确性、可靠性负责，仅系客观性描述，如您需要了解该类商品/服务详细的资讯，请您直接与该类商品/服务的提供者联系。

相关推荐： 社交电商需要迈出去的两道槛

https://www.hishang.com/hangye/sqds/
https://www.hishang.com/hangye/sqds/
https://www.hishang.com/ganhuo/10881.html


社交电商是现在一个非常流行的商业模式，不过在该模式下，还是有许多迈不出去的砍，在未来，社交电商又会发展成什么样子呢?跟着Hishang一起来了解一下吧。 在社交电...

线下门店怎么玩转微信社群营销

现在有很多的实体店都想做社群的营销，在微信群里做推广，有什么方法能够让自己的店子在社群营销中存活下来呢?Hishang可以在这里跟各位总结几点，让各位更好的了解...

疫情后永辉超市会发展到什么地步

生鲜电商在疫情期间可以说是一个比较火爆的市场，由于无法出门，线上生鲜变成了国内的刚需品，作为生鲜市场佼佼者的永辉超市，在疫情结束后，兄弟分家的永辉超市...

微三云云平台社区团购应用

 

1）什么是社区团购模式？

   社区团购，又称社区拼团、社区新零售、社群团购，于２０１６年首先在湖南长沙地萌芽，初是芙
蓉兴盛等企业利用供应链优势，开始向社区提供在线拼团、送货到社区自提点的探索。

与传统线下门店相比，这种社区团购模式省去了地租、人力成本；与传统电商相比，社区团购可以从原
产地／工厂／大型中转仓直达社区，后一公里由团长负责或者由消费者自提，降低了每单履约成本。

社区团购商业模式是以微信小程序为载体整合多个社区团长社群资源，形成由商家集中化管理运营的预
售＋团购的社区商业模式。主要销售场景是由各快递代收点、社区便利店、社区物业、业主等发起的社
区微信群，每个群都相当于一个社区店。社区团购开创了一种全新的团购模式，充分完美结合了电子商
务和团购模式的优势，受到资本市场的追捧。
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天下没有新鲜事，社区团购也是商品流通的一种形态。

关于零售我们有几点认识，关于零售的本质无非是在“流通”和“买卖”这两极中确定，如果把零售看
成是流通，那么企业讲究的就是流水，一个核心指标就是要快周转，围绕周转做足文章；如果把零售看
成是买卖，那么企业讲究的就是毛利，一个核心指标就是要高坪效，围绕坪效做文章。

殊途同归，这些指标都考虑企业的供应链管理和运营效率。

零售企业终的归属是要做好以顾客需求驱动的供应链管理模式。努力做到多批次、少批量、零库存。

社区团购恰恰做到了“多批次、少批量、零库存。”从这一点来看，它的生命力很强。这也解释了为什
么在这么多巨头角逐的零售战场中，社区团购能够杀出一条血路来。而且处于井喷的前期，往后走，在
零售这个大拼图中，社区团购所占的比重会越来越大。

另一个重要的因素，那就是社区团购走了一条融合之路。它是集天网、地网和人网于一身的。我们如果
把实体店这种形式称之为地网，那么电子商务就称之为天网，而基于人脉圈的社交电商属于人网。

三张大网各有优劣，而融合三者于一体的社区团购有顽强地组织创新力和强大的生命力。一方面，让团
长落地为小区里的业主，或者直接是小区店主，可以让顾客上门提货，通过（兼职）共享的方式实现了
过去需要大投入才能够完成的物理网络的铺；另一方面，通过小程序等电商平台，实现了交易的电商化
；巧妙的一点就是通过选择具有一定资源的人作团长，把她的人脉资源一网收尽，这些小区团购群都是
邻居街坊，通过人带人的方式，可以实现快速的裂变。

无论现在流行是新零售还是智慧零售，核心就是要快速地匹配“人、货、场”。社区团购这种业态在一
定程度上提升了这个匹配的效率。企业的创新就是要进一步提高效率。很明显，它的获客成本非常低，
流通成本也只是做同城配送，不做末端配售，加上零库存，高周转，所以资金、场地等等都是极简的。
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