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产品详情

作为行业风向标，中国国际健康营养博览会NHNE基于1200+健康营养品牌方及100,000+活跃观众数据，从展会的

角度真实呈现行业现状和未来趋势。2021年11月17-19日，由国药励展主办的中国国际健康营养博览会（2021

NHNE 秋）邀您相聚在南京国际博览中心。

 

全球环境的变化为中国保健食品行业带来了挑战，也带来了机遇。保健食品企业的销售状况怎样？现状和未来哪

些品类将被市场所拥抱？品牌方的渠道分布是什么情况？品牌和渠道未来将发生哪些变化？⋯..NHNE从展会的角

度为行业伙伴，给出了以上问题真实的答案。

看点1：品牌方在2020年销售战绩如何？

疫情的出现，为保健食品行业带来了挑战，也带来了机遇。

从NHNE的调研数据来看，我们的参展企业总体能够保持70-80%的销售额增长，毛利额增长也在60%以上，反映出

我们的企业在挑战中把握住了机遇，收获了不错的战绩。

看点2：2020品类分布重点领域在？

参展企业的品类分布，聚集在前五个领域的依次是：

增强免疫、中老年营养、改善睡眠、肠胃养护、儿童营养

NHNE根据我们所看到的市场机遇，在本届展会同期也推出了以上涉及细分领域的专题论坛。



看点3: 2020年品牌商的渠道发展现状？

参加线下展会的品牌企业大多已完成市场推广从0到1（也就是初期只发展线上渠道）的阶段，所以，很多企业重

点投入线下渠道，也有相当数量的的企业同步布局线上线下渠道,然而在品牌方获利方面，我们观察到：线下渠道

获利要高于线上渠道，占到了大部分

看点4:2021 品牌商计划做哪些改变？ 

55%的品牌商希望保持或增加线下比,更多的企业高管重视线下的销量份额.在2021年的销售计划中，大多
数的企业将销售额增速目标定在20-50%，那么NHNE通过数据给到各位老板的建议也是，您不妨也给自
己加加码，年度销售指标可以在20以上。

 

而如何实现目标？通过调研NHNE给出的建议是：在原有渠道增加新品是必然，其次是更多的精力拿出来去拓展

新的销售渠道。

根据市场需求，企业纷纷加码维生素矿物质、益生菌、蛋白粉类的产品这些品类的市场竞争依旧激烈;而位列第二

批原料目录中的辅酶Q10，褪黑素、鱼油、破壁灵芝孢子粉和螺旋藻也是企业未来计划发力的产品类别，未来将有

更多蓝帽品牌涌入保健品市场，加速市场竞争。此外，口服美容、抗衰老类原料，以及膳食纤维、虾青素类等针

对特定人群和功能的新原料和新资源食品也同样具备市场增量空间。

看点5: 2020年行业渠道商的发展状况如何?

活跃在NHNE展会上的 渠道商自我驱动力365天在线!通过不断突破自己,我们的渠道商在并不容易的2020年，依然

拿出了不错的销售成绩单。

疫情之后，40%代理商稳扎稳打走维稳路线，但同时也有近40%的代理商对未来充满信心，增加了他们的
经营品类。可以看出，大比例的NHNE展会的代理商对未来市场充满信心，并且 愿意投入更多的资金。

 

看点6: 2021年行业渠道商将发生怎样的变化?

从渠道商们计划增加的产品类型不难看出,在重点的产品上做品牌、产品、原料的差异化的创新，才能与
您的渠道商关系稳固，长长久久。

增强免疫、美容养颜、肠道健康、中老年营养、相关品类将继续被市场所拥抱，持续发力；

骨骼健康、调节三高、改善睡眠、特定营养/营养类的产品紧跟其后作为市场青睐的产品类型；

缓解疲劳、改善贫血、儿童营养等品类位列成为代理商第三梯队的选择范围。

看点7: 未来的关键市场聚焦在?



新消费引领国内大循环,国内国际经济双循环相互促进,出口转内销⋯.这些市场大环境将促使国货品牌地位上升。营

养新国潮已成为传统中医药品牌扩展边界之选。

全球老龄化背景下，与老年产业相关的康养、主动健康、乐活老年，关系到这部分人群在美的夕阳红阶段的生活

质量与幸福指数。而营养与合理膳食，直接关系到银发人群主动健康，身体健康才能提高幸福指数。延缓衰老、

改善骨骼健康、有益大脑、改善睡眠、免提高疫力类的产品，以及为失能老人定制的营养餐、相关的营养产品将

呈现发展良好的势头。

定制化营养食品更强调针对个体生物特征提供完整的营养方案，目前该领域发展仍处非常早期阶段。从
素食主义盛行到植物肉兴起，全球食品工业正在酝酿一系列与健康有关的革命性突破。

目前定制化营养食品仍处于非常早期的阶段。现有的定制化营养食品，仅局限于通过问卷调查形式，提
供适合不同消费者群体口味的食品，判断标准通常停留在年龄、性别、地域分布等方面。

进一步的定制化，需要采集消费者血样，定制依据来自身体中维生素、矿物质及胆固醇等生物标记的构
成。定制化的依据，是每个人的基因序列，通过对基因的检测，给出适应个体的意见。

看点8：总结一下，NHNE认为未来的行业发展趋势以及关键词如下 

1、继续发展以免疫功能为主的相关产品，同时兼顾健康营养品的零食化
----已成为全球营养品牌共同的产品战略。

2、在营销渠道未来发展中，迎合年轻一代的消费习惯，品牌会考虑在兼顾线下渠道的同时发展线上社交
电商、各大平台电商、以及一些社交/团购属性的APP，如小红书、直播电商APP等等。

3、随着中国消费者越来越注重吃进嘴里的食品是否天然、原料是否有机、是否收到相关“溯源”认证，
品牌会注重产品原料是否是草本植物来源，并在在包装上体现。

4、而个性化营养也已成为白领、精英人群在进行消费越来越注重的一个方面，他们希望购买到的产品是
为自己定制的营养解决方案，所以未来，营养健康产品，也不仅仅是某某营养，品，而是某某营养解决
方案to某一位具体的消费者。

5、值得注意的是，中国元素已成为全球品牌在产品配方和包装设计方面值得关注的一大产品特色，营养新国潮，

年轻化的新滋补时代，已经到来。

寻求市场增量需要什么样的产品创新？全球健康营养品牌发展的焦点聚在何处？代理商、渠道商寻找什么样的品

类？即将做出的改变是什么？相信通过中国国际健康营养博览会NHNE为大家送上的这份行业观察，您已经有所

了解。NHNE始终致力于促进行业进步，希望通过不断地努力与创新，为行业同仁搭建一个学习/互动/交流/贸易

的综合平台！

展会咨询：陈丝女士
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