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产品详情

很多南阳的服装实体门店商家都开始选择了线上线下相结合的模式，并且以此来实现全渠道的营销。哪
里越有危机，哪里就有商机！为什么今年的生意难做，难做的原因在哪：

1. 线下门店获取流量单一。

2. 不是一家店遇到同类型的问题，而是整个大的环境，Zui底层的销售渠道销量不好必然一个层级一个层
级的体现到Zui顶层，这是联动的。

3. 行业竞争激烈，门面竞争大

4. 电商行业冲击线下实体店，特别是从19年至今，抖音快手两大短视频巨头纷纷开始加速内容电商的布
局，逐步往电商方面涉足，更是直接瓜分了行业的蛋糕。

很多商家想入手短视频从而破局，但如何操作是很多人头疼的问题，包括我认识的一些服装店的老板，
都知道抖音、快手也知道上面是一个巨大的流量池，望着这么多的流量但是可望而不可即，流量一时没
有办法获取到自己的店面上，

想着手去运营自己的短视频账号，但是不懂账号运营、内容打造、引流推广、变现技巧、直播带货等等
这就很苦恼了，



我记得有次我姑姑找我让我给她闺蜜出出主意，因为她闺蜜也是开服装店的，生意不是很好，她的运营
模式非常简单，就是在店里坐等客源+活动打折+发传单，只线下推广引流，

从不在线上引流变现；导致每天进店流量多的时候上百少的时候才十几；一个月销量百八十，刚好可以
糊口饭吃！压根赚不到钱，但又不想放弃。

我就跟她讲清当下实体店的情况与线上的实际情况，让她往线上运营试试，差不多过了半个月时间又来
找我，让我教她怎么做，

于是我给她推荐抖音平台，毕竟目前情况抖音属于公域流量，又是短视频中的佼佼者，相对来说好操作
，教她了抖音三种玩法从而导流变现。

“直播带货爆款法”，“视频带货变现法“，“同城矩阵引流法“

服装商家如何利用短视频引流客源，从而实现转化变现呢？

给她指导怎么账号运营、怎么撰写脚本文案、怎么拍摄爆款视频、怎么热门涨粉、怎么推广引流、怎么
留住用户、怎么转化变现等等，经过一段时间沉淀后，她在抖音上的基础粉丝开始见长，也有人开始来
咨询她了。

经过两个月的账号运营，同城附近本地的很多顾客都是在抖音看了衣服去光顾她的小店，短短几个月，
从以前的月销量不到100件。（她店里的衣服很潮、很个性也很小众，很挑身材和气质，另外就是地理位
置不好）

到现在的几千件上万件，现在的她每天忙着进货、选款、给外地的顾客发货，招聘了几个导购员都忙不
过来。

到现在为止她只在抖音上的营业额每月都已经达到了十几万，线下实体店效益也非常好，这是她以前想
也不敢想的事。

一、那么具体该怎么操作呢

1、给用户一个明确的第&一印象

就像我们身边的某一个人，我们可以在第&一时间看到他的外貌特征，高矮胖瘦等。而账号的定位，则
让用户能够快速的了解你是谁，你是做什么的。

2、通过差异化突围



差异化突围有两个方面：一个是既让平台能认识到你的差异化，也要让用户认识到你的差异化,差异化给
了用户一个关注你的理由。

3、明确自己内容生产和变现的方向

结合用户的需求、自己的内容生产能力、变现的方式去做好账号定位，才能保持后续内容的持续产出，
保证账号能持续化地运营。

4、迎合平台的喜好，持续获得流量的扶持

在当下所有的互联网平台都一样，都喜欢能有更多持续在特定领域的产出，垂直内容的账号，就像是各
种达人账号一样，这样的账号和内容对平台来说更有价值。

符合这点，平台才会不断的给予流量的支持。账号定位越精&准、越垂直，粉丝越精&准，变现越轻松，
获得的精&准流量就越多。

二、评论互导流动区

每当我们发布视频后，有意向的用户就会在评论区里询问“怎么买”“多少钱”“给个链接”等等，我
们就要及时的去互动回复；

一方面：评论区里互动有益提高视频热度，从而再次推送；

一方面：我们是商家是要赚钱，对于有意向的用户绝不放跑一个；

三、服装都有哪些类目

1、穿搭分享类

这类主要是做穿搭分享的视频，比较简单，因为视频做起来简单，可以只靠口播或者甚至都可以不用真
人出镜，所以做这类视频的账号主会比较多，竞争也就多。

做穿搭分享类有自己独特的视频风格、人设定位，解决用户的痛点；从而增加用户对你信任，更好的方
便成交。

2、卡点换装类



卡点换装既能在视觉上吸引用户，又能在听觉上为用户洗脑。

非常有意思，但是你必须掌握这类视频的制作软件，其实也不是太难。这类视频是比较容易火的，建议
大家去学习视频制作软件，尝试这种视频，尤其是颜值比较高的账号主，或者账号主可以找一些模特出
境。

不会剪辑的话可以来找猫哥；手把手教你。

3、服装测评类

通过分析不同服装的优缺点，让顾客更清晰选择适合自己的身材的衣服。既有详细的穿搭干货，增强了
视频的观看性，实用性，容易涨粉。

又能够在测评中自然植入对自家产品的优点介绍，给顾客购买理由。?

这种视频操作在抖音上还是比较少的，所以竞争不是很大。

4、服装改造类

这类视频其实也属于搭配干货，但是比起第&一类视频操作更复杂，但是吸引度更高。因为没有对比就
没有冲击，他一般会展示改造前和改造后的巨大反差，比如一个140斤的胖子，穿紧身衣服非常难看，改
造后，穿微宽松的衣服，反而显得这个人瘦了。

其实在这种改造类的基础上，我们又衍生出了撞衫类，也就是两种体型的人，穿同一种衣服，一个好看
一个效果很一般，这其实也是在变相推荐搭配。这种视频的难度就是需要团队协作，对出境者的身材要
求较高。

5、才艺剧情类

这类视频其实是账号主先依靠某一项技能把账号做火了，粉丝量涨上来了，然后再去带货，在视频中提
到某款衣服。

因为抖音上有才艺的账号主太多了，所以想脱颖而出，必须建立自己的特色，建立一个让人有记忆点的I
P定位。

6、创业VLOG类



这类视频比较鼓励大家去做，就是拍摄自己做服装创业中的小故事，比如在创业中遇到了什么问题，踩
到了哪些坑，又是如何解决，这类视频很容易引发用户同感，拉近用户跟账号主的情感距离。

这类视频的难度一个是剪辑，需要会做声音、做字幕；然后另一个难度就是你的故事要有趣但必须真实
，没趣味、不丰富用户不愿意点进去看，但是如果有表演的痕迹，用户会觉得反感。

7、服装定制类

这是一个服装类抖音里面垂直度很高的一个号，主打情侣服装。不同年龄阶段的人在买衣服的时候品味
都是不一样的，这个视频中主要就是两个情侣模特在街头街尾穿着情侣装或漫步或嬉闹。

那一缕阳光的温暖，那一抹微笑的甜美，连一只单身狗看了都想买了珍藏着，何况是两个正在恋爱中的
小情侣。情侣在谈恋爱的时候荷尔蒙分泌较多，很多时候都是非常感性的，也就说不管干什么都是比较
随心的，喜欢就买，感觉好就买。

四、失败案例展示

比如：下面这个视频点赞61W，算是个大热门了吧，视频同款也有18W人看过。

这次带货成功的话一定会大卖特卖，从而走向人生巅&峰吧，哈哈。

可惜偏偏月销量为零？为什么会出现这样情况呢？

作为正常的男人来说，第&一眼看到这个视频的时候，压根不会产生消费的冲突，

第&一看的是脸，第二看的身材，兄不错哈哈，她卖的是什么？卖的是女装。

你的粉丝画像全是男的，你去卖女装，不是自讨没趣吗，哪个大老爷们会买女装去穿呢？

比如看看下面的评论,甚至还有一群抠脚大汉在默默的关注着她呢

这说明了什么？她没有考虑到自己粉丝的人群画像都是男的，以为随便发个视频火了以后随便卖个货都
能大卖特卖，这是完全不存在的。我都替她感到可惜，多好的一次带货机会。

只能说她自己的定位没定位好，导致了带货失败。所以说在抖音上带货定位一定要精&准，清楚你的粉
丝人群画像，都是些什么人，消费能力多大，再去选品。



河南趣拍传媒：不管是操作上、内容上，还是上热门带货变现上，我们专注用心玩短视频的目的，就是
为了快速抢占短视频的流量红利，从而完成变现转化。

无论你是商家还是个人，是想热门涨粉、引流推广、还是转化变现赚钱；有什么不懂的欢迎骚扰。
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