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产品详情

一.商业模式的概念

所谓商业模式，是一个宽泛的概念。它是指为实现客户价值大化，把能使企业运行的内外各要素整合起
来，形成一个完整的高效率的具有独特核心竞争力的运行系统，并通过优实现形式满足客户需求、实现
客户价值，同时使系统达成持续赢利目标的整体解决方案。二.商业模式概念的延伸和商业模式有关的说
法，包括运营模式、盈利模式、B2B模式、B2C模式、“鼠标加水泥”模式、广告收益模式等等，都可以
被归类于商业模式之中。商业模式是一种简化的商业逻辑，依然需要用一些元素来描述这种逻辑。

三.商业模式的构成内容

  一套有效的商业模式，有如下构成内容：

价值主张，即公司通过其产品和服务所能向消费者提供的价值。

消费者目标群体，即公司所瞄准的消费者群体。这些群体具有某些共性，从而使公司能够创造价值。定
义消费者群体的过程也被称为市场划分。

分销渠道，即公司用来接触消费者的各种途径，涉及到公司的市场和分销策略。

 客户关系，即公司同其消费者群体之间所建立的联系，客户系管理与此相关。

价值配置，即资源和活动的配置。

核心能力，即公司执行其商业模式所需的能力和资格。

合作伙伴网络，即公司同其他公司间为有效地提供价值并实现其商业化而形成合作关系网络。

 成本结构：即所使用的工具和方法的货币描述。



收入模型，即公司通过各种收入流来创造财富的途径。 

什么是“全民拼购”模式？

【全民拼购】模式是2021年结合了当下各大主流电商平台流行的拼团模式、社区团购模式、、拼团抽奖
模式、社交电商模式原有的基础上，通过更人性化的的结合进行创新，以消费者主动裂变式的创新奖励
机制，将产品销售中的利润大化让利于参与拼购的用户。激励用户参与、分享的同时，也能带动平台产
品销售，实现“多方共赢”的效果。

裂变式[全民拼购]能有效解决长期困拢我们的以下问题：

1、引流问题

2、组团问题

3、裂变问题

4、复购问题

5、消费省钱问题

6、团长和成员赚钱问题

7、快速招到批种子合伙人、代理、联合创始人问题

近两年，随着互联网电商市场趋于饱和，线上流量成本水涨船高，包括美妆行业在内的所有企业都在寻
找尚未被电商巨头渗透的流量池。基于此，社区社群作为一种引流营销渠道，越来越受到化妆品行业的
重视。

社区和社群，代表着线下流量集中地、极强的互动性；同时符合消费分级的趋势，且其为熟人社交，故
订单转化成本较低。上述种种优势，让社区社群成为重要的线下流量裂变池，也让“社区团购”这种高
效开发社区社群流量的商业模式，成为受青睐的美妆新零售模式。社区团购的商业模式为：以社区为单
位，由宝妈或店主成为团长，在线上借助微信群、小程序等组织社区居民拼团，线下完成交付。当日线
上下单，次日社区内自提。由企业提供采购、物流仓储及售后支持。

息社区团购系统，提供5大营销功能体系，助力美妆行业从零开始，以社区社群团购模式实现引流创收：

一、引流获客：以私域流量玩法，快速构建企业自己的流量池

1、团长招募：“团长”角色是整套模式的基础。赤焰信息系统提供区域经理（大团长、城市合伙人）与
团长裂变（团长发展团长）的玩法，让企业可以有效利用品牌的代理商、经销商资源，快速建立与裂变
发展团长团队；

2、用户获取：除了团长拉新外，系统也提供全员分销玩法。支持会员推荐会员，建立上下级关系。下级
会员下单时，上级会员可以获得分销佣金或积分奖励，起到以老带新、以客推客的作用。



二、社交裂变：链接用户的社交关系网络，提高商品曝光度

1、好友拼团：让消费者在优惠价格的吸引下，自发邀请好友组团，充分利用好友关系网来吸引消费；

2、好物分享：用户可一键将商品分享到微信好物圈，利用用户自身的社交口碑，使商品有更多曝光机会
和可信度；

3、单个商品海报：可以生成带有单独某件商品二维码的海报图片，便于线下地推打印物料，或是团长的
朋友圈营销

4、下单后分享：支付成功页面有分享按钮。企业可以设置积分、等奖励，分享到微信群，保持群活跃度
，带动其他潜水的群成员的消费冲动。

三、价值营销：突出商品卖点，建立消费者对商品的价值和情感认同

1、图文直播/视频介绍：在商品页面，用文字、图片、短视频对商品进行详细介绍。企业可以各类美妆K
OL拍摄生动的短视频，或是让代理商、团长们自己准备素材，介绍产品的用法与优势，使用前与使用后
的对比等等，突出商品卖点，更直观地刺激感官。

2、购买纪录：包括购买纪录列表，以及悬浮购买记录，类似于当下各类直播平台的弹幕，能够很直观地
营造商品的火爆人气，同时以其他用户的

四、成交转化：以灵活多样的促销优惠，刺激用户的消费欲望

1、限时：用明晃晃的剩余时间、价格与原价的价差，给用户带来一种饥饿感和很抢手的感觉，促使用户
及时购买；

2、满减优惠：满足一定金额后便可以使用的优惠券，让消费者忍不住购买超过原本预期价格的商品；

3、二件折扣：也就是第二件打折，麦当劳、肯德基以及许多茶饮店经常举办的“第二杯半价”活动都是
典型案例，是非常有效的一种促销玩法，有利于提高企业商品销量。

五、留存复购：进一步实现用户沉淀，并提高客单价

1、余额充值：后台设置充值优惠，比如充100得120，吸引用户充值，并为了用完余额而主动消费复购；



2、会员等级：可以根据充值金额设置会员等级，不同等级在下单时可以享受不同优惠力度。结合余额充
值功能，实现用户沉淀与深度绑定，同时为企业创造更多资金流；

3、积分功能：会员下单或推荐新会员时可以获得积分，企业可以设置积分的用途，例如购物时用于抵现
，或是在积分商城兑换物品，有利于用户的留存；

4、小商品关联：可以在消费者购买某个商品时，进行关联商品的推荐，比

秉持着以小程序赋能传统行业，让产业拥有科技的灵魂的使命，版本多、功能全，持续自主更新迭代，
超过25种营销与社交玩法，千万级架构的大数据分析功能，并提供平台管理、供应商资源管理、发展社
区团长、开发社区会员、社群运营转化等全套流程的解决方案，助美妆行业从零开始，高效掘金社区社
群经济。

021年企业老板过来一起交流社交电商的商业模式和运营问题时，大家都会同事提到几个核心难题：没有
持续的流量入口、引流难、回流难、复购难、裂变难、招商难，这些都整个商业模式落地难解决的超级
难点，那如何有效解决呢？

（全民拼购）主模式+动模式的商业模式来有效解决。

什么是主模式？

主模式就是整个商业模式的核心大楼的地础框架和核心大数据中心，实现算法如何计算、如何分钱、如
何完成整个交易流程。并能承载你项目未来可以分阶段进行百层楼的发展，也就是说整生态的发展。

什么是动模式？

动模式就是服务于主模式中所需的工具应用装备武器，这些动模式应用系统都是根据项目不同时期用不
同的动模式应用系统，每一个动模式应用系统都是有一个独立的、独特创新模式和功能的，在项目运营
中进行灵活运用。

在这里一定要强调动模式更新换代超级快的，所以框架一定要具备不定期快速更新的功能。

注：大部分阅读者到这里可能还没有理解其中利害关系，目前中国大部分一开始进入领域时，由于没有
搞懂这个原理，后损失无法形容，读懂这2点让你少走弯路，立赚100万。不明之处可以私信我。

首先我们一定要预先整体布局，否则就白忙活了，个首先要找出你的盈利模式，当下盈利模式、短期盈
利模式、未来盈利模式，

要有一个主模式的框架低层源码系统，并具备同动模式数据相通的，且灵活应用的，用的时候接上，不
用的时候断开，同时动模式一定要有更新换代的框架。

推广奖励

有ta直线往上层级的推广员可获得商家的一部分产品利润奖励，粉丝成为推广员获得佣金，平台实现粉
丝增长和裂变传播。



店铺奖励

指平台运营者将一定比例的产品利润用于奖励平台中业绩突出的推广者，并根据推广者的业绩评定相应
店铺等级，分配其相应奖励。

奖励

指平台运营者在原来“推广奖励”的基础上，把每一级的推广员再划分为3个等级，故推广员等级就细分
成了“3*3”这9个角色，推广员得到其相应等级比例的奖励。

区域奖励

指平台运营者根据推广员的业绩情况给予其申请区域代理的权限，并按实际情况分配其管辖的区域；成
为了区域代理的推广员拥有一定比例的产品利润奖励。

绩效奖励

指平台每卖出一个商品，从中抽出一定比例的利润作为奖励放入奖金池，累积到一定时间后再按规则分
红给推广员的奖励模式。

团队奖励

与店铺奖励相结合，通过设定每个月不同的团队业绩目标给予对应店铺身份的人不同比例的团队奖励，
从而激励团队更有业绩目标感及动力。
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