
2022年上海OEM代加工展 食品饮料展 日用百货展 个人护理用品展

产品名称 2022年上海OEM代加工展 食品饮料展
日用百货展 个人护理用品展

公司名称 上海弼辉展览有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 上海市浦东新区龙阳路2345号

联系电话 13671669582 15921412885

产品详情

全球零售自有品牌产品亚洲展�2022上海  

 2022 15th. Shanghai Private Label Fair

同进博会一起打造上海更多展会

展会日期：2022年12月1日~12月3日

展会地点：上海新国际博览中心

 自有品牌（即OEM贴牌）  

PLF自有品牌亚洲展自2010年在上海落地以来，凭借“观众质量高、买家下单率高、海外直飞买家逐年递
增”等显著的参展实效性，赢得了广大展商好评与青睐，众多生产型、外贸型企业，已将PLF自有品牌亚
洲展视为参加后，争取更多外贸订单、加快进入零售渠道的平台。时至今，PLF自有品牌亚洲展已是**范
围内业界闻名的重要商展活动，其展品覆盖面之全面、同期活动之丰富，得到中外零售商、贸易商、批
发商、电商企业、买手广泛认可和信赖  

展会定位：

自有品牌的产品或服务，通常是由一家公司生产或提供给另一家公司的品牌。
自有品牌的商品和服务可以从食品、日化品到虚拟主机等多种行业获得。  

它们常常被定位为地区、国家或国际的低成本替代品， 尽管-
近一些私人品牌已被定位为“高端”品牌，以与现有的“品牌”竞争。  

自有品牌包含但不**于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式。  



一件好的自有品牌产品是零售商和供应商能力合作的产物。  

自有品牌亦称“零售商品牌”（如超级市场、大卖场、连锁店等自有的商品品牌）。零售商通常将自有
品牌的产品外包给合格的制造商进行定制化生产，一般质量同比一二线同类产品，价格还略低于这些产
品，所以能有更高的市场肯定率与复购率。其产品品类涵盖了食品、纺织服装、日用品、生鲜、家电等
多个领域。简单来讲：工厂为零售商提供代加工及定制化产品生产。  

现阶段中国零售商超自有品牌产品占比总体SKU量3-5%，同比欧美市场40%-60%自有品牌占比，市场份
额潜力巨大，随着零售商对于自有品牌的重视，整个市场迎来爆发式的增长，意味着需要更多--的、具
有地域特色的、外贸型的出口企业合作自有品牌。  

参展范围：

1、综合食品

休闲食品：膨化食品，果脯蜜饯，干锅炒货，鱼片

肉铺食品：肉脯食品

粮油副食：酱油醋，调料，泡菜，果酱，肉肠，罐头，酱菜，速食类，粮食类，食用油

酒水饮料：戒烟产品、国产白酒、葡萄酒、啤酒、功能酒、进口酒、碳酸饮料、水、茶饮、果汁、常温
奶品、功能饮料、咖啡饮料

饼干糕点：饼干，派类，糕点，曲奇

糖果巧克力：口香糖，巧克力，硬/软糖，果冻

冲调食品：奶粉，麦片，餐糊，茶叶，豆奶粉，糊状冲调品，其他冲饮品，蜂蜜，固体咖啡，糖

营养保健品：参茸滋补，浓缩保健，减肥食品，药酒，蜂产品

南北干货：干菜，干海产品，干果  

2、家用百货

家用清洁及芳香用品：除污类，熏香类，杀虫类，护理类，清洁类

洗涤用品：洗衣类

生活用纸：纸品，一次性纸制品

海绵产品：寝具海绵

塑料制品及收纳：厨房塑料用品，层架及垃圾箱，衣物整理及杂物，挂件

服装鞋袜与配饰：袜类，内衣，睡衣，休闲鞋，功能鞋具，拖鞋，皮鞋，衬衫，饰品，外套，运动套装
，正装，儿童服装，毛衣毛裤

家纺：床上用品，毛巾浴巾



烹饪及烘焙用具、餐具：炊具，厨房用品及杂品，餐具，水具

家用电器：生活电器，厨房电器，个护健康

3C数码：数码，影音娱乐

家用五金及园艺用品：电器配件，小五金及其它，园艺用品 汽车美容产品及工具

孕婴童用品：婴童洗护，婴童床品，毛巾口水巾，儿童家具收纳，喂养用品，玩具，童车童床，童鞋，
童包，新生儿服装，小童服装，大中童服装，婴童配饰，孕产内衣，孕妈装，妈咪用品

文体办公：学生用品，办公用品，相册，贺卡及卡片，办公器材，通讯器材，球类，拍类，综合类

智能智造：USB产品，手机配件，LED产品，运动，家用医疗，车载智能，智能家电  
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