
2022上海15届OEM贴牌代加工展-中国休闲食品饮料展

产品名称 2022上海15届OEM贴牌代加工展-
中国休闲食品饮料展

公司名称 聚星会展服务-专注展会咨询

价格 .00/个

规格参数

公司地址 浦东新区龙阳路2345号

联系电话  15000962264

产品详情

全球自有品牌产品亚洲展-2022

展会地址：上海新国际博览中心

展会时间：2022年12月1日-3日

主办单位：上海市品牌授权经营企业协会自有品牌委员会(PLSC)

自有品牌制造商协会(PLMA)

执行单位：跨采（上海）广告有限公司  

参展联系 沈加园先生

 

参展类别：可直接进入超市、百货商场、连锁店、折扣店进行销售且适宜做超市贴牌的产品

E1馆：生鲜食材馆（各类生鲜、预制品、食品食材等）

E2馆：日用品，个人护理、一次性用品等

E3国际综合馆（国际进出口产品）

E4粮食调料馆（米面粮油、各类调料品、...)

E5休闲食品馆（休闲食品、饼干糕点、糖果巧克力、南北干货、等）



E6食品综合馆（绿色/保健食品、休闲食品、炒货/方便食品、粮油/副食/土特产、糖果/冷饮..)  

PLF自有品牌亚洲展自2010年在上海落地以来，凭借“观众质量高、买家下单率高、海外直飞买家逐年递
增”等显著的参展实效性，赢得了广大展商好评与青睐，众多生产型、外贸型企业，已将PLF自有品牌亚
洲展视为参加广交会后，争取更多外贸订单、加快进入零售渠道的平台。时至2021年，PLF自有品牌亚洲
展已是全球范围内业界闻名的重要商展活动，其展品覆盖面之全面、同期活动之丰富，得到中外零售商
、贸易商、批发商、电商企业、买手广泛认可和信赖

展会定位：

自有品牌的产品或服务，通常是由一家公司生产或提供给另一家公司的品牌。
自有品牌的商品和服务可以从食品、日化品到虚拟主机等多种行业获得。

它们常常被定位为地区、国家的低成本替代品，
尽管近期一些私人品牌已被定位为“高端”品牌，以与现有的“品牌”竞争。

自有品牌包含但不止于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式。

一件好的自有品牌产品是零售商和供应商能力合作的产物。

自有品牌亦称“零售商品牌”（如超级市场、大卖场、连锁店等自有的商品品牌）。零售商通常将自有
品牌的产品外包给合格的制造商进行定制化生产，一般质量同比一二线同类产品，价格还略低于这些产
品，所以能有更高的市场肯定率与复购率。其产品品类涵盖了食品、纺织服装、日用品、生鲜、家电等
多个领域。简单来讲：工厂为零售商提供代加工及定制化产品生产。

现阶段中国零售商超自有品牌产品占比总体SKU量3-5%，同比欧美市场40%-60%自有品牌占比，市场份
额潜力巨大，随着零售商对于自有品牌的重视，整个市场迎来爆发式的增长，意味着需要更多优质的、
具有地域特色的、外贸型的出口企业合作自有品牌。

自有品牌亚洲展是建立零供关系网络、合作接洽的非常佳地点；是零售商寻找适当的供货商，供货商洞
悉市场需求，进而与主要采购商建立良好业务关系。如果贵公司已是自有品牌产品的供货商，本展将为
贵公司为您介绍到更多的买家洽谈，如果贵公司刚刚开始涉足自有品牌市场，参加本展将是进入市场非
常理想的踏板。

企业痛点：

1、供应商对于市场的需求不够敏感，不能及时调整符合于市场的产品，与零售商自有品牌的合作则可以
通过零售商门店消费者分析来调整定制更符合需求的自有品牌产品，从而快速打通市场促进消费 。

2、有大部分的企业做产品非常的棒，但是不懂得如何营销，自有品牌的合作只需要做好产品就能有稳定
的订单 。

3、自有品牌是零售商自己的品牌，所以零售商往往非常重视产品的销量，通过门店的独特且显眼的陈列
，通过重点的推荐和引导为产品做营销推广，能更快将产品打入市场。

4、传统零售的合作模式往往伴随着进场费、条码费、货架费、堆头费、促销费、压货等一系列费用问题
让工厂望而却步，自有品牌的合作却没有这些费用，能让工厂与零售商合作更加简单，利润更加清晰。

优质采购商：



部分采购商：

 

 

零售自有品牌，是工厂为卖场、超市、百货公司等零售店进行的代加工生产、贴牌零售，由超市一次买
进并销售的行业。

1、贵司的产品，不管是走哪条销售渠道，结果还是步入零售渠道，比如卖场，超市，连锁门店。这个展
会直接接触的采购商都是来自国内外的终端零售商，批发商，贸易商，电商等等，包括法国家乐福Carref
our，欧尚Auchan，勒克莱尔Leclerc，英国特易购Tesco,库普
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