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产品详情

在拼多多
上面其实也出现了流量不好的情形，但是也有人想要了解出现这种情况到底是什么原因，同时又该怎么
提高店铺的点击，我马上就来给各位拼多多商家们介绍。
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1.选词

选词：大家都知道直通车是通过搜索关键词来引流的，所以选词一直都是直通车的核心点，重中之重，
如果连基本的选词都没选对，那我们后续的数据肯定不好。

比如我们产品是一款卫衣，然后我们选择的关键词是“加绒外套女2020新款”，关键词不符，我们可以
通过高出价的方式将这个词推送在买家面前，但是和买家的购物需求相差比较大，这时候就会严重到我
们的点击率，影响计划权重的累计;

所以选词很关键，选词的时候一定要注意选择的长尾词，热度高的类目要注意前面不要选择大词，本身
类目所在热度很高，性对英流量会很大;

拼多多平台主要的分配机制是属于广泛匹配，计划前期主要是过滤掉这些不好的流量，选词数量上可以
根据我们的日限额来选择，以日限额100为例(拼多多低日限额为100)，这时候建议是可以选择3-5个核心
的长尾词。

2.人群

直通车是可以自定义人群推广的，同时可以定位到的人群，如果我们设定的人群不好，那我们直通车所
推送的用户自然也是不好的，那么也会影响我们的的点击率，人群在后台数据分为两大类，一类是智能
推荐人群，一类是平台定制人群。
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a)智能推荐人群

智能推荐人群是系统结合店铺商品的特性，智能挑选转化效果好的人群，包含有以下几类：

商品潜力人群：拼多多浏览，收藏，或者购买过我们商品的用户;

相似商品定向人群：拼多多浏览过或者购买过与我们店铺商品相似的用户;

访客重定向：拼多多浏览或者购买过我店铺商品的用户。

相似店铺定向：拼多多近期对和我们店铺的相似店铺感兴趣的用户。

叶子类目定向：拼多多近期有推广商品所属叶子类目行为的用户。

b)平台定制人群，

平台定制人群是根据行业特性和用户消费习惯，多维度优选各类人群，可以根据产品的目标受众获取更
多的流量，简单点来说就是拓展人群流量。前面也说到，拼多多平台主要是广泛匹配为主。

平台定制人群主要是根据买家的购物习惯来划分的，主要有折扣/低价偏好人群，高品质商品偏好人群，
爆品偏好人群，新品偏好人群，高消费人群(在平台花费多的用户)，平台活跃人群(喜欢分享商品，社交
属性强的用户)。

知道了这些人群的分类，那么我们就可以根据这些人群的特性，针对性的选定人群，调整到合适的溢价
比例，PS：不可错失的人群，商品潜力人群，访客重定向，相似店铺和相似商品相当于在抢竞带你流量
。

3、商品主图不要从自己的角度出发，你认为好的，买家不一定觉得好，一定要通过点击率去测图，用数
据说话;

4、然后就要看看关键词搜索热度和曝光，两项数据都不错的词就作为标题参考修改;

5、关键词一定要跟商品及标题的相关性高，尽量不要直接一键添加，通常很多词都是你用不上的;

6、新品的关键词开始好统一出价，例如所有关键词都先出价1元，然后每过3-4小时观察这些词的曝光及
点击率，调整价格。但是要注意每次价格调整的幅度不要超过20%;

7、新品推广千万不要因为钱花出去，但是没有转化就降价或者停掉，也不要停停开开，因为我们要养词
，否则只会浪费我们之前养词的成本和心血。新店因为商品缺少销量和评价，没有利润是很正常的，所
以你要努力去积累基础销量，这样做推广的效果就会越来越好。

8.拼多多匹配方式：

养权重的时候匹配方式好选择匹配。虽然匹配的价格相比广泛匹配要高一些，但前期我们的目的是以养
权重为主;

包括还需要测款，测图，测关键词点击率以外，才能合理的判断出我们的点击率是否是因为主图的原因
。

有哪些渠道?
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1、想要参与首页竞价活动，那就得把样品送出去，如果没有做好这步，那肯定会在参与时被拒之门外了
。商家可以去看看每个频道排名靠前的商品，这些有可能会被作为参考商品。

2、并不是所有的店都能够参与活动，想要参加的店铺保金必须在千元及以上，不足的的，需要充值至千
元方可参与竞价，而活动保金需要在五千元及以上。

所以，没有达到保金要求的商家也是无权参加活动的，这个也是会被拒之于门开的，大家还是要要按照
要求去交够保金才行。

3、如果参考品并不是每日清仓货品牌馆的商品，那么竞是没有任何限制的，但若是，那就得是品牌互竞
，也可以支持品牌同款互竞。活动的商家需要上报参与竞价的id、库存数量、价格、生产日期和是否预
售等信息。如果没有那也不会通过的。

4、如果想要报名参与活动，那么品质须要过关，对于伪劣的品，不要去报，即使报了，也不会过，存在
报假信息、出价后未遵守出价的视情节将受到至少一个月的一级处罚，后续再想报名其实就会限制很多
了，所以，作为商家需要按照拼的规定来操作才行。

首页的时间通常是星期1的晚上7点至星期2的11点，以及星期四的19点到星期五的11点。上位后在1天内
效果差，如那么排序自然会靠后。竞价成功的商品，在其中1个替换位上，竞价活动价会生效的。
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