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 淘宝直播标题是影响直播流量的重要因素，直播间每天能获取多少流量，它显然是各个卖家及运营商
关心的问题（注意，没有之一的。您如果想出来比它重要的，说是产品或者供应链，那是直播的前置问
题，我表达的是直播本身过程中关心的问题哈）

 直播间的流量是由展现和点击率组成的，展现取决于直播间的权重，它分为动态和静态，影响因素较
多；点击率的影响因素主要是标题和封面，那么标题的重要性问题，就不言而喻了！

 一、淘宝直播标题的基本要求是什么？

 先讲个概念，淘宝的直播标题和搜索标题是两码子事儿，搜索标题是应用在SEO和关键词场景之下的
，而直播标题是指算法匹配到的你直播间的标题用词，靠的是标签，类似于抖音的短视频标题和内容推
荐。

 那么淘宝直播的标题基本要求有哪些？

 第 一：字数控制12字左右

 无线时代+5G助力的当下，每个有兴趣刷直播间的潜在买家都是“一划而过”，1-2秒的正常读题时间
，字数不易冗长。

 第二：勿放夸张折扣或利益信息

 多数刷直播买货的普通人也是有一定购物经历的，如看到过度夸张折扣或放大利益信息的标题，效果
是适得其反的，也介于短视频、直播年代的高速发展，老百姓对于内容的真实和质量要求越来越高，平
实又干净的表述更适合标题使用



 第三：切中潜在用户需求痛点，引起共鸣才有代入感

 比较看功力的标题细节就在这里，需要运营或者品牌操盘手结合产品的调性，刻画清晰潜在用户画像
，明确用户核心需求痛点，才能让其看到标题时有强烈的共鸣，点击进直播间的概率才会大大增加，这
里是很考验运营功力和水准的。

 第四：廉价感强的违禁词别用

 比如“清仓“、“批发”、“工厂”、“厂家”、“甩卖”、“高 级”、“倒闭”、“万 能”、“绝
对”、“十足”、“大促”等等（我都不好意思继续打出类似这些街用级别的字样）

 总之，这些词，予人感觉就是⋯emmmm，毫无亮点。

 二、淘宝直播标题的常见公式有哪些？

 在这里概括几种常见且可马上套用的直播标题公式给各位

 1-功能内容型标题=用户+痛点+解决方案

 举个例子：微胖人群的穿衣烦恼是什么？绝 对核心因素是显瘦，那么他们或者她们看到的标题内容多
数是希望能一目了然的感知到这个直播间的产品可以解决内心这样一个核心痛点。

 按照马斯洛需求定律，人类底层的核心需求两层其实都是对尊重、自我实现的需求，不同用户人群有
不同的核心痛点（需求），抓住用户的这个核心诉求，按照这个公式去打造你的标题。

 2-热门节点型标题=节点+人群+促销利益

 这个节点不仅仅单指比如说“开学季”、“儿童节”、“圣诞”等固定购物节点，也包括了像当下比
较热门的突发事件，比如说“老干妈和鹅厂的故事”、“乘风破浪的姐姐们”等当下舆论及焦点话题都
可称为节点，相对来说抓住固定的购物节点比较容易

 但如何抓住热门突发事件这样的话题与直播间的标题做一个结合，就很考验功力了。（如果是本地化
明显需求较大的产品，更要想方设法与当地人群属性结合，研究本地特色需求或当地热门事件）

 3-活动型标题=产品+用户+活动利益

 这种标题公式相对来说，是当下淘宝直播间里出现频次较高的标题方式，因绝大部分腰部以下的玩家
还是以清库存、走量来拉高销售额作为直播目的，而非像少数实力品牌方以宣传品牌、扩大知 名度，为
私域池做更大储备，故会大量出现这类标题也是直播界现在普遍存在的商家直播带货出发点决定的。

 当然，并非这种标题公式有问题，只是这一类型的标题要在多数商家都在采用的情况下脱颖而出，需
要更好地配合客单价、封面等客观条件，借助好店铺直播运营前的各项竞品分析等准备。

 4-反逻辑常理型=疑问/惊叹+夸张身份+修饰产品

 这类标题是希望通过相对夸张的用词来吸引用户的好奇心理，从而拉高直播间的新进数，尤其适合年
轻人群，包括95后、00后适用的产品，多数年轻人对于这类标题的敏感度要大于成熟大叔或者小阿姨们
的80、70后的看客们，尤其是选用的夸张身份代表如果是具有一定意见领
袖功能的，那么只要停留一下，产生好奇了、疑问了，他/她，进来的概率就比常规标题更大。

 淘宝直播标题的优 案例



 1）-功能内容型标题案例：“胖姐姐们显瘦夏装连衣裙看这里”（大码女装）、“胖mm必须瘦身神器
，快来快来”（瘦身美妆）

 2）-热门节点型标题案例：“开学季你必备的三件套，敢来就送”（床上用品）、“鹅厂和干妈的瓜
，这里备齐了”（水果）

 3）-活动型标题案例：“清新男装，专属小哥哥的5折福利”（男装）、“说走它就跟你走的秒
杀箱包“（箱包）

 4）-反逻辑常理型标题案例：“这是神仙们都爱的速干衣吗？”（户外用品）、“CEO们都是爱吃的
国民坚果”（坚果零食）
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