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请问小红书的品牌推广运营怎么做? 小红书广告怎么做

在社交电商和内容电商时代，品牌、KOL达人、平台(包括、微博、小红书、抖音、淘宝以及各大新兴电
商)，都热衷于种草。

小红书作为当下很火的种草平台，得到了很多商家和明星KOL的青睐，小红书平台的女性年轻白领，学
生比重人群占到了总用户人数的80%，特别是以女性美妆护肤品，母婴用品为主的KOL达人像雨后春笋
般大批量出现。

有了好的内容运营，我们还要学会做品牌推广，这样才能发挥种草优势。小红书推广一般通过网红联动
霸屏、明星KOL爆款推荐、红人种草测评这三种推广。

1、联动霸屏。

有一项研究表明，81%的消费者会因高频出现的内容而影响他们的购买决策。

例如城外圈通过大数据分析、目标人群画像以及同行竞品词数据构思话题，从一个网红到几十个网红一
起的「安利」，吸引各路KOL形成独特的UGC氛围，并同步推出粉丝互动活动，借助粉丝力量产生病毒
式裂变。

通过联动霸屏实现全媒体覆盖之后，我们再把那些有效的、有价值的消费者给筛选出来，这个就是霸屏
的意思。

2、明星KOL爆款推荐。

用户对KOL的长期性关注会让他们产生一种认同感。例如我发的那些笔记多了之后，有好多人来是私信
问我关于电子产品或者数码产品的疑虑，他们认同我的理解，觉得我推荐的东西一定靠谱。



这种爆款推荐的策略不仅能够帮助品牌获得海量的曝光、的流量和特别良好的口碑，还能实实在在的收
获销量转化。

3、红人种草测评。

用户阅读完红人发布的产品测评内容，会在评论区进行交流，慢慢的会建立起一种社交关系，这种社交
关系是依靠了用户对网红的认同感而自发建立的。
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