
2024上海家电展AWE|全球三大家电展

产品名称 2024上海家电展AWE|全球三大家电展

公司名称 致励展会资讯

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市奉贤区青村镇人民北路

联系电话 18721256027 18721256027

产品详情

2024中国家电及消费电子展|上海家电展AWE|上海厨电展|上海家电配件展

中国家电及消费电子博览会（Appliance&electronics World Expo，简称AWE）是全球三大家电及消费电子
博览会之一，由中国家用电器协会创办，现已成为国内规格高的，横跨家电、消费电子以及智能领域、
融汇全球行业精粹于一身的大型家电综合性展会，于1992年创办，每年3月中下旬举行。

AWE作为亚洲规模、全球三甲的国际家电及消费电子展览会，汇聚了全球的产品体验场景、贸易商洽机
会、技术战略交流环境、品牌传播声量、多维度用户人群、跨界交流平台、资本市场关注，提升产业社
会关注度和影响力，为参展品牌和合作伙伴全面赋能。

AWE2024主要信息

时间：2024年3月14-17日

地点：上海新国际博览中心

 

15 万平米展示面积、1000+ 品牌参展、35 万人次到场观众，空前的规模让 AWE 成功问鼎2021年全球家电
与消费电子展之。本届AWE参展观众中，观众占比高达90%，公司决策层或高层管理者比例超过60%，
渠道商、dailishang比例持续提高；来自资本市场、家装、设计、时尚等领域的观众人数快速增长；AWE
正在加速破圈，吸引相关领域及资本市场的关注，为消费者提升生活品质、构建幸福美好生活增添助力
。



★打造科技型展会，AWE2022智创未来★ 

 

AWE2023激情尚未退去，AWE2023就正式再度启航。AWE2023将于2023年4月27-30日在上海新国际博览
中心举办。

AWE2023将主题定为“智科技，创未来”的主题，展会将聚焦“智慧场景”、“智能科技”、“创新技
术”等关键词，呈现5G、人工智能、物联网、云计算、大数据等前沿技术与家电、消费电子行业深度融
合的新成果。AWE2023将凝聚全球智慧科技，共创美好未来生活。

AWE团队负责人刘橙

据AWE团队负责人刘橙介绍，AWE2023展馆规模将扩大至14个，展示面积超过16万平方米，吸引超过120
0家国内外企业参展，参观人次预计将突破40万。为全面的展示家电与消费电子领域新成果，AWE2022将
展区划分为以智能白电产品为核心的“智能家电”展区，以消费电子、智能软硬件产品为核心的“智能
科技”展区，以厨房、卫浴、厨小电产品为核心的“智能厨电/厨卫”展区以及以美健个护、环境电器、
生活电器产品为核心的“智慧健康”展区等。

会上，海尔智家营销总经理程传岭、海信集团控股公司副总裁段跃斌、TCL实业控股CEO王成、博西家
用电器投资（中国）有限公司副总裁兼首席技术官舒伯特先生、方太集团副总裁孙利明、老板电器副总
裁何亚东等国内外家电及消费电子企业高层表达了对AWE2022的期待并展望未来科技及智慧场景的新趋
势。其中，智能化、高端化、健康化是各企业提及多的关键词，也将成为AWE2022的重点展示方向。

2023年，海尔将构建“海尔智家馆”，展示面积超过1万平米，为用户定制万物互联、千人千面的智慧生
活；于2021年首登AWE的嘉格纳、Miele等多个国际家电品牌将持续入驻“馆”，让消费者能够在此洞悉
国际高端生活方式；随着主打“健康”的家电产品迎来了一次大规模的需求爆发，更多创新健康产品将
在“健康电器馆”亮相。此外，AWE2020也将关注美健个护领域，将倾力打造“魅力馆”并举办首届“
美丽节”，以全面推动美健个护行业发展。

中国家用电器协会副理事长徐东生

“面向未来，新一代信息技术的快速发展与家电及消费电子产业的深度融合将成为下一阶段发展方向。
AWE2022也将与时俱进，紧跟新技术、新产品的发展，持续打造科技型展会标签，在技术创新展示上引
领全球。”发布会上，中国家用电器协会副理事长徐东生阐述了AWE未来的发展方向。

★拥抱数字化趋势，AWE2022成全球智慧生活交互平台★ 

 

随着年轻一代成为消费主力，消费环境正在发生巨变。AWE作为连接厂商与消费者沟通的桥梁，充分洞
察年轻消费群体特征，加强需求管理及消费引导，强化沉浸式体验，深度拓展网络技术及新营销模式应
用。



2021年，AWE首创全行业同时在线zhibo模式，展会zhibo模式就吸引百余家企业竞相参与。2022年，AWE
zhibo之夜的模式将进一步优化和加强，汲取各大企业线上营销的实战经验，强化对线上人群的覆盖，继
续打造“AWEzhibo之夜”超级 IP。同时，AWE2022将持续优化“AWE在线”官方小程序，有效帮助到
场甚至未到场的观众及时、的了解展会实时资讯及周边，让AWE可以触达更多消费者。

此外，AWE2022将继续与“京东”、“淘宝”、“快手”、“douyin”等电商/zhibo平台达成深度战略合
作，通过上线专题、线上zhibo、大V逛展、话题讨论、短视频等多种形式合力推动AWE传播；与“央视
频”、“百度”、“高德”、“什么值得买”、“知乎”、“哔哩哔哩”、“小红书”等各大生活/社交
类APP合作，联动为企业提供更加丰富的推广渠道，将AWE打造成为全球的前沿智能生活方式体验、交
互平台；与新潮、永达等深度合作高铁及电梯投放，实现AWE价值的化。

作为AWE生态的重要组成部分和拓展AWE内涵与外延的重要平台，由中国家用电器协会主办的AWE高
峰论坛也将迎来重磅升级。2022年AWE将召开两场论坛，AWE高峰论坛关注科技、财经等消费趋势，聚
焦未来产业突破口，交流智慧新知；而新增设的“未来家”高峰论坛，专注场景化智能家居发展，以求
带动消费者对于智慧家庭的进一步认知。AWE高峰论坛高瞻远瞩，判断未来行业风口；“未来家”高峰
论坛则洞察实际需求，推动智慧新场景落地。上观未来，下谋发展，多视角、多元化的AWE高峰论坛必
将推动中国家电及消费电子行业向好发展。

“十四五”时期，国家提出了“形成以国内大循环为主体、国内国际双循环相促进的新发展格局”的重
大战略部署。背靠中国家电与消费电子的海量市场、且具备全球视野及影响力的AWE展会，正是中国企
业走向海外全球化发展的展示舞台，也是国际巨头本土化战略的重要平台。AWE2022将继续对外开放和
加强国际合作，为国内外参展商创造更多、更高的价值，让智慧家居解决方案惠及全球消费者。
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