
台湾跨境电商小包COD专线香港跨境电商小包日本COD小包国际物
流专线

产品名称 台湾跨境电商小包COD专线香港跨境电商小包
日本COD小包国际物流专线

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号1层-东

联系电话  13461822095

产品详情

东南亚COD电商小包是前两年跨境电商领域非常热门的一个话题。东南亚COD怎么做。现在入局还有机
会吗。介绍COD的具体玩法之前，我们先来说说COD是什么。COD是Cashondelivery的简称，也就是货
到付款的模式。用户收到货后把钱给物流方，物流方再给卖家，回款周期有月结、半月结和周结。

目前，COD主要针对东南亚、等新兴市场，国内电商基本很少使用该模式。01为什么是东南亚。东南亚
是一个的流量池，和地区相比，流量成本要低得多。如果你在Facebook上比较区域和东南亚的CPM，会
发现显著差异。

在美国，广告投放费用大概是20美元/CPM，而在东南亚，只要5美元/CPM。也就是说，同样的campaign
，你投放到东南亚，的广告展示量起码是在美国的3倍。那么，在东南亚支付为什么首先COD呢。这主
要是因为东南亚大多数仍处于发展中阶段，络、线上支付和物流系统，普遍不是的完善。

而且线上交易涉及到等问题，导致大家对线上交易缺乏信任。02COD模式的运作过程COD发展至今，已
经形成了一套相对固定的打法——单页COD模式。卖家只需要设计单个购买界面，而后通过在Facebook
等社交媒体上投放广告。

买家点击广告可直接进入到产品购买界面，完成下单后卖家发货，以货到付款的方式完成商品交付。03
单页COD模式的优缺点单页COD模式相对于跨境电商的其他模式，拥有一些独特优势：l解决了消费者
的信任问题在COD模式下，用户如果对商品不满意，可以拒绝签收，不必担心“钱货两空”。

因此，用户的信任感更高，更愿意尝试在线上购物。l可触达更多用户群体COD模式让不使用PayPal和，
或者居住地不方便使用在线付款方式的用户，也有了在线上购物的可能性。大大拓展了潜在购物群体的
规模。l单页模式建站成本低对于站而言，单页模式前期建站成本较低，能够较快铺开局面。

目前比较常用的建站工具有BC、SP、XShoppy等，老外用wix比较多。l不受平台规则约束COD以Facebook
、Instagram等社交媒体作为主要流量来源，不受平台规则的限制，打法更加灵活。不过单页COD模式也
存在自己的短板，限制了其体量规模增长。



l拒绝签收的几率成倍增加一般情况，COD模式下客户拒绝签收的几率会成倍增加。比如，小A想买一件
衣服，但是怕出现“买家秀”与“卖家秀”的情况。于是她灵机一动，决定买三件，按自己的尺寸买一
件，然后再分别买一件偏大码的和偏小码的。

等衣服到了之后，留下合适的那件，退掉另外两件。l搜索精站作为基底，单页COD模式更多的产品销售
渠道来源于广告，消费者自然搜索比率低，搜索度较差，难以形成有效的搜索购买效应。l极难形成粉丝
沉淀由于是单页模式，难以形成粉丝沉淀，由此也带来了复购率较低等连锁反应。

l游击战模式，难以形成较大规模“打一，换个地方”的游击战模式，注定了单页COD模式形成规模化操
作的难度大，对于选品要求极高。
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