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产品详情

在电商行业进入数据精细化运营的，价格，货品已经不是卖家考虑的首要因素，数据运营一跃而上成为
卖家进阶升级的必备知识。达摩盘宣称"让天下没有难用的数据"。虽有些夸张的成分，但它的确运用大
数据帮助千万商家定位了好的人群，成功实现盈利。

与之对应的是，拼多多也推出了人群包营销工具-DMP。相较于平台的多多搜索和场景推广，这一营销工
具被使用的次数少之又少。这和DMP的使用门槛有一定关系，更重要的是商家小看了他所具备的推广能
力。

DMP是什么？

DMP可以帮助商家细分人群标签，针对不同的营销目标，选取适用于不同场景的优质人群，进行广告投
放，达到推荐的目的。DMP有一定的使用门槛，即30天广告总花费累计6000元以上才会开通。

简单来说，你选用了搜索推广工具，出价0.1，资源位溢价30%，这时你的花费是0.13。如果你想选取一些
人群进行高溢价投放，就可以使用DMP，运用大数据帮你抓取更为好的人群再溢价，比方说溢价50%，
你后出价就是0.19元。

这里解释一下店铺人群，店铺人群指对你店铺商品有购买欲望的消费人群，或者说近段时间有购买需求
的人群。

DMP人群包建立



DMP首页会有系统整理好的数据，包括潜力用户，用户人群性别地域分析。如果只是想要做爆款的话，
可以直接使用系统整理好的数据。

系统整理的数据有一定借鉴性，但想要更好的圈定人群，我们可以结合多多搜索制定更为的人群包（下
面是重点，请拿好小本本。）

1. 多多搜索搜集人群数据

进入多多搜索页面，下拉可看到推广计划，点击计划即查看单元详情，进入搜索人群洞悉。在搜索人群
洞悉中汇总了定制人群和用户画像等各种数据。

定制人群

平台给出了五类定制人群，高品质商品偏好人群，访客重定向人群，商品潜力人群，新品偏好人群，相
似店铺定向。在每类定制人群后都有趋势图可以查看。这里的产品目的是上新扩量。

我们选择的目标人群四类：有高品质商品偏好人群，商品潜力人群、访客重定向和新品偏好人群。查看3
0天的数据，我们发现高品质偏好人群和商品潜力人群推广效果更好。

运营直通车该怎么开呢我们就来聊聊

1、当曝光低、点击低、转化低:

这个时候就需要提高关键词的出价，给到关键词足够的曝光量，再观察三天，数据没有太大起伏就可以
直接删除

2、当曝光高、点击高、转化低:

这时候时候可以等待观察3-7天，数据没有增幅就开始缓慢降价，反之就继续加价，转化率的高低而改变
出价

3、当曝光低、点击高、转化低:

这时候时候先选择加价，观察3-5天，流量高了之后，查看点击率是否稳定，在综合转化考虑是否观望或
者删除;

4、当曝光低、点击高、转化高:

增加关键词出价，提高曝光，再看数据进行优化场景曝光怎么玩?

首先明白自己的产品定位，如果产品本身自带流量，属于热门产品，就可选取场景推广，反之，如果冷
门产品就不要做场景推广其次，场景推广因为流量太杂所以对于产品的转化 功庄要求很高销
景不要低干500这样子再去操作效果更好



一步，初始出价:

出价主要是为了找到适合推广商品的全体人群出价，调价方式为全体人群出价0.1元，然后把所有定向和
相关兴趣点全部溢价为10%，所有资源位溢价为10%，每过1-2小时把全体人群出价上涨0.01元，各定向和
资源位溢价不变,当某个定向出现大量曝光的时候即停止调整全体人群出价，这个时候的全体人群出价即
为合理的场景推广基础出价

第二步:进阶调价:

当找到合理的群体人群出价之后，我们进入进阶调价阶段，进阶调价的目的是为了获得各定向和资源位
的大量曝光。我们保持全体人群出价不变，资源位溢价不变，观察定向的曝光情况，无曝光的定向按照1
-2个小时上涨10%，直到出现大量曝光再停止定向涨价，继续观察定向和资源位的曝光和点击情况，同时
优化创意推广图及创意标题的点击率，前期推广可能roi不够高，不能太着急，场景推广有3-5天的曝光和
转化滞后期,再曝光持续稳定3-5天左右，我们可以进行第三步来降低ppc

第三步:拖价降PPC:

在我们通过初始出价和进阶调价之后，我们已经获得大量曝光的基础上，我们通过第三阶段的调整来降
低PPC，提高我们的ROI
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