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拼多多运营 直通车为什么没转化 教你几招，让你有效飞升!

直通车转化低是让很多拼多多商家头疼的问题，很多拼多多商家在直通车方面投入了很多时间、精力、
金钱，但是依然没有效果，进来的流量依然没有转化。每天都面对着数据独自忧伤。那么到底应该怎么
去优化看似很难搞定的转化率？下面我就跟大家分享一些提升转化率应该从哪些方面入手的策略。

拼多多店铺运营转化率提不上来，无非就是一关键词做的不够好；第二详情页不够吸引人的眼球；第三
宝贝的基础优化没有做好；第四人群不精好，这四点是首要的优化目标，所以优化的时候也主要从这几
个点进行优化就可以了。

一、关键词

关键词如果做得，就相当于是浪费钱，就算带了一些流量进店，但是买家进店一看不是自己想要的产品
，自然不会购买，宝贝转化自然也不会提高。

据情况给数据做调整，首先把数据不好的词删掉，例如没有点击，没有转化，没有展现的词都是可以删
掉的，就算是留着也是浪费你的资金。如果有一些词有点击但是没有转化，这有可能是因为关键词开了
广泛匹配导致的，这样的词不要随意删掉，先把广泛匹配改为然后再继续观察一段时间试一试，如果一
段时间后转化还没有提升，那就果断删掉吧。

删掉旧词后一定要记得添加新的词，一般关键词投放控制在10-15个是比较合适，加入新词的时候，要根
据产品自身的属性做产品词的延伸词。举个例子，女外套，可以是休闲女外套，长款女外套等，如果只
添加了女外套这个大词，搜索到这个词的买家是比较广泛的，你不了解买家真正想要什么样的产品。不
了解买家需求，那么成交的几率会很小，当然也可以根据情况在系统推荐的词里适当的作参考。

一:关键词吸睛的产品详情页



因为在网上买东西，看不到实物，所以实际买的就是图片。你的详情页里应该包含他们想要的内容，安
排好他们所担心的问题，并在明显的位置展现。

如果你是卖羽绒服的，那么需要在详情页中展现出材质、含量、款式细节、颜色等等，好再添加上主图
视频。如此能让买家全面了解产品的优势。

另外，客服服务需要跟上，完善的服务体系会提升买家的信任，买家购买产品的机会就越大。发货速度
和售后服务需要有保障。

第四、人群的制定

对于一个基础不是很好的店铺来说，还没有形成的人群标签，所以人群这块是后面重点需要优化的，因
为每个店铺。每个产品、每个买家账号。每一款产品都是被打上多个标签的，如果标签和你的宝贝是匹
配的，那么流量就会越来，账户的数据当然也会好起来，所以人群是做直通车的一个重点，那么要怎么
去投放人群？

初期重点结合产品自身的属性和特点等参考着做自定义人群的组合和测试，并且要根据情况适当的做拓
展，例如选择两两组合的进行投放，这样既可以覆盖到多的流量还可以保证了流量的好度，也方便后期
数据做相应的调整。

商品评价和销量不够（你销量评价够多，影响转化率的因素占比就够小）

关键词出价不够，产品付费排名的问题（如果持续这样，那估计影响比例很小）

价格问题（如果对比起来无优势那就是主要占比）

人群（看人群溢价的点击量）

（价格的问题受到评价以及销量的关联以及产品SKU的搭配）

你这个数据各方面都不准确，没法仔细分析出大的原因

你才烧了一百多，关键词出价0.1，那有没有做累计数据以及人群的溢价？

测款是过程，不是任务，判断款的确是可看收藏以及转化，但是前提是过程中有数据积累

反正你要问转化率，我也只能从影响转化率的几个大范畴讲

但是真正你要做转化率，首先就要挨个去做，比如你说你卡付费推广的位置，是不是加价测人群，转化
率就好了呢？

拼多多运营 直通车为什么没转化 教你几招，让你有效飞升!

后期要是想让流量更，需要结合行业人群、店铺人群、个性化人群等给产品不断的加权从而给店铺带来
更的流量，增加宝贝的点击和转化率。

如果你对对拼多多开店感兴趣，但是没有一个明确的运营思路，欢迎私信/评论[学习]，我给你分享一份
我实战经验总结的拼多多学习运营资料给你，帮助你在电商少走一点弯路！
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