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产品详情

想要加盟耐克，阿迪达斯品牌折扣店的投资者，如何识别鞋子的真假？【成都智谷宝原体育】为你总结
一些经验，会帮助你如何识别它们。

1. 价格指标

阿迪达斯，耐克是国际，所以价格方面比普通品牌偏好，即使现在整体价格没有以前那么昂贵，但一双
新上市的鞋子的价格从一千到几千还是有很多的。耐克，阿迪达斯折扣店的价格可能偏低一些，款式也
有些过时，但价格方面也不会差的离谱，如果一双鞋子的价格只要一两百元，那可能多半是假货，至于
新上市的新款鞋子，智谷宝原阿迪耐克一折店，折扣都不会很大，甚至没有折扣，因此，智谷宝原耐克
阿迪潮服一折，价格是很敏感的东西，也是识别真假货品的关键之一。 

2.做工方面

耐克，智谷宝原耐克阿迪一折专场，阿迪达斯的质量没得说，他们的做工和用料都是十分精细的，而假
货正是忽略这些，因此，如果你在观察一双耐克，阿迪达斯鞋子时，细节会暴露他们的真假，例如，排
线，脚粘处，鞋面，鞋底，鞋身，标志等，如果存在某些明显的错误，那一定就是假货了。

3.鞋子的气味

耐克，阿迪达斯鞋子几乎没有任何刺激的气味，其品牌总公司的设计团队首先考虑的就是环保，换句话
说，在鞋子的用料上，不会使用粗制连遭的料子，并且进行有效处理，保证不会有刺激的气味，并且不
会对身体形成伤害。当然，这些对于假货来说是不会考虑的，因此，这也是识别真假货品的方法之一。
 

4.品牌标志

虽然假货模仿的很像，但即使一个简单的LOGO，也有很大学问，是假货永远无法超越的，阿迪达斯的
字母设计，运动品牌折扣店怎么样？，耐克的图形设计，仔细看会看出很多门道，这里不过多叙述，感



兴趣的小伙伴可以直接到大型商城专柜查看。

5.穿着脚感

如果说外观和做工可以模仿，但真实的穿着感觉就无能为力了，如果这也能模仿，那么假货制造商就没
必要模仿，而是创建一个新品牌与耐克，阿迪达斯直接竞争了。所以，在选择货品时，鞋子的穿着感觉
很差，不舒适，鞋子很硬，那有可能是假货。 

品牌折扣店的前景如何?是否适合大众创业？

疫情过后，很多投资者加速了创业步伐，他们有打算开品牌折扣店的想法，于是纷纷抛出这样一个问题
，那就是品牌折扣的发展前景如何？是否适合大众创业的项目？如果回答这个问题，我们可以从以下两
个方面去探讨这个问题。

品牌发展需求

零售就是商品的流通，从品牌商到消费者的过程。理想情况下，供求关系达到平衡，则市场效率较高，
但现实中，这种情况是不存在的。在大多数情况下，市场都是处于供过于求的状态，这使得很多商品存
在严重产能过剩的情况。而零售业还要更加复杂，它针对的不是B端，而是C端。而C端消费者又会受到
多方面的影响，影响其消费能力。所以，很多品牌商都有大量的库存。由于受到冠状病毒的影响，库存
对品牌商的压力是很大的。 

而折扣店模式就是以折扣为核心，把那些不受欢迎的商品进行打折出售，而且出售的商品也都是，对品
牌形象没有伤害。其原理与电商特卖没啥区别，只不过销售平台不同而已。折扣店更注重的是门店销售
，但也可以参与线上数字营销。所以，品牌商有处理库存的需求，蚌埠智谷宝原，无论何时，无论哪个
品牌，这种需求都会存在，库存量大小而已。

消费者的价格需求

再来看一看消费者需求。消费者对价格是极为敏感的。每个消费者都希望以相对低价买到自己喜欢的品
牌商品。即使品牌专卖店也经常进行折扣活动，以此吸引消费者。 

我们在前面提到，供求关系是永远不可能平衡的。传说中的消费升级也只是在小部分群体当中发生。大
多数消费者的需求是保持不变或降级的，至于为什么，可能还得从大环境变化去考虑，因为任何经济体
都存在周期性，当经济处于下行周期，社会整体消费水平都会下降，这情况已经在发达国家，例如美国
，日本多次被验证，日本是一个发达国家，运动服装品牌大全，但百元连锁店在日本依然很受欢迎。说
明低价或相对低价消费需求的旺盛。 

运动品牌越来越火的原因在于近些年来，人们更加注意自己的健康问题，因此，增加了户外锻炼需求，
从而带动了运动品的消费，同时，耐克，阿迪达斯这两品牌所涉及到的品类较全，而且风格设计潮流化
，时尚化，因此，也带动了一些追求时尚，个性的消费人群。

所以，很多投资者都在考虑开设耐克，阿迪达斯品牌折扣店，特别是那些在服装领域，或开店方面有些
经验的投资者，这是一个有利可图的项目，就其品牌和流量而言，也足以吸引一些基础顾客。这就是开
耐克，阿迪达斯折扣店的核心优势，当然，还有一些其他方面的优势，请允许我们慢慢道来。

1. 运动品牌消费需求

就像上面提到的那样，耐克，阿迪达斯品牌为了自身的发展，涉足了很多品牌，从鞋子到衣服，从包包
到配饰，从男装到女装，应有尽有，这使得不同的消费群体，只要有运动消费需求，都会想到这两个品



牌，几乎没有对手。

2. 耐克，阿迪达斯的品牌效应

品牌的建立非一时即成，需要不断的积累与拓展，两个成立较早，多年的运营经验使得两个品牌深入人
心，各种有名气的赛事都能看到他们以不同的方式参与，在NBA市场，除了耐克，阿迪达斯，你几乎看
不到其他运动品牌。

3. 设计与质量优势

两个品牌在设计上有很多创新，生产工艺上也持续进步，因此，在设计与质量上，几乎是越战越强，潮
流爱好者也在追逐他们，市场越来越广泛，凭借着品牌效应，耐克，阿迪达斯在其他领域也抢占了不少
市场份额。

4. 经验指导

经验指导对于想开耐克，阿迪达斯折扣店的小伙伴非常重要，分销商一般对加盟方都有相关的建议与指
导，成都智谷宝原体育在打造折扣店方面有很多经验，包括店铺装修，商品陈列，运营培训等。这些都
是开店必备的内容，使投资者可以在这方面避免一些弯路。

智谷宝原耐克阿迪一折专场-天津智谷宝原-智谷宝原由成都智谷宝原体育用品有限公司提供。成都智谷
宝原体育用品有限公司为客户提供“鞋帽代理招商”等业务，公司拥有“智谷,宝原”等品牌，专注于服
装鞋帽代理等行业。，在成都市武侯区西部智谷A区A1-2-501的名声不错。欢迎来电垂询，联系人：朱经
理。
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